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. Introduccion

La Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional, 6rgano colegiado adscrito a la
Secretaria de Estado de Comunicacién de Presidencia del Gobierno, tiene atribuida la planificacion,
asistencia técnica, evaluacion y coordinacion de las actividades de publicidad y comunicacion que
lleve a cabo la Administracién General del Estado (AGE) y las demas entidades integrantes del sector
publico estatal. La Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacion Institucional en
su articulo catorce establece que el Gobierno elaborara anualmente un informe en el que se

incluiran todas las campafias institucionales, segun establece esta Ley.

El Informe Anual de Publicidad y Comunicacién Institucional elaborado por la Comisiéon debe
especificar, como minimo para cada campafia, su importe, los adjudicatarios de los contratos
celebrados vy, en el caso de las campafias publicitarias, los planes de medios correspondientes.
Este informe se remitira a las Cortes Generales en el primer periodo de sesiones de cada afio y sera

puesto a disposicion de todas las organizaciones profesionales del sector.

En el Anexo lll del presente informe ademas de la informacion preceptiva por la Ley 29/2005, se
refleja en cada campaia la informacién relativa a la difusién, idioma, aplicacién presupuestaria a la
que se imputa cada iniciativa de publicidad y comunicacién institucional, organismos y entidades
afectadas, objetivo y sentido de los mensajes, destinatarios de las campafias, periodo de emision,
tipo de evaluacién efectuada, asi como las medidas adoptadas para garantizar la accesibilidad de

las personas con discapacidad.

La Ley 29/2005 no se aplica a las campafias de caracter industrial, comercial o mercantil que
hayan llevado a cabo los departamentos ministeriales de la AGE y demas entidades integrantes del
sector publico estatal para el cumplimiento de sus fines, ni tampoco a las disposiciones normativas,
resoluciones y actos administrativos o judiciales y demas informacion sobre las actuaciones publicas
que deban difundirse por mandato legal. No obstante, este informe anual dedica el apartado X/ a las

campafias publicitarias de caracter comercial.

A este respecto, en su articulo segundo, la Ley define como campana institucional de publicidad,
toda actividad orientada y ordenada a la difusién de un mensaje u objetivo comun, dirigida a una
pluralidad de destinatarios, que utilice un soporte publicitario pagado o cedido y sea promovida o
contratada por alguno de los sujetos enunciados en su articulo primero. Y como campaia
institucional de comunicacion, la que, utilizando formas de comunicacién distintas de las
estrictamente publicitarias, sea contratada por alguno de los sujetos enunciados en el articulo

primero para difundir un mensaje u objetivo comun a una pluralidad de destinatarios.

En su articulo tercero punto 2, la Ley de Publicidad y Comunicacién Institucional establece que
solo se podran realizar campaiias institucionales cuando concurran razones de interés publico
y en el gjercicio de sus competencias que contribuyan a fomentar la igualdad entre hombres y

mujeres respetando la diversidad social y cultural presente en la sociedad; y se ajustaran siempre

LaLey 29/2005 de
Publicidad y
Comunicacién
Institucional dispone
que el Gobierno
elaborard anualmente
un informe de
publicidad y
comunicacién
institucional

Este informe recoge
los datos de inversion
en creatividad y
Planes de Medios de
cada una de las
campaiias promovidas
por la AGE

Se incluye informacién
de organismosy
entidades afectadas, el
objetivo y sentido de
los mensajes, los
destinatarios de las
campaiias, el importe
final y su aplicacién
presupuestaria, el
periodo de ejecucion,
los adjudicatarios de
los contratos celebra-
dos, los planes de
medios, la difusion, el
idioma y la evaluacién,
asi como las medidas
de accesibilidad para
las personas con
discapacidad
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a las exigencias derivadas de los principios de interés general, lealtad institucional, veracidad,
transparencia, eficacia, responsabilidad, eficiencia y austeridad en el gasto. En este mismo
sentido, el punto uno del articulo tres enumera los objetivos que deben tener este tipo de
campafias, estableciendo que sélo se podran promover o contratar campafias institucionales de

publicidad y de comunicacion cuando tengan alguno de los diez objetivos enunciados.

Por ofro lado, en su articulo cuarto, la Ley prohibe expresamente aquellas campafias
institucionales que tengan como finalidad destacar los logros de gestion o los objetivos alcanzados;
que incluyan mensajes discriminatorios, sexistas o contrarios a los principios, valores y derechos
constitucionales; y que inciten, de forma directa o indirecta, a la violencia 0 a comportamientos
contrarios al ordenamiento juridico. Asimismo, los mensajes o la presentacion de las campafias
institucionales de publicidad y de comunicacién no podran inducir a confusion con los simbolos,
ideas, expresiones, disefios 0 imagenes empleados por cualquier formacion politica u organizacién
social; y, de igual manera, no se podran difundir campafias institucionales que no se identifiquen
claramente como tales y que no incluyan la mencién expresa de la Administracién o entidad

promotora o contratante.

La Ley 29/2005, en su predmbulo, contempla como objetivos prioritarios garantizar la utilidad
publica de las campafias institucionales, la profesionalizacién, la transparencia y la lealtad
institucional. De esta forma, el articulo séptimo establece garantias concretas para asegurar
que las campafias institucionales sean efectivamente Utiles a los ciudadanos y no al gobierno que
las promueve. Respecto a la lealtad institucional, la Ley prohibe las campafias que menoscaben,
obstaculicen o perturben las politicas publicas o cualquier actuacion legitimamente realizada por
otro poder publico en el ejercicio de sus competencias; garantiza la profesionalizacion de la
planificacién, ejecucidn y evaluacion de las campafias para asi asegurar la maxima eficacia y
aprovechamiento de los recursos publicos; y, por Ultimo, para fortalecer la transparencia de las
campafias habilita formulas que den a conocer todas las actividades de publicidad y de
comunicacion, incorporando instrumentos de control previo y encomendando a la Comisién de
Publicidad y Comunicacion Institucional la elaboracion de un Plan anual que es aprobado por el
Consejo de Ministros, y en el que se incluyen todas las campanas institucionales que prevea
desarrollar la AGE. En este mismo sentido, y en el marco de las referidas funciones de evaluacion
y transparencia, la Ley 29/2005 obliga al Gobierno y encomienda a la Comisién de Publicidad y
Comunicacion Institucional la elaboracion anual de un informe en el que se han de incluir las

campafias institucionales llevadas a cabo el afio anterior.

De acuerdo con el referido mandato legal, se presenta el decimoctavo Informe Anual de
Publicidad y Comunicacion Institucional desde la publicacion de la Ley 29/2005. En él se
recogen todas las campafias institucionales de publicidad ejecutadas durante el afio 2023, con los

datos aportados por todos los ministerios, sus organismos y entidades dependientes.

LaLey 29/2005 en su
preambulo establece
cuatro objetivos
prioritarios en
materia de
publicidad y
comunicacion
institucional:
utilidad publica,
profesionalizacion,
transparencia y
lealtad institucional

El articulo 4 de la
Ley 29/2005
enumera los
supuestos en los que
prohibe promover o
contratar camparnas
institucionales

Se garantiza en todo
momento el objetivo
de la transparencia,
incluso cuando por
motivos
sobrevenidos deban
realizarse campanas
institucionales no
previstas en el Plan
anual
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La Comision para la Reforma de las Administraciones Publicas (CORA) en el afio 2014
propuso la centralizacion de la compra de espacios en medios de comunicacién como soporte
de la publicidad institucional de la AGE, lo que se establecié mediante la Orden Ministerial
HAP/536/2014, de declaracién de bienes y servicios de contratacion centralizada. En aplicacion de
dicha Orden se tramitd un procedimiento de contratacion recogido en el Acuerdo Marco 50/2014
para la adopcion de tipo del servicio de compra de espacios en medios de comunicacién y demas
soportes publicitarios destinados a la materializacion de las campafias de publicidad institucional, y
en el Contrato Basado en dicho Acuerdo Marco para la contratacién especifica de los servicios que
precisen los diferentes érganos de contratacion, excluyendo la creatividad y la evaluacién de las

campafias publicitarias.

El Acuerdo Marco 50/2014 estuvo vigente hasta marzo de 2018, cuando entré en vigor el Acuerdo
Marco 50/2017, que estuvo vigente hasta febrero de 2021, momento en el que comenz6 el Acuerdo
Marco 50/2020. El Lote 1 (incluye television) del Acuerdo Marco 50/2020, finalizé en mayo de 2023

y el Lote 2 (sin television) en diciembre de 2023.

El actual Acuerdo Marco 50/2023 entr6 en vigor el 19 de diciembre de 2023. El anuncio de
formalizacién del contrato fue publicado en el BOE el dia 4 de enero de 2024. Esta dividido en dos
lotes. El lote 1 “Servicios de compra de espacios publicitarios de aquellas campafias que incluyan
difusion en el medio television” y el lote 2 “Servicios de compra de espacios publicitarios de aquellas

campafias que no incluyan difusion en el medio television”.

La contratacion centralizada afecta a los entes, entidades y organismos a los que hace referencia el
articulo 229 y, en su caso, a aquellos que se hayan adherido al amparo del articulo 229.3 de la Ley
9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico, por la que se trasponen al ordenamiento
juridico espafiol las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UE y 2014/24/UE, de
26 de febrero de 2014. Se excluye de su aplicacion a las campafias de caracter industrial, comercial
o mercantil, los servicios de creatividad, las de difusién internacional, los patrocinios de eventos de
caracter privado y aquellas campafias institucionales cuyas caracteristicas puedan tener la

consideracion de contrato menor.

Los servicios de evaluacion ex post de la eficacia de las campanas de publicidad institucional
de la Administracion General del Estado y demés entidades del sector publico estatal incluidas en
el ambito de la Ley 29/2005, de Publicidad y Comunicacion Institucional cuya difusion se desarrolle
dentro del territorio nacional también se encuentran centralizados desde 2015. Desde agosto de
2021 este contrato centralizado esta adjudicado a la empresa Memorandum Multimedia, S.L. con

una duracion de dos afios y una prérroga méaxima de 24 meses.

Quedan excluidas del ambito de aplicacién del contrato la evaluacién de las camparias de publicidad
institucional realizadas mediante un contrato menor, las que tengan una difusién internacional, las
destinadas a informar en procesos electorales, las que su difusién no se realice por ninguno de los

soportes television, radio, medios graficos, medios digitales, exterior o cine, aquellas cuya

En el afio 2015 se
centraliza la
contratacion de la
compra de espacios
en medios de
comunicacion y la
evaluacion de las
campaiias a
propuesta de la CORA

Desde la
centralizacion de la
contratacién de la
compra de espacios
en medios de
comunicacion se han
formalizado cuatro
acuerdos marco, el

tiltimo de ellos es el
AM 50/2023

Los servicios de
evaluacion ex post de
la eficacia de las
campaiias de
publicidad
institucional estdn
sujetos a contrato
centralizado desde
2015.
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evaluacién sea preceptiva y deba adecuarse a determinadas condiciones, de conformidad con la
normativa especifica de la UE y asimismo las evaluaciones previas (pre-test).

Se han llevado a cabo
19 evaluaciones ex
post de la eficacia de
centralizado. Una de ellas se ha realizado mediante la metodologia CAPI Computer-Assisted las campaiias de

En 2023 se han llevado a cabo 19 evaluaciones ex post de la eficacia de las campafias de publicidad

institucional por la empresa Memorandum Multimedia S.L. adjudicataria del citado contrato

Personal Interviewing- y el resto mediante la metodologia CAWI -Computer-Assisted Web publicidad mediante

L ) . » la empresa
Interviewing-. Fuera de este contrato centralizado se ha realizado una evaluacién ex post a una g ;
adjudicataria del
campafia realizada mediante un contrato menor. contrato centralizado

y otra evaluacion de

En el apartado IX.2 de este Informe se incluye la evolucion de las principales magnitudes desde una campana
realizada mediante

el afio 2006, afio de elaboracion del primer Informe de Publicidad y Comunicacion Institucional.
un contrato menor

Esta evolucion muestra una reduccion del 56,92% del presupuesto dedicado a publicidad

institucional en 2023 respecto del afio 2006.

El descenso de la inversion es del 36,37% en idéntico periodo si se tienen en cuenta las
campaiias institucionales mas las comerciales (en 2006 la inversion total fue de 313,16 millones
de euros). En esta serie hay que sefialar que en 2016 la Administracion General del Estado solo

realizé las campafias autorizadas por el procedimiento especial establecido durante el Gobierno en

funciones, al no aprobarse el correspondiente Plan Anual.
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Il. Datos principales y distribuciéon por ministerios

La Administracion General del Estado y las demas integrantes del sector publico estatal han llevado
a cabo durante el afio 2023 un total de 126 campanas de publicidad o iniciativas de comunicacion

institucionales, con un coste total de 90.373.785,41 euros.

El ministerio que ha ejecutado el mayor nimero de campaias ha sido Transicion Ecologica y el
Reto Demografico con 28. A continuacién se sitian Cultura y Deporte con 14 e Interior con 13

campanas.

En cuanto a mayor inversion realizada, destacan con un porcentaje superior al 10% del total
invertido: Asuntos Econémicos y Transformaciéon Digital con el 16,21% de la inversion
(14.649.278,75 euros); Agricultura, Pesca y Alimentacion con el 13,93% (12.586.584,75 euros);
Cultura y Deporte con el 13,87% (12.538.448,91 euros); Igualdad con el 12,28% (11.101.054,09
euros) e Interior con el 12,06% (10.897.037,33 euros).

El importe invertido por estos cinco ministerios supone un 68,35% del total de la inversién en

publicidad institucional.

Inversion y nimero de campaias por Ministerio

En 2023 se han
realizado 126
campanas de
publicidad
institucional con una

inversién total de
90,37 millones de

euros

Transicién Ecolégica
y el Reto Demogrdfico
ocupa el primer
puesto en cuanto a

niimero de

campaiias, pero es
Asuntos Econémicos y
Transformacién
Digital el que realiza
mayor inversion

(Cuadro 2.1)
Campanas Institucionales
Ministerio

N° Campaiias % Presupuesto %
Presidencia del Gobierno 1 0,79% 29.953 0,03%
Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democratica 4 317% 979.867 1,08%
Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperacion 2 1,59% 22.000 0,02%
Justicia 1 0,79% 14.520 0,02%
Hacienda y Funcién Publica 5 3,97% 7.028.066 7,78%
Interior 13 10,32% 10.897.037 12,06%
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 3 2,38% 1.751.808 1,94%
Educaciony FP 2 1,59% 1.724.539 1,91%
Trabajo y Economia Social 6 4,76% 614.344 0,68%
Industria, Comercio y Turismo 2 1,59% 1.357.775 1,50%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 8 6,35% 12.586.585 13,93%
Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico 28 22,22% 5.578.495 6,17%
Cultura y Deporte 14 1,11% 12.538.449 13,87%
Asuntos Econdémicos y Transformacion Digital 7 5,56% 14.649.279 16,21%
Sanidad 9 7,14% 3.379.736 3,74%
Derechos Sociales y Agenda 2030 4 3,17% 4.121.468 4,56%
Ciencia e Innovacion 5 3,97% 131.555 0,15%
Igualdad 4 3,17% 11.101.054 12,28%
Consumo 3 2,38% 380.245 0,42%
Inclusion, SS y Migraciones 1 0,79% 1.483.013 1,64%
Universidades 4 3,17% 3.998 0,00%
TOTAL 126 100,00% 90.373.785 100,00%
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Numero de campanas: Total 126

(Grafico 2.2)
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lIl. Prioridades de publicidad y comunicacion institucional

En materia de publicidad y comunicacién institucional, las prioridades de la Administracion General

del Estado respecto de las campafias de publicidad institucional han sido las siguientes:

Promocion en materia de derechos y deberes de los ciudadanos: seguridad vial; derecho
de sufragio; trabajo con derechos, cotizacién autonomos; sensibilizacién fiscal; ayuda para
personas fisicas con bajo nivel de ingresos; oportunidades de participacion que ofrece el Plan
de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia; la nueva formacion profesional; derechos de
las personas consumidoras; promocion de la igualdad y contra la violencia de género y hacia
la infancia; contra la vulneracion de derechos de propiedad intelectual, que supone un 48,51%
de la inversion (43.841.263 euros).

Promocion de habitos saludables y seguros para la ciudadania y el cuidado de su
entorno: campafias de prevencion en materia de salud, fomento de la realizacion de actividad
fisica y deporte, antifalsificacion; ciberseguridad; educacién ambiental; proteccién de la costa;
del Mar Menor; cuidado de los rios y buen uso del agua; transicién energética; consumo
responsable; promocion de los alimentos de calidad y apoyo a los sectores agroalimentario y

pesquero espafioles; con el 22,91% del coste total invertido (20.704.156 euros).

Promocion del turismo y la cultura: incentivar el consumo de cultura: renacimiento cultural,
bono cultural joven; caminos naturales; aniversarios culturales; difusion de la apertura de la
Galeria de las Colecciones Reales, programas europeos y nacionales de cultura; promocion
del cine espafiol; premios nacionales: a la investigacion, a la innovacion y disefio, de television;
de disefio de moda, de la creatividad en el juguete, que suponen el 14,13% de la inversion
(12.769.141 euros).

Apoyo al desarrollo de nuevas tecnologias: concienciacion en ciberseguridad, ciudades
inteligentes, proyecto iSAR para mejorar el desempefio y eficiencia de los servicios de

salvamento maritimo. Esta prioridad alcanza el 7,28% de la inversién (6.580.814 euros).

Conocimiento por parte de la ciudadania de las infraestructuras y medios de transporte:
difusion de medidas impulsadas en materia de movilidad y agenda urbana con un 1,87%
(1.689.798 euros).

Campanas sobre oferta de empleo publico: atraccion de talento en las Administraciones

Publicas, etc. Esta partida supone el 1,27% de la inversion (1.149.346 euros).

Otras prioridades: transmitir la transcendencia de la seguridad nacional, conmemoraciones,
certdmenes, difusion de modificaciones en materia de formacion profesional, a las que se ha

destinado el 4,03% de la inversion realizada (3.639.268 euros).

La principal
prioridad de
inversion durante el
ano 2023 ha sido la
“Promocién en
materia de derechos
y deberes de los
ciudadanos” con un
48,51% de la
inversion

“Promocién de
hdbitos saludables y
seguros para la
ciudadaniay el
cuidado de su
entorno” se sitiia en
segundo lugar con un
22,91% de la
inversion

El tercery cuarto
lugar lo ocupan la
“Promocion del
turismo y la cultura”
conun 14,13%y el
“Apoyo al desarrollo
de nuevas
tecnologias” con un
7,.28%
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IV. Distribucion por objetivos legales

En su articulo 3.1 la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacion Institucional, L.
Los objetivos J:

comunicar
comunicacién institucionales. programasy
actuaciones

indica de manera explicita los objetivos que pueden tener las campafias de publicidad y

En 2023 el objetivo mas buscado por el mayor nimero de campafias ha sido el J: “comunicar publicas...” y G:
anunciar medidas

preventivas de
seguido del “G: “anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacion de riesgos...”, por este

programas y actuaciones publicas de relevancia e interés social”, con un total de 41 campanas,

dafios de cualquier naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio natural”, con un total orden, han destacado
por ser los utilizados

en un mayor nimero
de campaiias.

de 30 campanas.

Distribucion por objetivos: nimero de campaiias

(Cuadro 4.1)
(Gréfico 4.2)

Numero de

Objetivo Campanas

Porcentaje

A. Promover la difusion y conocimiento de los valores y

principios constitucionales 13

B. Informar sobre derechos y obligaciones legales, de
aspectos relevantes del funcionamiento de las
instituciones publicas y de las condiciones de acceso y
uso de los espacios y servicios publicos

C. Informar a los ciudadanos sobre la existencia de
procesos electorales y consultas populares

D. Difundir el contenido de aquellas disposiciones
juridicas que, por su novedad y repercusion social,
requieran medidas complementarias para su
conocimiento general

E. Difundir ofertas de empleo ptblico que por su
importancia e interés asi lo aconsejen

F. Advertir de la adopcion de medidas de orden o

seguridad publica cuando afecten a una pluralidad de 1
destinatarios

G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que
contribuyan a la eliminacion de dafios de cualquier
naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio
natural

H. Apoyar a sectores econdmicos espafioles en el
exterior, promover la comercializacion de productos 1
espafioles y atraer inversiones extranjeras

30

|. Difundir las lenguas y el patrimonio histérico y natural
de Espafia

J. Comunicar programas y actuaciones publicas de

SO . 4
relevancia e interés social

Total 126
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Distribucion por objetivos: nimero de campaiias e inversion

El objetivo que ocupa el primer lugar en cuanto a inversion es el objetivo J, “Comunicar programas y En funcién de la in-

actuaciones publicas de relevancia e interés social” con 22.614.863 euros, lo que supone el 25,02% de version, los objetivos

. . "y . “ . . . . “Iy “G” ocupan los
la inversion total. En segundo lugar se situa el objetivo G, “anunciar medidas preventivas de riesgos o que Ty p

primeros lugares por
este orden

contribuyan a la eliminacion de dafios de cualquier naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio
natural’ con 19.676.864 euros, un 21,77%.

(Cuadro 4.2)

MINISTERIO A B c D E F G H | J TOTAL
Presidencia del N° camp. 1 1
Gobierno Inversion 29.953 29.953
Presidencia, N° camp 3 1 4
Relaciones con -
las Cortes y 180.522 799.345 979.867
M.D. Inversion
Asuntos o
Exteriores, U.E N° camp. 2 2
y Cooperacion Inversion 22.000 22.000

3
Justicia N camp. ! 1
Inversion 14.520 14520
3
Hacienda y FP N° camp. 1 1 2 1 5
Inversion 643.173 4.408.363 863.484 1.113.046 7.028.066
. N camp. 11 1 1 13
Interior
Inversion 43.560 1.000.000 9.853.477 10.897.037
Transportes, o
Movildad y N° camp. 1 2 3
Agenda Urbana | Inversion 36.300 1.715.508 1.751.808
3
Educacion y FP N° camp. 2 2
Inversion 1.724.539 1.724.539
Trabajoy N° camp 3 2 1 6
Economia -
Social Inversion 516.441 79.903 18.000 614.344
\ndustng, N° camp. 1 1 2
Comercio y
Turismo Inversion 1.335.077 22.698 1.357.775
Agricultura, N° camp. 4 2 2 8
Pescay
Alimentacion Inversion 7.457.646 4.110.746 1.018.192 12.586.585
Transicion N° camp. 1 13 1 13 2
Ecoldgica y el
Reto . 0 1.753.852 17.787 3.806.855 5.578.495
Demografico Inversion
Culturay N° camp. 1 1 1 6 5 14
Deporte Inversion 2.791.693 115.603 1.990.142 7.624.074 16.937 12.538.449
Asunt'os‘ N° camp. 7 7
Econdémicos y
Tr_ansformacu’)n ) 14.649.279 14.649.279
Digital Inversion
o
Sanidad N° camp. 9 9
Inversion 3.379.736 3.379.736
Derechos N° camp. 1 1 2 4
Sociales y
Agenda 2030 Inversion 1.759.328 1.124.415 1.237.724 4.121.468
Ciencia e N° camp. 5 5
Innovacion Inversion 131.555 131.555
13
Igualdad N° camp. 3 1 4
Inversion 11.084.240 16.815 11.101.054
N° camp. 1 2 3
Consumo
Inversion 219.984 160.261 380.245
Inclusion, SS'y N° camp. 1 1
Migraciones Inversion 1.483.013 1.483.013
o
Universidades N camp. ! 3 4
Inversion 0 3.998 3.998
N° camp. 13 8 11 5 2 1 30 1" 4 4 126
Total Inversion 15.246.021 6.539.798 43.560 4.071.037 1.149.346 1.000.000 19.676.864 15.104.418 4.927.879 22.614.863 90.373.785
o
Sﬁo'gers' 16,87% 7,24% 0,05% 4,50% 1,27% 1,11% 2,77% 16,71% 5,45% 25,02% 100%
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V. Ranking de campanas

En el afio 2023 se han realizado veintiséis campafias de publicidad institucional que superan el

millén de euros. La suma de la inversion de estas campafias supone un 86,45% del total.

Ministerio del Interior ha realizado la mayor inversion.

Veintiséis campanias

superan el millon de
La campafia para la divulgacion de la seguridad vial de la Direccion General de Tréfico del euros

(Cuadro 5.1)
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPARA COSTE
INTERIOR JEFATURA CENTRAL DE TRAFICO-DGT  CAMPANA PARA LA DIVULGACION DE LA SEGURIDAD VIAL 0.853.477
ASUNTOS ECONOMICOS Y R an e Eenatta 8.4 DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOS Y CONCIENCIACION PARA 6340581
TRANSFORMACION DIGITAL (NobD) SA. CIUDADANOS Y EMPRESAS 2023 -340.
CUALDAD DELEGACION DE GOBIERNO CONTRA LA CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LAS DISTINTAS FORMAS DE 6912650
VIOLENCIA DE GENERO VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES 312
ASUNTOS ECONOMICOS Y , DIFUSION Y VISIBILIZACION DE LA AGENDA ESPARA DIGITAL
TRANSFORMACION DIGITAL SUBSECRETARIA 2026 5295049
— SENSIBILIZACION FISCAL E INFORMACION Y ASISTENCIA A LA
HACIENDAY FUNCION PUBLICA  AGENCIA TRIBUTARIA CIUDADANIA EN EL CUMPLIMIENTO DE SUS OBLIGACIONES 4.408.363
FISCALES
CULTURA Y DEPORTE SUBSECRETARIA PROMOCION DEL BONO CULTURAL JOVEN 2023 4250116
DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO
ﬁﬁﬁfﬁgg%’k PESCAY RURAL, INNOVACION Y FORMACION CONOCE LA RED DE CAMINOS NATURALES DE ESPANA 3985.307
AGROALIMENTARIA
AGRICULTURA, PESCA Y DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA -
NENToS o ALIMENTOS DE ESPARA, POTENCIA ALIMENTARIA 3.807.160
TRANSICION ECOLOGICA Y EL INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACIONY L CIUDADANO COMO ACTOR CLAVE EN LA TRANSICION 2491643
RETO DEMOGRAFICO AHORRO DE LA ENERGIA (IDAE) ENERGETICA A491.
CULTURA Y DEPORTE SUBSECRETARIA RENACIMIENTO CULTURAL 2023 3334.767
CUALDAD SECRETARIA DE ESTADO DE IGUALDADY _ CONCIENCIACION EN MATERIA DE CORRESPONSABILIDAD 2501507
CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO ENTRE MUJERES Y HOMBRES PARA EL REPARTO EFECTIVO ... 801,
IGUALES EN EL DEPORTE, SOBRE LA NECESARIA VISIBILIDAD
CULTURA Y DEPORTE CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES DE LA MUJER, DEL COLECTIVO LGTBI Y DEL COLECTIVO DE 2791693
PERSONAS CON DISCAPACIDAD EN EL DEPORTE
AGRICULTURA, PESCA Y DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA __ PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS DE CARACTER 2081770
ALIMENTACION ALIMENTARIA AGROALIMENTARIO Y PESQUERO 2023 061,
ASUNTOS ECONOMICOS Y . . .
A SUBSECRETARIA VISIBILIZACION DEL PLAN DE RECUPERACION 2.021.020
CULTURA Y DEPORTE CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES ACTIVIDAD FISICA Y DEPORTE BENEFICIOSOS PARA LA SALUD 1.990.142
CUALDAD SECRETARIA DE ESTADO DE IGUALDADY _ PROMOCION DE LA IGUALDAD, LA PUESTA EN VALOR DE © 960,992
CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO SOCIEDADES DIVERSAS Y LA NO DISCRIMINACION 2023-2024 969,
DERECHOS SOCIALES Y AGENDA __ DIRECCION GENERAL DE DIVERSIDAD ,
2030 FAMILIAR Y SERVICIOS SOCIALES UN PAIS QUE NOS CUIDA 1.759.528
PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE SERVICIOS DE
Xg’;ﬁ%iouRgng/’;"ov'L'DAD Y LF;’Q'XET’RTES' MOVILIDADY AGENDA N ERES PUBLICO QUE INFLUYEN EN LA CALIDAD DE VIDA DE 1689.798
LA CIUDADANIA EN EL AMBITO DE LA MOVILIDAD Y LA VIVIENDA
AGRICULTURA, PESCA Y DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA - o
AP AT ALIMENTOS DE ESPARA, EL PAIS MAS RICO DEL MUNDO 1513.348
m%'hlfc'%NNESSEGUR'DAD SOCIALY  gUUBSECRETARIA CAMPARA INFORMATIVA SOBRE COTIZACION DE AUTONOMOS 1483013
TRANSICION ECOLOGICA Y EL DIRECCION GENERAL DE LA COSTAY EL_“NUESTRA COSTA, UNA GRAN DEFENSA FRENTE A LOS %061
RETO DEMOGRAFICO MAR EFECTOS DEL CAMBIO CLIMATICO" 336,
- CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION SOBRE FALSIFICACIONES
INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO  OF ICINA ESPANOLA DE PATENTES ¥ DE BIENES Y MERCANCIAS Y SUS CONSECUENCIAS SOCIALES Y 1.335.077
MARCAS (OEPM) D e o
DERECHOS SOCIALES Y AGENDA __ DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE _ SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA HACIA LA INFANCIA Y 241
2030 LA INFANCIA Y LA ADOLESCENCIA LA ADOLESCENCIA 124,
- DIRECCION GENERAL DE GOBERNANZA __ ATRACCION DE TALENTO DIGITAL EN LAS ADMINISTRACIONES
HACIENDAY FUNCION PUBLICA  pf-C%) TR 1.113.046
DIRECCION GENERAL DE POLITICAS
ggs%ECHOS SOCIALES Y AGENDA 5| ANCA PARA EL CUMPLIMENTODE LA PELEA EL FUTURO 1.055.568
AGENDA 2030
INTERIOR SECRETARIA DE ESTADO DE SEGURIDAD  UNO DE CADA CINCO DELITOS SE COMETEN EN LA RED 1.000.000
TOTAL 78.125.444
COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Ranking de campafias Pag. 12
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VI. Herramientas de comunicacion: distribucion e inversion

Durante el afio 2023, de las 126 campafias de publicidad institucional que se han realizado, 74
han insertado anuncios en Internet (prensa en Internet, revistas digitales, redes exclusivistas,
redes sociales y otros sitios...). Internet, radio, prensa
(medios grdficos),
television y soportes

exteriores destacan
(medios gréficos) incluidos dominicales y suplementos. como las herramientas

Otras 55 campafias se han difundido en radio como soporte publicitario y 54 han utilizado prensa

de comunicacion
En television se han difundido 48 campaiias, 35 en soportes exteriores, 23 en revistas (medios utilizadas con mds

frecuencia en las
camparnias
institucionales en el
ario 2023

graficos) y en cine 10 campanas

Herramientas distintas a todas las anteriores como publicaciones en linea (audiovisuales,
carteleria, folletos y documentos técnicos), difusion en redes sociales propias y paginas web
institucionales, blogs, podcast...etc, han sido empleadas en 22 de las campafias institucionales y

relaciones publicas por 5.

(Gréfico 6.1)
80 74
70
60 55
48
50
40 35
30 22
20 10
) . .
0
0 ‘ ‘ _m
Television Radio Medlos graficos: Medlos gréficos:  Internet (incluye Exterior Cine Marketing Relaciones Publicas Otras herramientas
Prensa (incluye Revistas prensa en internet,
dominicales y revistas digitales y
suplementos) otros sitios)
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Distribucién de las herramientas de comunicacién por ministerios segun el nimero de campafias en que han sido empleadas.

(Cuadro 6.2)
Ministerio Television Radio Prensa | Revistas Internet Ei?fr?;zz Cine R;['ﬁ:g::s Marketing herrgr:iztas
Presidencia del Gobierno 0 0 0 0 1 0 0 1 0 1
et aoueussiegll I N T T AR S T N RO AU N
Asuntos Exteriores, _L!nién 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2
Europea y Cooperacion
Justicia 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Hacienda y Funcion Publica 4 4 4 2 5 2 1 0 0 0
Interior 13 12 2 1 1 2 1 0 0 0
lTjrrz;;r:]p;orte,ts, Movilidad y Agenda 1 1 1 0 2 1 0 0 0 1
Educacion y FP 2 2 2 0 2 0 0 0 0 0
Trabajo y Economia Social 0 1 2 1 4 1 0 0 0 3
Industria, Comercio y Turismo 1 1 1 0 2 1 0 0 0 0
ey S e T I T R
Transiciér] Ecolégica y el Reto 6 13 19 3 9 2 1 0 0 7
Demografico
Cultura y Deporte 2 4 7 5 1 5 6 0 0 3
o ) A T T
Sanidad 2 2 1 1 8 2 0 0 0 0
?gggchos Sociales y Agenda 3 0 0 0 4 3 0 0 0 0
Ciencia e Innovacién 0 0 0 0 2 1 0 1 0 2
Igualdad 3 3 3 2 3 3 0 0 0 1
Consumo 0 1 0 0 3 1 0 0 0 0
Inclusion, SS y Migraciones 1 1 1 1 1 1 0 0 0 0
Universidades 0 0 0 0 2 0 0 0 0 2
TOTAL 48 55 54 23 74 35 10 5 0 22

* En sombreado se sefiala para cada herramienta el ministerio que la emplea en mayor nimero de campafias
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Inversion realizada en cada una de las herramientas de comunicacion

En el andlisis de la inversion efectuada en cada una de las herramientas de comunicacién, destaca en primer lugar
television con un 25,83% del total invertido, seguida de Internet con un 24,85%, soportes exteriores con un 17,42%, radio

con un 13,97% y prensa con un 12,18%.

Inversion total

(Cuadro 6.3)
Herramienta Coste Porcentaje
TV 21.709.359 25,83%
Radio 11.744.706 13,97%
Prensa con dominicales y suplementos (Medios graficos) 10.240.239 12,18%
Revistas (Medios graficos) 218.262 0,26%
Internet 20.887.372 24,85%
Exterior 14.644.132 17,42%
Cine 2.336.157 2,78%
RR.PP. 2.262.488 2,69%
Marketing 0 0,00%
Otras herramientas 0 0,00%
Total 84.042.716 100,00%

(Grafico 6.4)

Otras herramientas Ty

Exterior Cine \—Qarketiy_ o

m Radio
B Prensa con dominicales y suplementos
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B Revistas (Medios graficos)

N Internet
\ Radio

B Exterior

Internet

Cine

Revistas (Medios graficos) /

Prensa con dominicalesy
suplementos (Medios graficos)

(Gréfico 6.5)

Detalle de inversion en Internet

Otros sitios (RRSS, TV y radio en Internet, revistas digitales,

0,
redes exclusivistas, portales y buscadores y otros sitios web) 13.743.785 65,80%

Prensa en Internet 7.143.586 34,20%

0 2.000.000 4.000.000 6.000.000 8.000.000 10.000.000  12.000.000  14.000.000  16.000.000
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Inversion por ministerio

(Cuadro 6.6)
R . . . ’ Otras
Ministerio v Radio Prensa Revistas Internet Exterior Cine RRPP . Total
Marketing | herram.
Presidencia del Gobierno 17.520 0 0 17.520
Presidencia, Relaciones con las 134.678 145534 | 10767 194881 349.805 103.319 938.984
Cortes y Memoria Democratica
Asuntos Exteriores, Union Europea 0 0
y Cooperacion
Justicia 0
Hacienda y Funcién Publica 1.823.258 1.114.278 1.053.500 1.456 2.482.312 208.354 80.834 6.763.991
Interior 2.928.232 1.977.729 585.724 3.571 2.582.969 919.012 543.943 9.541.180
{ransportes, Movilidad y Agenda 729377 141,035 57.810 259,051 179.785 0| 1.367.058
Educacion y Formacion Profesional 640.771 371.733 415.771 296.264 1.724.539
Trabajo y Economia Social 85.429 161.741 2.017 165.741 120.183 0 535.112
Industria, Comercio y Turismo 407.679 256.685 240.495 256.698 135.406 1.296.963
Agricultura, Pesca y Alimentacion 3.833.105 908.713 1.497.286 49.008 1.537.904 2.373.902 2.262.488 12.462.405
Transicién Ecolégica y el Reto 1.057.084 | 1.021.533 570368 |  41.048 |  1.784.820 444,672 97.401 0| 5016.925
Demografico
Cultura y Deporte 1.746.168 2.169.522 1.553.172 79.196 2.412.066 2.642.063 1.510.660 0| 12.112.846
Asuntos Econbmicos y 3.382.331 1536.547 | 2.460537 1628 | 3159498 |  3.406.622 13.947.164
Transformacion Digital
Sanidad 403.723 467.330 159.432 26.234 1.817.180 239.838 3.113.737
Derechos Sociales y Agenda 2030 1.860.480 989.954 849.766 3.700.200
Ciencia e Innovacion 12.040 91.065 0 0 103.104
Igualdad 2.227.837 1.247.628 1.205.407 2.934 2.538.471 2.414.196 0| 9.636.473
Consumo 146.994 81.504 49.005 277.503
Inclusion, Seguridad Social y
Migraciones 669.316 164.871 133.461 404 294.502 220.459 1.483.013
Universidades 3.998 3.998
TOTAL 21.709.359 11.744.706 10.240.239 218.262 20.887.372 14.644.132 2.336.157 2.262.488 0 0 | 84.042.716
En sombreado se sefiala para cada herramienta el ministerio que destina mayor inversion
Porcentaje de inversién por herramienta sobre el total del ministerio
(Cuadro 6.7)
Ministerio v Radio Prensa Revistas Internet Exterior Cine RRPP Marketing hgtrr:; Total
Presidencia del Gobierno 100,00% 0,00% 0,00% 100%
Presidencia, Relaciones con las 000% |  1434% | 1550% 115% | 2075% 37,25% | 11,00% 100%
Cortes y Memoria Democratica
Asuntos Exteriores, Union Europea 0%
y Cooperacion b
Justicia 0%
Hacienda y Funcién Publica 26,96% 16,47% 15,58% 0,02% 36,70% 3,08% 1,20% 100%
Interior 30,69% 20,73% 6,14% 0,04% 27,07% 9,63% 5,70% 100%
{pansportes, Movilidad y Agenda 5335% | 1032% | 4.23% 18,95% 13,15% 0,00% 100%
Educacion y Formacion Profesional 37,16% 21,56% 24.11% 17,18% 100%
Trabajo y Economia Social 15,96% 30,23% 0,38% 30,97% 22,46% 0,00% 100%
Industria, Comercio y Turismo 31,43% 19,79% 18,54% 19,79% 10,44% 100%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 30,76% 7,29% 12,01% 0,39% 12,34% 19,05% 18,15% 100%
Transicion Ecolégica y el Reto 2107% | 2036% | 1137% 082% |  3558% 886% | 1,94% 0,00% 100%
Demografico
Cultura y Deporte 14,42% 17,91% 12,82% 0,65% 19,91% 21,81% 12,47% 0,00% 100%
Asuntos Economicos y 25% | 11,02% | 17,64% 001% | 22,65% 24,43% 100%
ransformacion Digital
Sanidad 12,97% 15,01% 5,12% 0,84% 58,36% 7,70% 100%
Derechos Sociales y Agenda 2030 50,28% 26,75% 22,97% 100%
Ciencia e Innovacion 11,68% 88,32% 0,00% 0,00% 100%
Igualdad 23,12% 12,95% 12,51% 0,03% 26,34% 25,05% 0,00% 100%
Consumo 52,97% 29,37% 17,66% 100%
inclusin, Seguridad Soctaly 4513% | 112% | 9,00% 003% |  19,86% 14,87% 100%
igraciones
Universidades 100,00% 100%
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Porcentaje de inversién por ministerio sobre el total de la herramienta

(Cuadro 6.8)
Ministerio v Radio Prensa Revistas Internet Exterior Cine RR.PP Marketing hgt;:
Presidencia del Gobierno 0,08% 0,00% 0,00%
Presidencia, Relaciones con las 0,00% 1,15% 1,42% 4,93% 093% 230% 4,42%
Cortes y Memoria Democratica
Asuntos Exteriores, Union Europea
y Cooperacion
Justicia
Hacienda y Funcién Publica 8,40% 9,49% 10,29% 0,67% 11,88% 1,42% 3,46%
Interior 13,49% 16,84% 5,72% 1,64% 12,37% 6,28% 23,28%
L’;’;’?"es' Movilidad y Agenda 3,36% 1,20% 0,56% 1,24% 1,23% 0,00%
Educacion y Formacion Profesional 2,95% 3,17% 4,06% 1,42%
Trabajo y Economia Social 0,73% 1,58% 0,92% 0,79% 0,82% 0,00%
Industria, Comercio y Turismo 1,88% 2,19% 2,35% 1,23% 0,92%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 17,66% 7,74% 14,62% 22,45% 7,36% 16,21% 100,00%
Efr:f):r'gf’i‘ci°°'°9'°a y el Reto 4,87% 8,70% 5,57% 18,81% 8,54% 3,04% 417% 0,00%
Cultura y Deporte 8,04% 18,47% 15,17% 36,28% 11,55% 18,04% 64,66% 0,00%
¢5”"‘°S Economicos y 15,58% 13,08% 24,03% 0,75% 15,13% 23,26% 0,00%
ransformacion Digital
Sanidad 1,86% 3,98% 1,56% 12,02% 8,70% 1,64%
Derechos Sociales y Agenda 2030 8,57% 4,74% 5,80%
Ciencia e Innovacion 0,06% 0,62% 0,00% 0,00%
Igualdad 10,26% 10,62% 1,77% 1,34% 12,15% 16,49% 0,00%
Consumo 1,25% 0,39% 0,33%
:;I‘z:’:c"l’:n Seguridad Saclaly 3,08% 1,40% 1,30% 0,19% 1,41% 1,51%
Universidades 0,02%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 0,00% 0,00%
Porcentaje de inversion por ministerio y herramienta sobre el total
(Cuadro 6.9)
R . . . Otras
Ministerio v Radio Prensa Revistas Internet . Cine RR.PP . Total
Exterior Marketing herram.
Presidencia del Gobierno 0,02% 0,00% 0,00% 0,02%
Presidencia, Relaciones con las o o o o o 0 o o
Cortes y Memoria Democratica 0,00% 0,16% 0,17% 0,01% 0,23% 0,42% 0,12% 1,12%
Asuntos Exteriores, Union Europea o
y Cooperacion 0,00%
Justicia 0,00%
Hacienda y Funcién Publica 2,17% 1,33% 1,25% 0,00% 2,95% 0,25% 0,10% 8,05%
Interior 3,48% 2,35% 0,70% 0,00% 3,07% 1,09% 0,65% 11,35%
{ransportes, Movilidad y Agenda 0.87% 0,17% 0.07% 031% | 021% 0,00% 1,63%
Educacion y Formacion Profesional 0,76% 0,44% 0,49% 0,35% 2,05%
Trabajo y Economia Social 0,10% 0,19% 0,00% 0,20% 0,14% 0,00% 0,64%
Industria, Comercio y Turismo 0,49% 0,31% 0,29% 0,31% 0,16% 1,54%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 4,56% 1,08% 1,78% 0,06% 1,83% 2,82% 2,69% 14,83%
e 1,26% 1,22% 068% | 005% |  212% |  053%|  012% 000% | 597%
Cultura y Deporte 2,08% 2,58% 1,85% 0,09% 2,87% 3,14% 1,80% 0,00% 14,41%
Asuntos Economicos y 4,02% 1,63% 298% | 000% |  376%  4,05% 000% | 16,60%
Transformacion Digital
Sanidad 0,48% 0,56% 0,19% 0,03% 2,16% 0,29% 3,70%
Derechos Sociales y Agenda 2030 2,21% 1,18% 1,01% 4,40%
Ciencia e Innovacion 0,01% 0,11% 0,00% 0,00% 0,12%
Igualdad 2,65% 1,48% 1,43% 0,00% 3,02% 2,87% 0,00% 11,47%
Consumo 0,17% 0,10% 0,06% 0,33%
mg::é?:r;;egundad Socialy 0,80% 0,20% 0,16% 0,00% |  035% 0,26% 1,76%
Universidades 0,00% 0,00%
TOTAL 25,83% 13,97% 12,18% 026% | 2485% |  17,42% 2,78% 2,69% | 0,00% 0,00% |  100,00%
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VII. Difusiény poblacion a la que se dirigen las campaiias

Difusion territorial de las campaiias de publicidad institucional

Durante el afio 2023 la difusién de la publicidad y comunicacién institucional ha sido en su mayoria
de ambito nacional (96 campafias). Le sigue la difusion de ambito regional con 19 campanias, las

difusiones internacional y provincial (5 campafias cada una) y la autondmica (1 campafia).
La difusion de las
(Grafico 7.1) campanas de
publicidad y
Difusion de las campanas comunicacién

® Provincial ; 5 institucional ha sido

Internacional ; 5 B Nacional

/ B Autonémica en su mayoria de
Regional ; 19 Regional dambito nacional con
™~ B Provincial 926 campaﬁas
W Local

Internacional

B Autondémica; 1

B Nacional ; 96

Poblacion a la que se han dirigido las campaias de publicidad institucional

Las 126 campafias de publicidad institucional han sido destinadas al publico que se muestra a

continuacion:
(Grafico 7.2)
Ambito total de poblacion de las campaiias *
150 -
112
100 - s
La poblacion a la que
50 se han dirigido
9 13 11 8 12 0 mayoritariamente
- - B e B o g
0 - = : — ‘—7 las campaiias
> . > > K M . .
& S o ” \\\*QQ\ K @b&% @\\0‘@ “\f<>°‘°Q institucionales es la
N & N & 3 N N sz
< ¢ e & v poblacién general
* Cada campaiia puede dirigirse a uno o mas ambitos poblacionales (1 12 Campaﬁas)

Dieciséis campafias han sido orientadas a sectores concretos de poblacion: profesionales del cine
(3), operadores culturales y creativos espafioles (2), comunidad cientifica (2), profesionales y
empresas vinculados a la innovacion y al disefio (2), técnicos en prevencion de riesgos laborales
(2), Organismos y agentes FSE (1); HSH (1); personas que sufren discriminacién (1); usuarios de

Internet (1) y sectores econémicos implicados y residentes en la zona del Mar Menor (1).
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VIII. La publicidad institucional en los Presupuestos Generales del Estado

La inversion publicitaria de la Administracion General del Estado se imputa fundamentalmente a

los Capitulos 2 y 6 de los Presupuestos Generales del Estado.

La resolucion de 19 de enero de 2009, de la Direccion General de Presupuestos, por la que se
establecen los codigos que definen la clasificacion econémica, dispone que se incluyan en el
Capitulo 2, subconcepto 226.02 de Publicidad y Propaganda, entre otros, “los gastos que se
realicen en el marco del Plan de Publicidad a que se refiere la Ley 29/2005, de 29 de diciembre,
de publicidad y comunicacion institucional’. Sin perjuicio de que en ese mismo apartado se precise
también que “las campafias de sensibilizacion y concienciacion ciudadana que sean susceptibles

de producir efectos en varios ejercicios se imputaran al articulo 64"

El articulo 64 de Gastos de inversiones de caracter inmaterial de la citada resolucion, se refiere a
“gastos realizados en un ejercicio, no materializados en activos, susceptibles de producir sus
efectos en varios ejercicios futuros, campafias de promocién de turismo, ferias, exposiciones,
estudios y trabajos técnicos, investigacion, etc., (...) asi como las campafias de concienciacion
social, de informacion y sensibilizacion sobre medio ambiente, prevencién de accidentes,

conductas saludables, etc.”

En consecuencia, los ministerios y sus organismos y entidades adscritos imputan a uno u otro

capitulo sus campafias de publicidad institucional.

En el cuadro 8.1 pag. 20 se proporcionan los datos atendiendo al Capitulo al que se han imputado
los gastos. Hay que tener en cuenta, por una parte, que al subconcepto 226.02 se imputan gastos
que no son de publicidad institucional y, por otra parte, que dado que los créditos del Capitulo 2
no son vinculantes a nivel de subconcepto, otras acciones consideradas publicitarias (ferias,
exposiciones, creacion de webs, etc.) se imputan a otros subconceptos del Capitulo 2. No
obstante, en el Anexo Ill del presente informe se especifican los subconceptos correspondientes

a cada campania.

La inversion publici-
taria de la AGE se im-
puta a los Capitulos 2
y 6 de los Presupues-
tos Generales del Es-
tado

En el subconcepto
226.02 se incluyen los
gastos que se reali-
cen en el marco del
Plan de Publicidad,
no obstante las cam-

paiias de sensibiliza-
cién y concienciacion
ciudadana que sean
susceptibles de pro-
ducir efectos en va-
rios ejercicios se im-
putan al articulo 64
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2

Ejecucion presupuestaria de la publicidad y comunicacion institucional

(Cuadro 8.1)

Ministerio (1) Capitulo 2 Capitulo 6 EPE (2) TOTAL
Presidencia del Gobierno 29.953 29.953
Egﬁi:cerr;:iié)é Relaciones con las Cortes y Memoria 979.867 979.867
Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion 22.000 22.000
Justicia 14.520 14.520
Hacienda y Funcion Publica 7.028.066 7.028.066
Interior 43.560 10.853.477 10.897.037
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 1.715.508 36.300 1.751.808
Educacion y Formacion Profesional 1.724.539 1.724.539
Trabajo y Economia Social 614.344 614.344
Industria, Comercio y Turismo 1.335.077 22.698 1.357.775
Agricultura, Pesca y Alimentacion 1.018.192 11.568.393 12.586.585
Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico 368.828 1.642.416 3.567.251 5.578.495
Cultura y Deporte 12.538.449 12.538.449
Asuntos Econémicos y Transformacion Digital 7.565.967 7.083.312 14.649.279
Sanidad 3.379.736 3.379.736
Derechos Sociales y Agenda 2030 4.121.468 4.121.468
Ciencia e Innovacion 40.491 91.065 131.555
Igualdad 11.101.054 11.101.054
Consumo 380.245 380.245
Inclusion, Seguridad Social y Migraciones 1.483.013 1.483.013
Universidades 3.998 3.998
TOTAL 41.335.234 38.237.926 10.800.625 90.373.785

(1) Se incluyen los organismos y entidades adscritos a cada ministerio.
(2) Las Entidades Publicas Empresariales no ajustan sus presupuestos a la clasificacion econdmica de los Presupuestos Generales del Estado.
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IX. Principales magnitudes y su evolucién

IX.1 Comparativa con las previsiones del Plan de Publicidad Institucional 2023
Se han realizado 119

De acuerdo con los datos aportados por todos los departamentos ministeriales, en el afio 2023 se campanas que

han ejecutado un total de 126 campafias de publicidad institucional, 119 campafias de las 193 que fueron previstas en el

Plan 2023 mds 7

fueron previstas en el Plan 2023 mas 7 campafias sobrevenidas. Ver detalle en cuadros 9.1.7 pag. i
sobrevenidas, con

28y 9.1.8 pag.29. una inversioén un
38,09% inferior
La inversion total realizada en materia de publicidad y comunicacién institucional en el afio 2023 respecto de la

ha sido de 90.373.785,41 euros, un 38,09% menos de la que se habia planificado (145.985.970 planificada

euros). Ver detalle en cuadro 9.1.5 pag. 24.

(Grafico 9.1.1)

= INFORME

NUmero de campafas previstas/ejecutadas

= PLAN = INFORME
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De las campanas institucionales que fueron aprobadas en el Plan 2023 (193 campafias con un
importe total planificado de 145.985.970 euros), 74 no fueron realizadas finalmente. El importe

planificado de estas campafias ascendia a 30.271.990 euros. (Ver cuadro 9.1.6 pag. 25).

Respecto al resto de la inversion planificada: 115.713.980 euros, se ha ejecutado un total de
87.216.793 euros, un 24,63% menos. (Ver cuadro 9.1.8 pag. 29).

Asimismo se han realizado 7 campafias sobrevenidas (no incluidas en el Plan 2023), aprobadas
al amparo del articulo 13 de la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de publicidad y comunicacion
institucional, y del articulo 11.4 del Real Decreto 947/2006, de 28 de agosto, que regula la
Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional y la elaboracién del Plan anual (ver cuadro
9.1.7 pag. 28).

La suma de la inversion en las campafas que fueron planificadas: 87.216.792,87 euros mas las

campafias sobrevenidas: 3.156.992,54 supone 90.373.785,41 de inversion total.

Finalmente el estudio comparativo entre el Plan 2023 aprobado y las campafas incluidas en el
presente informe que han sido finalmente ejecutadas, muestra la realizacion de un 38,09% menos

de inversion respecto a lo planificado (-55.612.184). (Ver cuadros 9.1.3 pag. 23 y 9.1.5 pag. 24)

Respecto a las prioridades de inversion planificadas, frente a las finalmente ejecutadas, supera en
porcentaje la inversion en “Promocién del turismo y la cultura” sobre el de “Apoyo al desarrollo de

las nuevas tecnologias”. (Ver cuadro 9.1.9 pag. 33).

En la comparativa Plan-Informe acerca de los objetivos que sefiala el articulo 3.1 de la Ley
29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacién Institucional, aumenta la inversion en

”

los objetivos “H-Apoyar a sectores econémicos espafioles...” , “F-Advertir de la adopcion de
medidas de orden o seguridad publica cuando afecten a una pluralidad de destinatarios” y “E.
Difundir ofertas de empleo publico”. No obstante los objetivos “J. Comunicar programas...”, “G.
Anunciar medidas preventivas...” y “A. Promover la difusion y conocimiento de los valores y
principios constitucionales” por este orden, siguen siendo los mas perseguidos por las campafias

de publicidad institucional. (Ver cuadro 9.1.10 pag. 33).

De a las 23 campafias que fueron planificadas por mas de dos millones de euros, han sido
ejecutadas 20, encabezando la inversion la “Campafia para la Divulgacion de la Seguridad Vial’

de la Direccidn General de Trafico del Ministerio del Interior. (Ver cuadro 9.1.11 pag. 34).

En la comparativa entre las herramientas planificadas y las utilizadas durante 2023, televisién es
el Unico soporte que aumenta su porcentaje de utilizacion respecto al resto de herramientas. (Ver
cuadro 9.1.12 pag. 35).

De las 193 campanas
que fueron
planificadas, no se
realizaron 74.

El resto de campanas
que figuraban en el
Plan 2023 y que han
sido ejecutadas,
refleja una inversion
de un 24,63% menor
de la prevista
inicialmente

En la comparativa
Plan-Informe 2023, la
inversion supone un
descenso de un
38,09%

Respecto a las
camparnias que fueron
planificadas por
importe superior a 2
millones de euros,
encabeza tanto en
planificaciéon como en
inversion finalmente
realizada la campariia
de Seguridad Vial de
la DGT
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Comparativa nimero de campaiias Plan 2023-Informe 2023

(Grafico 9.1.2)

| B PLAN INFORME
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(Cuadro 9.1.3)

Nimero de campaias Variacién Plan/Informe

Variacion por % variacién por
Ministerio PLAN INFORME ministerio ministerio
Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democratica 4 4 0 0,00%
Justicia 9 1 -8 -88,89%
Hacienda y Funcion Publica 3 5 2 66,67%
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 4 3 -1 -25,00%
Educacion y Formacion Profesional 3 p -1 -33,33%
Trabajo y Economia Social 1 6 -5 -45,45%
Industria, Comercio y Turismo 4 2 ] -50,00%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 11 8 -3 -27,27%

Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico 53 28 -25 A7,17%
Cultura y Deporte 1 1 - -17,65%

7 4 3
Asuntos Econdmicos y Transformacion Digital 7 7 0 0,00%
Derechos Sociales y Agenda 2030 9 4 -5 -55,56%
Ciencia e Innovacion 6 5 -1 -16,67%
Igualdad 5 4 -1 -20,00%
Inclusion, Seguridad Social y Migraciones 3 1 -2 -66,67%
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Comparativa presupuesto Plan 2023-Informe 2023

(Grafico 9.1.4)

@ PLAN INFORME

I 35.000
29.953
B 1500000
979.867
Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperacion ' 272536800
inia EE 1.173.600
Justicia 14.550
Defensa ' (5000
Hacienda y Funcién Publica 9.943.798

7.028.066
I 11.272.000

Presidencia del Gobierno
Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democratica

Interior
10.897.037

Transportes, Movilidad y Agenda Urbana = 2.702,860

;A B 2.150.000
Educacion y FP 1794539

Trabajo y Economia Social Ty, 3998000

Industria, Comercio y Turismo _13977‘é-301-960
Agricultura, Pesca y Alimentacion T ——— 15.654.459
Politica Territorial ' 3200
Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico AT 15.349.412
Culturay Deporte S 13515 261
Asuntos Econémicos y Transformacion Digital T ————————_SSI—  21.641.650
Sanidad S 5150700
Derechos Sociales y Agenda 2030 T  6.585.000
Ciencia e Innovacion @ 331920
Igualdad e — 18.021.930
Consumo ?0.2453.037.000
Inclusion, SS y Migraciones 483,013 8.796.300

i H B 294.000
Universidades £398

(Cuadro 9.1.5)

Presupuesto previsto/ejecutado Variacion Plan/Informe
Variacién por % variacion
Ministerio PLAN INFORME ministerio por ministerio

Presidencia del Gobierno 35.000 29.953
Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria 1.500.000 979.867

-5.047 -14,42%
-520.133

Democratica -34,68%
Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion 22.000 22.000 0 0,00%
Justicia 1.173.600 14.520 -1.159.080 -98,76%
Hacienda y Funcion Publica 9.943.798 7.028.066 -2.915.731 -29,32%
Interior 11.272.000 10.897.037 -374.963 -3,33%

Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 2.762.860 1.751.808 -1.011.052 -36,59%
Educacion y FP 2.150.000 1.724.539 -425.461 -19,79%
Trabajo y Economia Social 3.998.000 614.344 -3.383.656 -84,63%
Industria, Comercio y Turismo 4.301.960 1.357.775 -2.944.185 -68,44%
15.654.459 12.586.585 -3.067.874 -19,60%
Politica Territorial -22.000 -100,00%
Transicion Ecoldgica y el Reto Demog 15.349.412 5.578.495 -9.770.918 -63,66%
Cultura y Deporte 13.818.281 12.538.449 -1.279.832
Asuntos Econdmicos y Transformacion Digital 21.641.650 14.649.279 -6.992.371 -32,31%
Sanidad 5.150.700 3.379.736 -1.770.964 -34,38%

Derechos Sociales y Agenda 2030 6.585.000 4.121.468 -2.463.532 -37,41%

Ciencia e Innovacion 381.020 131.555 -249.465 -65,47%
Igualdad 18.021.930 11.101.054 -6.920.876 -38,40%

Consumo 3.037.000 380.245 -2.656.755 -87,48%

Inclusion, SS y Migraciones 8.796.300 1.483.013 -71.313.287 -83,14%
Universidades 294.000 3.998 -290.002 -98,64%

145.985.970 90.373.785  -55.612.184 -38,09%
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Campanas previstas en el Plan 2023 que no se han realizado

(Cuadro 9.1.6)

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPARA COSTE
PRESIDENCIA DEL SECRETARIA DE ESTADO DE ACCIONES DE COMUNICACION EN DIAS INTERNACIONALES Y 5,000
GOBIERNO COMUNICACION CONMEMORACIONES :
PRESIDENCIA, SERCA”\‘L?\?{EchﬁngSFJSgé%%ESEPEﬂét 5 DIFUSION DE LAS AYUDAS PREVISTAS EN EL PLAN DE RECONSTRUCCION 200,000
RELACIONES CON LAS DE LA PALMA PARA LA ISLA DE LA PALMA )
CORTES Y MEMORIA , ,
DEMOCRATICA PATRIMONIO NACIONAL CONSOLIDACION DE LA MARCA GALERIA DE LAS COLECCIONES REALES 200.000
DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD
JURIDIGA Y FE POBLIGA CAMBIO DEL MODELO DE SERVICIOS DEL REGISTRO CIVIL 400.000
DIRECCION GENERAL DE NUEVOS PORTALES WEB UNIFICADOS DEL MINISTERIO DE JUSTICIA 120.000
TRANSFORMACION DIGITAL DE LA REALIZA TRAMITES ONLINE ANTE LA ADMINISTRACION DE JUSTICIA. UNA
ADMINISTRACION DE JUSTICIA MANERA SEGURA Y ACCESIBLE CON EL ESCRITORIO VIRTUAL DE 120.000
INTERACCION DIGITAL (EVID)
CAMPARA PARA PREVENIR LAS AGRESIONES SEXUALES MEDIANTE 70,000
DIRECCION GENERAL PARA EL SERVICIO _SUMISION QUIMICA '
JUSTICIA PUBLICO DE JUSTICIA
SI TE HAN AGREDIDO SEXUALMENTE, ACUDE A UN CENTRO SANITARIO 70.000
NUEVO MODELO ORGANIZATIVO DEL SERVICIO PUBLICO DE JUSTICIA.
SECRETARIA GENERAL PARA LA POR UNA JUSTICIA EFICIENTE, SOSTENIBLE, CERCANA, AGIL Y ADAPTADA 100.000
INNOVACION Y GALIDAD DEL SERVICIo A LAS NECESIDADES DE LA CIUDADANIA
PUBLICO DE JUSTICIA OFICINAS DE JUSTICIA EN LOS MUNICIPIOS. UNA PUERTA ABIERTA A LA
JUSTICIA EN CADA MUNICIPIO. POR UNA JUSTICIA SOSTENIBLE, 100.000
CERCANA, AGIL Y ADAPTADA A LAS NECESIDADES DE LA CIUDADANIA
: BECAS DEL MINISTERIO DE JUSTICIA PARA LA PREPARACION DE
CENTRO DE ESTUDIOS JURIDICOS OPOSICIONES 72.600
. - ACTUACIONES INSTITUCIONALES DE CONMEMORACION DE DIVERSAS
DEFENSA R"g%?ﬁ'é’lg,\E’ELCDOEMLLA’\ND'E’;E:?S"A EFEMERIDES DE LOS EJERCITOS Y LA ARMADA PARA LA DIFUSION DE LA 75.000
CULTURA DE DEFENSA
TRANSPORTES,
MOVILIDAD Y AGENDA TRANSPORTES, MOVILIDAD YAGENDA 5, 5\ pE ACCIONES DE COMUNICACION EN MATERIA DE VIVIENDA 700.000
URBANA
URBANA
EDUCACION Y FP SECRETARIA DE ESTADO DE EDUCACION ~ BECAS MEFP 300.000
INSPECCION LABORAL 880.000
GABINETE DE LA VICEPRESIDENTA
SEGUNDA DEL GOBIERNO
TRABAJO PRECARIO 225.000
) , PLANES DE CHOQUE DE LA ITSS 20.000
TRABAJO Y ECONOMIA O.ESTATAL INSPECCION DE TRABAJO Y
SOCIAL SEGURIDAD SOCIAL ]
DIFUSION DE LA LABOR DE LA ITSS 20.000
) DIFUSION DE LA NUEVA AGENCIA ESPANOLA DE EMPLEO 1.225.000
SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO ESTATAL
SEPE . _
(SEPE) DIFUSION DE LA ACTIVIDAD DE LA AGENCIA ESPANOLA PARA EL EMPLEO 1.000.000
SUBSECRETARIA DIFUSION DE ACCIONES DEL MINISTERIO DE INDUSTRIA, COMERCIO Y 108.960
INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO
TURISMO DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAY ~ INSTRUMENTOS Y PROGRAMAS FACILITADOS POR DGIPYME PARA 363.000
DE LA PEQUERA Y MEDIANA EMPRESA  EMPRENDEDORES Y PYMES :
RURAL, INNOVACION Y FORMACION - -
AGRICULTURA, PESCAY  AGROALIMENTARIA CREACION DE UN HUB DE INNOVACION DIGITAL PARA EMPRESAS DEL 106515
ALIMENTACION SECTOR AGROALIMENTARIO :
DIRECCION GENERAL DE LAINDUSTRIA - 5 515619N DEL SECTOR AGROALIMENTARIO Y PESQUERO ESPARIOL 2.006.515
ALIMENTARIA
SECRETARIA DE ESTADO DE POLITICA  DIFUNDIR EL PROCESO DE FUSION DE LOS AYUNTAMIENTOS DE DON 12000
) TERRITORIAL BENITO Y VILLANUEVA DE LA SERENA :
POLITICA TERRITORIAL py—— e ———
COORDINACION TERRITORIAL LA ADMINISTRACION CERCA DE Tl 10.000
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
0.A. PARQUES NACIONALES MARCA “RESERVAS DE LA BIOSFERA ESPANOLAS” 251.000
SECRETARIA DE ESTADO DE ENERGIA BENEFICIOS DE LA TRANSICION ENERGETICA 4,000.000
FUNDACION CIUDAD DE LA ENERGIA -
CIUDEN. F.S.P. ACTIVIDAD DE CIUDEN 17.000
iﬁ%ﬁgﬁ;'SlgEgglgﬁngEDNEE'FfEE"SEL PUESTA EN VALOR DE LA PROTECCION DEL AGUA A TRAVES DE LA 500,000
AGUA DIGITALIZACION (PERTE DIGITALIZACION DEL CICLO DEL AGUA) :
SSE‘E(E)DERAC'ON HIDROGRAFICA DEL DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE 15.000
NAVEGACION Y ESPECIES INVASORAS EN LOS EMBALSES NAVEGABLES 45.000
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DE LA CUENCA DEL EBRO :
EBRO VISIBILIZAR LA IMPORTANCIA DE LA GESTION DEL AGUA EN LA CUENCA
25.000
DEL EBRO
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL SEQUIA EN LA CUENCA DEL GUADALQUIVIR 70.000
GUADALQUIVIR EDUCACION AMBIENTAL CHG 50.000
PREVENCION DE ESPECIES EXOTICAS INVASORAS 24.700
ggxgi\ﬁmm“ HIDROGRAFICA DEL LUCHA CONTRA LA SEQUIA Y ADAPTACION AL CAMBIO CLIMATICO 24.700
. . BASURAS Y VERTIDOS EN EL DPH 24.700
TRANSICION ECOLOGICA
Y EL RETO Al .
DEMOGRAFICO PLANES DE EMERGENCIA DE PRESAS: QUE HACER Y COMO 15.000
PENSEMOS A FUTURO- DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE 15.000
ECONOMIA, MEDIO AMBIENTE, DESARROLLO SOSTENIBLE: RiO LIMIA 15.000
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL PORQUE CADA GOTA CUENTA 15000
MINO-SIL ACTUACIONES COFINANCIADAS CON FONDOS FEDER 14.000
SALVANDO OBSTACULOS 13.000
EL VALOR DE LOS RIOS: PROTECCION Y CONSERVACION 13.000
PROYECTOS POCTEP 13.500
DIRECCION GENERAL DE GESTION FORESTAL SOSTENIBLE Y PREVENCION DE INCENDIOS 1.850.000
BIODIVERSIDAD, BOSQUES Y FORESTALES
DESERTIFICACION VISIBILIZACION DEL VALOR DE LA BIODIVERSIDAD, DEL PATRIMONIO 800,000
NATURAL Y DE SUS SERVICIOS AMBIENTALES )
CAMBIAR LOS ESTILOS DE VIDA PARA RECUPERAR LA NATURALEZA 242.000
FUNDACION BIODIVERSIDAD ESTRATEGIA NACIONAL DE INFRAESTRUCTURA VERDE 90.750
PROGRAMA DE SENSIBILIZACION ACERCA DE LOS HABITOS SALUDABLES 70.000
Y ESTILOS DE VIDA SOSTENIBLES '
PLAN DE FOMENTO DE LA LECTURA 2021-2024 (#PACTO POR LA LECTURA) 150.000
DIRECCION GENERAL DEL LIBRO Y
CULTURA Y DEPORTE FOMENTO DE LA LECTURA eBIBLIO 15.000
PREGUNTE: LAS BIBLIOTECAS RESPONDEN 15.000
SANIDAD DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA  PROMOCION Y PREVENCION EN EL AMBITO DE LA SALUD PUBLICA 1.540.000
SECRETARIA DE ESTADO DE DERECHOS ~ CAMBIO DE MODELO DE CUIDADOS DE LARGA DURACION: 250,000
SOCIALES DESINSTITUCIONALIZACION :
DIRECCION GENERAL DE DIVERSIDAD . .
FAMILIAR Y SERVICIOS SOCIALES SENSIBILIZACION SOBRE LOS SERVICIOS SOCIALES PUBLICOS 250.000
DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE (o i
DERECHOS SOCIALESY ~_LOS ANIMALES UN PAIS MAS HUMANO 1.200.000
AGENDA 2030 CONTRA DISCURSOS DE ODIO 140.000
INSTITUTO DE LA JUVENTUD CARNET JOVEN EUROPEO 120.000
EURODESK 25.000
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
. CENTRO PARA EL DESARROLLO AYUDAS PUBLICAS PARA ESTIMULAR LA +D EMPRESARIAL Y LA
CIENCIA E INNOVACION TECNOLOGICO Y LA INNOVACION, EP.E  INNOVACION 140000
PUESTA EN VALOR DE LA PARTICIPACION DE LAS MUJERES EN EL
IGUALDAD INSTITUTO DE LAS MUJERES AVANCE DE LA IGUALDAD EN NUESTRO PAIS 1.500.000
CONCIENCIACION SOBRE CONSUMO SOSTENIBLE 300.000
fﬁgggmm GENERAL DE CONSUMOY 5\ iENCIACION SOBRE LA HUELLA DEL CONSUMO 157.000
CONSUMO CONCIENCIACION SOBRE REPARABILIDAD 80.000
LA EXISTENCIA DE LAS CAJAS BOTIN Y DEL PELIGRO DE SU UTILIZACION 1,300,000
DIRECCION GENERAL DE ORDENACION  POR PARTE DE LAS PERSONAS MENORES DE EDAD o
DEL JUEGO CONCIENCIACION SOBRE LOS RIESGOS DEL CONSUMO DE JUEGOS DE 200,000
AZAR Y APUESTAS :
INCLUSION, SEGURIDAD GABINETE DEL MINISTRO DIFUSION DE ACCIONES FORMATIVAS SOBRE PENSIONES 5.060.000
SOCIAL Y MIGRACIONES ) PROMOCION EL ACCESO A LA FUNCION PUBLICA A TRAVES DE LOS
SUBSECRETARIA CUERPOS ESPECIFICOS DE LA SEGURIDAD SOCIAL 200.000
ACCIONES DEL MINISTERIO DE UNIVERSIDADES DURANTE EL CURSO 2023 223.000
PRESIDENCIA ESPANOLA DEL CONSEJO DE LA UE EN MATERIA DE
UNIVERSIDADES GABINETE DEL MINISTRO UNIVERSIDADES 40.000
EL ESTADO DE BIENESTAR Y LA SALUD MENTAL EN LA POBLACION 9.000
UNIVERSITARIA :
TOTAL 30.271.990

Numero de campaiias no realizadas del Plan 2023: 74
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Campaiias sobrevenidas no incluidas en el Plan 2023

Durante 2023 se han llevado a cabo siete campafias no incluidas en las previsiones del Plan de
Publicidad y Comunicacion Institucional 2023. (Articulo 13 de la Ley 29/2005, de 29 de diciembre,
de publicidad y comunicacion institucional, y articulo 11.4 del R.D. 947/2006, de 28 de agosto, que

regula la Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional y la elaboracion del Plan anual).

En 2023 se han llevado

El coste total de estas siete campafias es de 3.156.992,54 euros. De estas campanias, las dos

Publica y la promovida por el Instituto de la Juventud, se iniciaron en 2022. anual

(Cuadro 9.1.7)

a cabo siete campaiias

sobrevenidas no
promovidas por la Direccion General de Gobernanza Publica del Ministerio de Hacienda y Funcién previstas en el Plan

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TiTULO CAMPANA COSTE
PRESIDENCIA, , 75 ANIVERSARIO DECLARACION UNIVERSAL
RELACIONES CONLAS ~ SECRETARIA DE ESTADO DE RELACIONES DE LOS DERECHOS HUMANOS 3.990
CON LAS CORTES Y ASUNTOS -
CORTES Y MEMORIA INSTITUCIONALES 45° ANIVERSARIO DE LA CONSTITUCION 171566
DEMOCRATICA ESPANOLA :
PLAN DE COMUNICACION INCLUSIVA DEL 643173
HACIENDA Y FUNCION ~ DIRECCION GENERAL DE GOBERNANZA GOBIERNO ABIERTO * ‘
PUBLICA PUBLICA i
ATRACCION DE TALENTO DIGITAL EN LAS 113,046
ADMINISTRACIONES PUBLICAS * S
INTERIOR SECRETARIA DE ESTADO DE SEGURIDAD EH? EFE{EC;DA CINCO DELITOS SE COMETEN 1.000.000
. DIRECCION GENERAL DE TRABAJO
;g’é?:ﬁo YECONOMIA "~ xTGNOMO, DE LA ECONOMIA SOCIAL Y DE LA #SOMOSECONOMIASOCIAL 43.082
RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS EMPRESAS
DERECHOS SOCIALES Y " .
AGENDA 2030 INSTITUTO DE LA JUVENTUD 2022 ANO EUROPEO DE LA JUVENTUD 182.136
TOTAL 3.156.992,54
(*) Campaiia sobrevenida al Plan 2022 y continua su difusion en 2023
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Campanas previstas en el Plan 2023 que se han realizado

(Cuadro 9.1.8)

MINISTERIO

CENTRO DIRECTIVO /
ORGANISMO

CAMPANA

PRESUPUESTO
PREVISTO EN PLAN

EJECUTADO
INFORME

% VARIACION

PRESIDENCIA DEL
GOBIERNO

DEPARTAMENTO DE SEGURIDAD

NACIONAL

SEGURIDAD NACIONAL SOMOS TODOS

30.000

29.953

-0,16%

PRESIDENCIA, RELACIONES
CON LAS CORTES Y
MEMORIA DEMOCRATICA

SECRETARIA DE ESTADO DE
MEMORIA DEMOCRATICA

MEMORIA ES DEMOCRACIA (PLANIFICADA CON EL
NOMBRE "INFORMACION Y SENSIBILIZACION SOBRE
LOS VALORES DEMOCRATICOS Y LA RECUPERACION
DE LA MEMORIA DE LAS VICTIMAS DE LA GUERRA DE
ESPANA Y LA DICTADURA FRANQUISTA")

300.000

4.966

-98,34%

PATRIMONIO NACIONAL

APERTURA DE LA GALERIA DE LAS COLECCIONES
REALES

800.000

799.345

-0,08%

ASUNTOS EXTERIORES,
UNION EUROPEAYY
COOPERACION

DIRECCION GENERAL DE
COMUNICACION, DIPLOMACIA
PUBLICA'Y REDES

VIAJA SEGURO

12.000

12.000

0,00%

TU CONSULADO

10.000

10.000

0,00%

JUSTICIA

DIRECCION GENERAL DE
COOPERACION JURIDICA
INTERNACIONAL Y DERECHOS
HUMANOS

TRASLADO DE PERSONAS CONDENADAS Y TRAFICO
DE DROGAS EN EL EXTRANJERO

121.000

14.520

-88,00%

HACIENDA Y FUNCION
PUBLICA

AGENCIA TRIBUTARIA

SENSIBILIZACION FISCAL E INFORMACION Y
ASISTENCIA A LA CIUDADANIA EN EL CUMPLIMIENTO
DE SUS OBLIGACIONES FISCALES

9.000.000

4.408.363

-51,02%

AYUDA DE 200 EUROS PARA PERSONAS FISICAS DE
BAJO NIVEL DE INGRESOS Y PATRIMONIO

36.298

17.909

-50,66%

RECORDATORIO FIN DE PLAZO DE SOLICITUD DE
AYUDA DE 200 EUROS PARA PERSONAS FiSICAS DE
BAJO NIVEL DE INGRESOS Y PATRIMONIO

907.500

845.576

-6,82%

INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE
POLITICA INTERIOR

LA FECHA Y EL PROCEDIMIENTO DE VOTACION EN LAS
ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023

10.000

6.655

-33,45%

EL EJERCICIO DEL VOTO POR CORREO EN LAS
ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023.

10.000

6.655

-33,45%

INFORMACION A LOS ELECTORES QUE SE
ENCUENTREN TEMPORALMENTE EN EL EXTRANJERO
EN LAS ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023.

10.000

6.655

-33,45%

LA EXPOSICION DE LAS LISTAS DEL CENSO
ELECTORAL EN LAS ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE
2023.

10.000

6.655

-33,45%

LA FECHAY EL PROCEDIMIENTO DE VOTACION EN LAS
ELECCIONES A CORTES GENERALES 2023

10.000

2.420

-75,80%

INFORMACION A LOS ELECTORES SOBRE EL
EJERCICIO DEL DERECHO AL VOTO POR CORREO EN
LAS ELECCIONES GENERALES 2023

10.000

2.420

-75,80%

INFORMACION A LOS ELECTORES QUE SE
ENCUENTREN TEMPORALMENTE EN EL EXTRANJERO
EN LAS ELECCIONES A CORTES GENERALES 2023

10.000

2.420

-75,80%

EL EJERCICIO DEL DERECHO DEL VOTO DE LOS
ELECTORES RESIDENTES PERMANENTEMENTE EN EL
EXTRANJERO(VOTO CERA)

10.000

2.420

-75,80%

INFORMACION A LAS PERSONAS CIEGAS O CON
DISCAPACIDAD VISUAL GRAVE, CONOCEDORAS DEL
SISTEMA BRAILLE EN LAS ELECCIONES A CORTES
GENERALES 2023

10.000

2.420

-75,80%

LA EXPOSICION DE LAS LISTAS DEL CENSO
ELECTORAL EN LAS ELECCIONES A CORTES
GENERALES 2023

10.000

2.420

-75,80%

INFORMACION SOBRE LA FORMA DE UTILIZAR Y
RELLENAR LA PAPELETA PARA ELEGIR A LOS
SENADORES EN LAS ELECCIONES A CORTES
GENERALES 2023

10.000

2420

-75,80%

JEFATURA CENTRAL DE
TRAFICO-DGT

CAMPANA PARA LA DIVULGACION DE LA SEGURIDAD
VIAL

11.162.000

9.853.477

-11,72%

TRANSPORTES, MOVILIDAD
Y AGENDA URBANA

TRANSPORTES, MOVILIDAD Y
AGENDA URBANA

PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE
SERVICIOS DE INTERES PUBLICO QUE INFLUYEN E LA
CALIDAD DE VIDA DE LA CIUDADANIA EN EL AMBITO DE
LA MOVILIDAD Y LA VIVIENDA.

2.000.000

1.689.798

-15,51%

ENAIRE

DIFUSION DE CONVOCATORIAS DE EMPLEO PUBLICO

36.300

36.300

0,00%

SOCIEDAD DE SALVAMENTO Y
SEGURIDAD MARITIMA
(SASEMAR)

PROYECTO iSAR

26.560

25.710

-3,20%
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CENTRO DIRECTIVO /

PRESUPUESTO

EJECUTADO

- ) .
MINISTERIO ORGANISMO CAMPANA PREVISTO EN PLAN INFORME | " VARIACION
EDUCACION Y FORMACION | SECRETARIA GENERAL DE LA NUEVA FORMACION PROFESIONAL 850,000 849.571 0.05%
PROFESIONAL FORMACION PROFESIONAL LA FORMACION PARA LA GENERACION GLOBAL 1.000.000 874.968 12,50%

GABINETE DE LA TRABAJO DECENTE 400,000 340.209 14,95%
é'ggEﬁSo'DENTA SEGUNDADEL |4 e \AYO. DiA INTERNACIONAL DEL TRABAJO 130.000 133.150 242%
, UNIDAD ADMINISTRADORA DEL | DIFUSION DEL FSE CON MOTIVO DE LA
gg‘gwo Y ECONOMIA FONDO SOCIAL EUROPEO CONMEMORACION DEL ‘DiA DE EUROPA. 18.000 18.000 0.00%
DESCONEXION DIGITAL (#PULSAOFFPARAESTARON) 40,000 39.975 0,06%
INSTITUTO NACIONAL DE _
SEGURIDAD ¥ SALUD EN EL TRABAJOS A LA INTEMPERIE: RIESGOS
TRABAG RELACIONADOS CON LA TEMPERATURA Y CON LA 40,000 30.028 0,18%
RADIACION (CON SOL #ESTIEMPODEPREVENCION)
ENIPRESA NACIONAL DE
INNOVACION, SA. (ENISA - SPAIN UP NATION * 2.400.000 22698 -99,05%
INDUSTRIA, COMERCIOY | GRUPO PATRIMONIO)
TURISMO . CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION SOBRE
SX'TCE'mEESS\';’RA”i\%Lé\AgE(OEPM) FALSIFICACIONES DE BIENES Y MERCANCIAS Y SUS 1.430.000 1.335.077 6,64%
: CONSECUENCIAS SOCIALES Y ECONOMICAS
DIRECCION GENERAL DE CONOCE LA RED DE CAMINOS NATURALES DE ESPANA 4.043.000 3.985.307 142%
DESARROLLO RURAL,
INNOVACION Y FORMACION EEESIEEI\I‘IS\%ADIS%TBJITBLIJ'I%ON’\}\% gﬁACLAM'NOS NATURALES 132499 125.349 540%
AGROALIMENTARIA
ALIMENTOS DE ESPANA, POTENCIA ALIMENTARIA 4506515 3.807.160 15,52%
ALIMENTOS DE ESPANA, EL PAIS MAS RICO DEL ;
AGRICULTURA, PESCAY | DIRECCION GENERAL DE LA MUNDO 2.006.515 1.513.348 -24,58%
ALIMENTACION INDUSTRIA ALIMENTARIA PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS DE CARACTER
AGROALIMENTARIO Y PESQUERO 2023 1.500.000 2061.770 3745%
PREMIOS ALIMENTOS DE ESPARNA 2023 72.000 75.369 4,68%
ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS .
AGRARIOS [ENES) PLAN DE SEGUROS AGRARIOS 2023 395,850 357.839 -9,60%
FONDO ESPANOL DE GARANTIA . . . .
FORARA (tE6A AYUDAS DE LA POLITICA AGRICOLA COMUN 2023 750,000 £60.353 11,95%
SUBSECRETARIA-OFICINA SENSIBILIZACION SOBRE LA STUACION DEL MAR -
TECNICA DEL MAR MENOR MENOR Y LA IMPORTANCIA DE SU RECUPERACION 1.000.000 228.263 TTAT%
INSTITUTO PARA LA
DIVERSIFICACION Y AHORRO DE | == SUIBADANO COMD ACTOR CLAVE EN LA 3,630,000 3.491.643 381%
LA ENERGIA (IDAE)
LATE LA TERMICA (PLANIFICADA CON EL NOMBRE :
FUNDACION CIUDAD DE LA "APERTURA DE NUEVO ESPACIO CULTURAL ") 61500 54979 -10.60%
ENERGIA - CIUDEN, F.S.P. LA FABRICA DE LUZ. MUSEO DE LA ENERGIA: 7000 I o3t
PATRIMONIO INDUSTRIAL, HISTORIA Y ACTIVIDAD : : 3%
AHORRO DE AGUA 75.000 75.088 0,36%
VANCOMUNIDAD DE LGS DIVULGACION DE LA ACTIVIDAD QUE REALIZA LA 25,000 2727 55.09%
WA COMUNIDAD DE LOS | MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA
(MCT)  I"bjA MUNDIAL DEL AGUA 6.000 6219 3.64%
DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE 6.000 5773 3,78%
CONFEDERACION , .
HIDROGRAFICA DEL ’SEI%%%QQE&A CONFEDERACION HIDROGRAFICA 53.000 44351 16,32%
CANTABRICO , ,
CONFEDERACION ggz%ﬁ%n DE LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA - 1907 5745
HIDROGRAFICA DEL DUERO DIA MUNDIAL DE AGUA 15,000 14.962 0.26%
TUTORIALES ACCESO SERVICIOS EN SEDE .
L ronecon 20.000 0 -100,00%
TRANSICION ECOLOGICAY | CONFEDERACION EL CAMINO DE SANTIAGO. DESARROLLO TERRITORIAL 20000 P o7
EL RETO DEMOGRAFICO | HIDROGRAFICA DEL EBRO DEL ENTORNO DEL EMBALSE DE YESA : - :
DIVULGACION EN LA CUENCA DEL EBRO 15.000 0 2100,00%
DIA MUNDIAL DEL AGUA 12.000 0 -100,00%
, ACTUALIDAD E INFORMACION DE INTERES PUBLICO DE
CONFEDERACION LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL 150.000 91.842 -38,77%
HIDROGRAFICA DEL
AR GUADALQUIVIR.
DIA MUNDIAL DEL AGUA 60.000 14092 7651%
, ADQUISICION DE DERECHOS EN EL ALTO GUADIANA 4474 5.029 1241%
ﬁlcl?)’\ll?':OE(?FI{EAle;gngL GUADIANA | DTAMUNDIAL DEL AGUA 4474 2563 22,71%
AHORRO DE AGUA 4474 6.103 36,43%
CONFEDERACION DIA MUNDIAL DEL AGUA 16,000 14.269 487%
HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL | LA CHMS CUIDA TUS RIOS 15.000 10499 30,01%
CONFEDERACION DIA MUNDIAL DEL AGUA 18.000 12542 30,32%
HIDROGRAFICA DEL SEGURA | DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE 18.000 11876 34,02%
SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE
LAS CUENCAS DE ESPANA DIA MUNDIAL DEL AGUA 15.000 6.912 5392%
(GRUPO PATRIMONIO)
NUESTRA COSTA, UNA GRAN DEFENSA FRENTE A LOS -
DIRECCION GENERAL DE LA EFECTOS DEL CAMBIO CLIMATICO 1.485.000 1.336.613 -9.99%
COSTAY EL MAR #/cx) [F)’ggTECCION DEL MEDIO MARINO, UN MAR PARA e e 000%
SECRETARIA GENERAL PARA EL | COHESION TERRITORIAL EN ESPANA, RETOS Y
RETO DEMOGRAFICO OPORTUNIDADES 300.000 61.399 -79,53%
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MINISTERIO ORGANISMO CAMPANA PREVISTO EN PLAN INFORME | " VARIACION
SUBSECRETARIA PROMOCION DEL BONO CULTURAL JOVEN 2023 4500000 4.250.116 5,55%
SECRETARIA GENERAL DE
AN RENACIMIENTO CULTURAL 2023 3.690.085 3334767 963%
SENSIBILIZACION CONTRA LA VULNERACION DE
DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL EN 164.500 115.603 29.72%
INTERNET
PROGRAMAS EUROPEOS "EUROPA CREATIVA' Y
DIRECCION GENERAL DE "CIUDADANOS, IGUALDAD, DERECHOS Y VALORES" 21105 5695 73.01%
INDUSTRIAS CULTURALES, DIFUSION DE LAS ACTIVIDADES DEL PROGRAMA 8630 6533 -24,29%
PROPIEDAD INTELECTUAL Y CULTURA ¥ CIUDADANIA
COOPERAGION CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE 2000 T o15 050
TELEVISION 2023 : : ’
CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE DISENO -
VeI 3.000 1079 64,05%
CULTURA Y DEPORTE CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE FOMENTO 2000 1815 050
DE LA CREATIVIDAD DEL JUGUETE 2023 : : 50%
IGUALES EN EL DEPORTE, SOBRE LA NECESARIA
VISIBILIDAD DE LA MUJER, DEL COLECTIVO LGTBI Y .
CONSEJO SUPERIOR DE DEL COLECTIVO DE PERSONAS CON DISCAPACIDAD 3:204.961 2791693 12.89%
DEPORTES EN EL DEPORTE
égl’bVDIDAD FISICA Y DEPORTE BENEFICIOSOS PARA LA 981500 990142 0a4%
PROMOCION Y DIFUSION DE LA CINEMATOGRAFIA
POl A3 18.000 7.139 -60,34%
INSTITUTO DE LA 06 OCT - DIA DEL CINE ESPANOL 2023 18.000 26.256 45,87%
CINEMATOGRAFIA Y DE LAS : .
ARTES AUDIOVISUALES (ICAA) | PROGRAMACION DE FILMOTECA ESPANOLA ¥ DE 12,500 2420 -80,64%
EFEMERIDES E HITOS DEL CINE ESPANOL EN 2023 : : :
PREMIO NACIONAL DE CINEMATOGRAFIA 2023 10000 3376 66,24%
| B:gtlJTsA(L)l;O\; g/ISIBILIZACION DE LA AGENDA ESPARA 7387000 5295049 2532
SUBSECRETARIA J ,
VISIBILIZACION DEL PLAN DE RECUPERACION 2.020.000 2.021.020 0,05%
SECRETARIA DE ESTADO DE UNIVERSALIZACION DE LAS INFRAESTRUCTURAS
TELECOMUNICACIONES E DIGITALES PARA LA GOHESION 2032.2023-{UNIGO) 230,000 249.898 8,65%
INFRAESTRUCTURAS DIGITALES
INSTITUTO NACIONAL DE DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOS Y
ASUNTOS ECONOMICOS Y | CIBERSEGURIDAD DE ESPARA, | CONCIENCIACION EN CIBERSEGURIDAD PARA 8.125.000 6.340.381 21,96%
TRANSFORMACION DIGITAL | S.A. (INCIBE) CIUDADANOS Y EMPRESAS 2023
GENERACIOND (%) 560,000 528.208 568%
KIT DIGITAL 2.806.550 6516 99.77%
REDES CIUDADES INTELIGENTES- LPA INTELIGENCIA AZUL
" 168.346
(SMART CITIES) (*) 513.100 50,42
CIUDADES INTELIGENTES- VALENCIA VLCI (SMART : 20061 42%
CITES) (") ' :
PREVENCION DEL TABAQUISMO Y PROTECCION DE LA 000,000 29370 1 08%
SALUD
PREVENCION Y PROMOCION DE LA SALUD MENTAL. 540,000 530.168 1,82%
DIRECCION GENERAL DE SALUD | PREVENCION DELVIH Y OTRAS 1T 300.000 287.236 4,25%
PUBLICA INFORMACION Y PROMOCION DE LA VACUNACION
P oric 120,000 117.580 2,02%
PROMOCION DE LA DONACION DE PLASMA 120.000 119.787 0,18%
SANIDAD PROMOCION DE LA CIENCIA CIUDADANA EN LA
PREVENCION Y CONTROL DE ENFERMEDADES 36.000 16214 -54.96%
DIRECCION GENERAL DE INFORMACION SOBRE LA RED ESPANOLA DE
CARTERA COMUN DE SERVICIOS | AGENCIAS DE EVALUACION DE TECNOLOGIAS 160.000 158.394 1,00%
DEL SNS Y FARMACIA SANITARIAS Y PRESTACIONES DEL SNS (REDETS)
DELEGACION DEL GOBIERNO
PARA EL PLAN NACIONAL SOBRE | SENSIBILIZACION SOBRE EL JUEGO DE APUESTAS 690.000 586.108 15,06%
DROGAS
AGENCIA ESPANOLA DE ,
MEDICAMENTOS Y PRODUCTOS ggﬁg:gﬁ%gg'o"‘ PARA EL USO PRUDENTE DE LOS 644.700 634,878 1,52%
SANITARIOS
DIRECCION GENERAL DE .
DERECHOS DE LA INFANCIA'Y LA ﬁf;ﬁ'g:k'?ﬁ%gfg‘gg&%‘l: IOLENCIA HACIA LA 1.300.000 1124415 A351%
ADOLESCENCIA
DIRECCION GENERAL DE ‘
DERECHOS SOCIALES Y DIVERSIDAD FAMILIAR Y UN PAIS QUE NOS CUIDA 2.000.000 1759.328 12,03%
AGENDA 2030 SERVICIOS SOCIALES
DIRECCION GENERAL DE
POLITICAS PALANCA PARA EL
ORI TG DE 1A AGENDa | PELEAELFUTURO 1.300.000 1.055.568 18.80%
2030
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MINISTERIO ORGANISMO CAMPANA PREVISTO EN PLAN INFORME | 7 VARIACION
ACTO DE ENTREGA DE LOS PREMIOS NACIONALES DE :
SECRETARIA GENERAL DE INNOVACION Y DE DISERO 2022 16.940 11519 -32,00%
INNOVACION ggezgwos NACIONALES DE INNOVACION Y DE DISENO 5100 5 990 8
DIFUSION DE LAS PERSONAS GALARDONADAS CON
LOS PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION Y LOS
. 45.000 16.932 £237%
' . PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION PARA *
CIENCIA E INNOVACION ﬁ\‘EV%F;ETTéE'C‘}gNENERAL DE JOVENES CORRESPONDIENTE A 2022
DIFUSION DE LA CONVOCATORIA DE LOS PRENIOS
NACIONALES DE INVESTIGACION Y DE LOS PREMIOS 6.000 6.050 0.83%
NACIONALES DE INVESTIGACION PARA JOVENES 2023
FUNDACION ESPANOLA PARALA | , ,
CIENCIA Y LA TECNOLOGIA ARO DE INVESTIGACION SANTIAGO RAMON Y CAJAL 166.980 91.065 45,46%
(FECYT)
DELEGACION DE GOBIERNO CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LAS DISTINTAS
CONTRA LA VIOLENCIA DE FORMAS DE VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES 7.000.000 6.312.650 9,82%
GENERO DURANTE 2023
CONCIENCIACION EN MATERIA DE
CORRESPONSABILIDAD ENTRE MUJERES Y HOMBRES
GUALDAD SECRETARIA DE ESTADO DE PARA EL REPARTO EFECTIVO DEL TRABAJO DE 2.865.000 2801597 221%
IGUALDAD Y CONTRA LA CUIDADOS
VIOLENCIA DE GENERO PROMOCION DE LA IGUALDAD, LA PUESTA EN VALOR
DE SOCIEDADES DIVERSAS Y LA NO DISCRIMINACION 6.638.780 1.969.992 7033%
2023-2024
CONMEMORACION DEL 40 ANIVERSARIO DEL .
INSTITUTO DE LAS MUJERES T s MRS 18.150 16.815 7,36%
SECRETARIA GENERAL DE . .
ANl CONCIENCIACION SOBRE CONSUMO RESPONSABLE 100.000 17.520 82,48%
DIRECCION GENERAL DE PROMOCION DE DERECHOS DE LAS PERSONAS .
CONSUMO CONSUMO CONSUMIDORAS 220000 219.984 0.01%
AGENCIA ESPANOLA DE .
SEGURIDAD ALIMENTARIA Y ALIMENTACION SEGURA, SALUDABLE Y SOSTENIBLE 180.000 142.741 20,70%
) EN CENTROS EDUCATIVOS
NUTRICION
INCLUSION, SEGURIDAD INFORMACION SOBRE LAS MODIFICACIONES EN LA
SOCIAL Y MIGRACIONES GABINETE DEL MINISTRO COTIZACION DE LOS AUTONOMOS 3.536.300 1483.013 -58,06%
SEGREGACION DE GENERO DE LOS ESTUDIOS
UNIVERSITARIOS 11.000 0 -100,00%
GABINETE DEL MINISTRO DIFERENTES INICIATIVAS DE CIENCIA CIUDADANA
PUESTAS EN MARCHA POR EL MINISTERIO DE 7.000 0 -100,00%
UNIVERSIDADES UNIVERSIDADES
CERTAMEN ARQUIMEDES DE INTRODUCCION A LA .
SECRETARIA GENERAL DE INVESTIGACION CIENTIFICA 2.000 1.999 -0,05%

SUMA TOTAL

UNIVERSIDADES

CERTAMEN JOVENES INVESTIGADORES DE
INTRODUCCION A LA INVESTIGACION CIENTIFICA

2.000

115.713.980

87.216.793

-0,05%

-24,63%

* Ministerio de Industria, Comercio y Turismo, ENISA: la campafia fue planificada con el nombre de "ALTO COMISIONADO ESPANA NACION EMPRENDEDORA". El Consejo de Ministros del 13 de
febrero de 2023 suprimid el Alto Comisionado para Espafia Nacion Emprendedora de la estructura de Presidencia del Gobierno. Aunque ENISA no asume nuevas funciones por este motivo, si se
convierte en el principal organismo publico de referencia para la difusion de las medidas del Gobierno en materia de emprendimiento innovador.

* Ministerio de Asuntos Econémicos y Transformacién Digital-RED.es: la difusion de la campafia "GENERACION D" es asumida por INCIBE . Las campafias "LPA INTELIGENCIA AZUL" y
"VALENCIA VLCI") forman parte de la campafia recogida en el Plan anual como "CIUDADES INTELIGENTES".
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Comparativa prioridades. Campaias institucionales Plan 2023-Informe 2023

(Cuadro 9.1.9)

. Presupuesto o Presupuesto o Diferencia . o
Prioridad previsto Plan 2023 t ejecut. Informe 2023 t presupuesto Diferencia %
Promocién en materia de derechos y deberes de los ciudadanos 63.661.338 43,6% 43.841.263 48,5% -19.820.075 4,90%
(F;romocmn de habitos saludables y seguros para la ciudadania y el cuidado 37.814.184 25.9% 20.704.156 22.9% 17.110.028 -2.99%
e su entorno
Apoyo al desarrollo de las nuevas tecnologias 20.169.775 13,8% 6.580.814 7,3% -13.588.961 -6,53%
Promocion del turismo y la cultura 14.109.339 9,7% 12.769.141 14,1% -1.340.198 4,46%
Con00|m|ent9 d'e la ciudadania de las infraestructuras y medios de 2.095.000 14% 1.689.798 19% 405.202 0,43%
transporte publico
Camparias sobre oferta de empleo publico 308.900 0,2% 1.149.346 1,3% 840.446 1,06%
Otras 7.827.434 5,4% 3.639.268 4,0% -4.188.166 -1,33%
Comparativa objetivos. Campanas institucionales Plan 2023-Informe 2023
(Cuadro 9.1.10)
Plan 2023 Informe 2023 Diferencia
Objetivo N° % n° Presupuesto | % presu- N° %n° | Presupuesto | % presu- N° Presupuesto
campafias | camp. previsto puesto | campafias | camp. ejecutado puesto | campafas P
A Promover la difusion y conocimiento de os valores y 6 311% 19603780 | 1343% | 13 | 1032% | 15246021 | 1687% 7 4.357.759
principios constitucionales
B. Informar sobre derechos y obligaciones legales, de
aspectos relevantes del funcionamiento de las 20 | 1036% 19441400 | 1332% | 8 635% | 6530798 |  7.24% | 12 12,901,602
instituciones publicas y de las condiciones de acceso y
uso de los espacios y servicios ptiblicos
C. Informar a los ciudadanos sobre la existencia de 12 6.22% 990.000 0,68% 1 8.73% 43560 0,05% A 946,440
procesos electorales y consultas populares
D. Difundir el contenido de aquellas disposiciones
Juridicas que, por su novedad y repercusion socia, 7 3,63% 0295798 |  637% | 5 397% | 4071037 | 450% | 2 5,224,761
requieran medidas complementarias para su
conocimiento general
E. Difundir ofertas de empleo publico que por su 2 1,04% 236300 | 016% | 2 159% | 1149346 | 127% 0 913.046
importancia e interés asf lo aconsejen
F. Advertir de la adopcion de medidas de orden o
seguridad publica cuando afecten a una pluralidad de 0 0,00% 0 0,00% 1 0,79% 1.000.000 1,11% 1 1.000.000
destinatarios
G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que
contribuyan a la eliminacion de dafios de cualquier 53| 27.46% 20177389 | 19.99% | 30 | 2381% |  19.676.864 | 2177% |  -23 -9.500.525
naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio
natural
H. Apoyar a sectores econoémicos espafioles en el
exterior, promover la comercializacion de productos 8 4,15% 12.961.060 8,88% 11 8,73% 15.104.418 16,71% 3 2.143.358
espafioles y atraer inversiones extranjeras
geDggggga'as lenguas y el patrimonio histérico y natural 4 2,07% 5063000 |  347% 4 3.17% 4927879 |  545% 0 -135.121
J. Comunicar programas y actuaciones publicas de o N o o ) R
relevancia e interés social 81 4197% 49.217.243 33,71% 41 32,54% 22.614.863 25,02% 40 26.602.380
Total 193 100% 145.985.970 100% 126 100% 90.373.785 100% -67 -55.612.185
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Comparativa campaiias planificadas por mas de dos millones de euros. Plan 2023-Informe 2023

(Cuadro 9.1.11)

" INVERSION INVERSION
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO  TITULO CAMPARA PLANEIADA  REALoADn  DIFERENCIA
INTERIOR JD%FTATURA CENTRALDE TRAFICO-  -A\ipARIA PARA LA DIVULGACION DE LA SEGURIDAD VIAL 11.162.000 9.853.477 41308523
, SENSIBILIZACION FISCAL E INFORMACION Y ASISTENCIA A
EGSE@‘EA ¥ FUNCION AGENCIA TRIBUTARIA LA CIUDADANIA EN EL CUMPLIMIENTO DE SUS 9.000.000 4.408.363 4501637
OBLIGACIONES FISCALES
ASUNTOS ECONOMICOSY _ INSTITUTO NACIONAL DE . . .
TgANSFgRMACION ° CIBERSEGURIDAD DE ESPARA, S.A.  DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOS Y CONCIENCIACION EN 8.125.000 6.340.381 1784619
»SA CIBERSEGURIDAD PARA CIUDADANOS Y EMPRESAS 2023 125. -340. 784,
DIGITAL (INCIBE)
ASUNTOS ECONOMICOS Y . . -
TRANSFORMACION SUBSECRETARIA DIFUSION Y VISIBILIZACION DE LA AGENDA ESPANA DIGITAL 7.387.000 5.295.049 -2.001.951
2026
DIGITAL
DELEGACION DE GOBIERNO CONTRA  CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LAS DISTINTAS FORMAS
IGUALDAD LA VIOLENCIA DE GENERO DE VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES DURANTE 2023 7.000.000 6:312.650 -687.350
SECRETARIA DE ESTADO DE PROMOCION DE LA IGUALDAD, LA PUESTA EN VALOR DE
IGUALDAD IGUALDAD Y CONTRALAVIOLENCIA  SOCIEDADES DIVERSAS Y LA NO DISCRIMINACION 2023- 6.638.780 1.969.992 -4.668.788
DE GENERO 2024
INCLUSION, SEGURIDAD ,
o o e GABINETE DEL MINISTRO DIFUSION DE ACCIONES FORMATIVAS SOBRE PENSIONES 5.060.000 0 -5.060.000
AGRICULTURA, PESCAY  DIRECCION GENERAL DE LA ;
AONENTAGEN NUSTRIA ALMENTARIA ALIMENTOS DE ESPARA, POTENCIA ALIMENTARIA 4506515 3.807.160 -699.355
CULTURA Y DEPORTE SUBSECRETARIA PROMOCION DEL BONO CULTURAL JOVEN 2023 4500000 4250116 249884
DIRECCION GENERAL DE
ﬁﬁﬁ'gﬁ%;g%% PESCAY " DESARROLLO RURAL, INNOVACION Y  CONOCE LA RED DE CAMINOS NATURALES DE ESPARA 4.043.000 3985397 57.603
FORMACION AGROALIMENTARIA
TRANSICION ECOLOGICAY  SECRETARIA DE ESTADO DE , ,
G DEVOGRATCS . ENERGIn BENEFICIOS DE LA TRANSICION ENERGETICA 4.000.000 0 -4000.000
CULTURA Y DEPORTE 3%%%%;%"* GENERAL DE CULTURA o\ AGIMIENTO CULTURAL 2023 3.690.085 3.334.767 -355.318
. . INSTITUTO PARA LA .
TRANSICION ECOLOGICAY ST T0 AR RO DE LA EL CIUDADANO COMO ACTOR CLAVE EN LA TRANSICION 2630.000 2491643 38357
EL RETO DEMOGRAFICO ! ENERGETICA
ENERGIA (IDAE)
INCLUSION, SEGURIDAD INFORMACION SOBRE LAS MODIFICACIONES EN LA
SOCIAL Y MIGRACIONES ~ GABINETE DEL MINISTRO COTIZACION DE LOS AUTONOMOS 3:536.300 1483013 -2.053.287
IGUALES EN EL DEPORTE, SOBRE LA NECESARIA
VISIBILIDAD DE LA MUJER, DEL COLECTIVO LGTBI Y DEL
CULTURA Y DEPORTE CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES o i D e D S APACIDAD EN EL 3.204.961 2791693 413.268
DEPORTE
SECRETARIA DE ESTADO DE CONCIENCIACION EN MATERIA DE CORRESPONSABILIDAD
IGUALDAD IGUALDAD Y CONTRA LA VIOLENCIA  ENTRE MUJERES Y HOMBRES PARA EL REPARTO EFECTIVO 2.865.000 2.801507 63403
DE GENERO DEL TRABAJO DE CUIDADOS
ASUNTOS ECONGMICOS Y
TRANSFORMACION RED.ES KIT DIGITAL * 2.806.550 6516 -2.800.034
DIGITAL
EMPRESA NACIONAL DE
INDUSTRIA, COMERCIO Y ! SPAIN UP NATION (PLANIFICADA COMO ALTO
TURISMO 'F',“/{“T%mg'ﬁgi SA-(ENISA-GRUPO  511510NADO ESPARIA NACION EMPRENDEDORA) ** 2400000 22698 -2.377.302
ASUNTOS ECONOMICOS Y , , ,
TRANSFORMACION SUBSECRETARIA VISIBILIZACION DEL PLAN DE RECUPERACION 2.020.000 2.021.020 1.020
DIGITAL
AGRICULTURA, PESCAY  DIRECCION GENERAL DE LA ; -
rONENTACEN NUSTRIA AL MENTARIA ALIMENTOS DE ESPARA, EL PAIS MAS RICO DEL MUNDO 2.006.515 1513.348 493,167
AGRICULTURA, PESCAY  DIRECCION GENERAL DE LA PROMOCION DEL SECTOR AGROALIMENTARIO Y 2006515 0 006515
ALIMENTACION INDUSTRIA ALIMENTARIA PESQUERO ESPANOL -008. -006.
TRANSPORTES PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE SERVICIOS
' TRANSPORTES, MOVILIDAD Y DE INTERES PUBLICO QUE INFLUYEN E LA CALIDAD DE
MOVILIDAD Y AGENDA AGENDA URBANA VIDA DE LA CIUDADANIA EN EL AMBITO DE LA MOVILIDAD Y 2.000.000 1.680.798 -310.202
URBANA
LA VIVIENDA.
DIRECCION GENERAL DE
Rggﬁg:c;%%ocmws Y DIVERSIDAD FAMILIAR Y SERVICIOS  UN PAIS QUE NOS CUIDA 2.000.000 1.750.328 240,672

SOCIALES

* Ministerio de Asuntos Econémicos y Transformacion Digital-RED.es: se desconoce el importe correspondiente a la difusion de la campafia "KIT DIGITAL" por haberse incoado un procedimiento
administrativo por no atender la empresa adjudicataria la planificacién aprobada
** Ministerio de Industria, Comercio y Turismo, ENISA: la campafia fue planificada con el nombre de "ALTO COMISIONADO ESPANA NACION EMPRENDEDORA". El Consejo de Ministros del 13 de
febrero de 2023 suprimid el Alto Comisionado para Espafia Naciéon Emprendedora de la estructura de Presidencia del Gobierno. Aunque ENISA no asume nuevas funciones por este motivo, si se convierte
en el principal organismo publico de referencia para la difusion de las medidas del Gobierno en materia de emprendimiento innovador.
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Comparativa herramientas de comunicacion. Plan 2023-Informe 2023

(Cuadro 9.1.12)

. Plan 2023 Informe 2023 Diferencia
Herramienta o 0 o
N° campaiias ) N° campaiias % N° campaiias )
Television 63 32,6% 48 38,1% -15 5,5%
Radio 93 48,2% 55 43,7% -38 -4,5%
Medios graficos: Prensa 82 42,5% 54 42,9% -28 0,4%
Medios graficos: Revistas 46 23,8% 23 18,3% -23 -5,6%
Internet 128 66,3% 74 58,7% -54 -7,6%
Exterior 68 35,2% 35 27,8% -33 -7,5%
Cine 21 10,9% 10 7,9% -1 -2,9%
Marketing 5 2,6% 0 0,0% -5 -2,6%
Relaciones Publicas 18 9,3% 5 4,0% -13 -5,4%
Otras herramientas 47 24,4% 22 17,5% -25 -6,9%
(Grafico 9.1.13)
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IX.2 Comparativa con los Informes de Publicidad y Comunicacion Institucional anteriores.

El nimero de campafias realizadas en el afio 2023 desciende con respecto a 2022. Se han
realizado 126 campaiias frente a las 134 del afio 2022, lo que supone una disminucién de 8

campanas.

El total de inversion en publicidad y comunicacion institucional en el afio 2023 ha sido de
90.373.785,41 euros, descendiendo con respecto a 2022 un 11,89% (-12.191.884 euros).

En la comparativa entre los informes 2006 y 2023 que se muestra a continuacién es necesario

tener en cuenta la resefa que figura al pie del siguiente grafico 9.2.1.

(Grafico 9.2.1)

2006 m2007 =2008 w2009 =2010 =2011 =2012 =2013 =2014 m=2015 =2016 =2017 =2018 m=2019

NUmero de campafas

300.000.000
269.523.547

200.000.000
134.515.104

95.293.027

100.000.000 80.832.130

67.401.193
37.720.509

34.237.185

27.577.011

19.807.113 24.522.509 25.915.168
19.7

81.191 1.480.443

Inversion

En 2023 se han
realizado 8

campaiias menos que
en2022

La inversion ha
disminuido un
11,89% respecto al
aiio anterior

2020 ®m2021 =2022 2023

102.565.669

90.373.785

42.567.007,
47.861.490

Desde el afio 2008 las campaiias de Turespaiia y Renfe Operadora son consideradas comerciales. En el aiio 2010 la campana del INAEM pasa a ser

considerada comercial. Las campafias de Puertos del Estado desde el afio 2012 pasan a comerciales. Asimismo, las campafias del Museo Nacional

del Prado y de la UNED se consideran comerciales desde el afio 2016. Las del Museo Nacional Centro de Arte Reina Sofia y la Universidad

Internacional Menéndez-Pelayo (UIMP) desde el afio 2018.
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En la comparativa entre 2006 y la actualidad hay que tener en cuenta que muchas campafias que
fueron consideradas institucionales en los primeros afios, en la actualidad se considera que tienen
un caracter comercial. En la comparativa por ministerio, desde el afio de elaboracion del primer
informe de publicidad de la AGE hasta la actualidad, hay que resaltar que la dependencia organica
de algunos organismos ha cambiado de Departamento, como consecuencia de las diversas
reestructuraciones de los departamentos ministeriales efectuadas a lo largo de este periodo de

tiempo.

El andlisis de la comparativa en la realizacion del nimero de camparias se muestra especificado
por ministerio en el cuadro 9.2.9 pag. 42. Con respecto al afio 2022, el ministerio que mas ha
incrementado la realizacién de campafias es Interior (+11), debido a la convocatoria de elecciones
municipales y autondmicas el 28 de mayo de 2023 y elecciones generales el 23 de julio de 2023.
Transicion Ecolégica y el Reto Demografico (-9) ha sido el ministerio que mas ha reducido la

realizacion de campafias.

En cuanto a inversion realizada por ministerio, comparada con la realizada en 2022 (cuadro 9.2.10
pag. 43), Cultura y Deporte (+4.140.231 euros) es el ministerio que mas incrementa su inversion

respecto a 2022 y Sanidad (-7.199.392 euros) el que mas la ha disminuido.

En cuanto al peso inversor, como en 2022, es Asuntos Econdmicos y Transformacion Digital con
casi un 16,21% de la inversion total en publicidad institucional de la Administracién General del

Estado, el ministerio que ocupa el primer puesto en 2023.

(Cuadro 9.2.2)
Ranking de inversién anual 2006-2023

2023 glsgulglos Econémicos y Transformacion 2014 | Interior

2022 glsgulglos Econémicos y Transformacion 2013 | Interior

2021 | Agricultura, Pesca y Alimentacion 2012 | Interior

2020 | Sanidad 2011 | Industria, Turismo y Comercio

2019 | Interior 2010 | Interior

2018 | Interior 2009 | Medio Ambiente y Medio Rural y Marino
2017 | Interior 2008 | Medio Ambiente y Medio Rural y Marino
2016 | Interior 2007 | Industria, Turismo y Comercio

2015 | Interior 2006 | Industria, Turismo y Comercio

En cuanto a las prioridades de la Administracion General del Estado en materia de publicidad
institucional en 2023, vuelve a ser como en el afio anterior, la Promocion en materia de derechos

y deberes de los ciudadanos la principal prioridad. (Ver cuadro 9.2.3 pag. 39).

Respecto a la distribucion de la inversion por objetivos que la Ley 29/2005 sefiala deben perseguir
las campafias institucionales, vuelve a ser el objetivo “J”. Comunicar programas y actuaciones
publicas de relevancia e interés social” el que vuelve a destacar en primer lugar como en 2022.
(Cuadro 9.2.4 pag. 39)

En la comparativa de
inversion por
ministerio entre 2006
y 2023 hay que
resaltar que la
dependencia
orgdnica de algunos
organismos ha
cambiado de
Departamento como
consecuencia de las
diversas
reestructuraciones
de los departamentos
ministeriales a lo
largo de este periodo
de tiempo

Asimismo en esta
comparativa, hay que
tener en cuenta la
convocatoria de
elecciones
municipales y
autonomicas del 28
de mayo de 2023 y la
convocatoria de
elecciones generales
del 23 de julio de
2023

En cuanto al peso
inversor es Asuntos
Econémicosy
Transformacién
Digital el que
encabeza el ranking
de inversiéon anual
como en el afio
anterior
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La evolucion del nimero de camparias con una inversion superior al millén de euros en el periodo
2006-2023 (Gréfico 9.2.5 pag. 40) se mantiene similar al afio 2022 (26 campafias). En el analisis
desde 2006 hasta la actualidad hay que tener en cuenta que en 2006 campafias como las de
Turespafa, INAEM, AENA, ADIF, RENFE eran consideradas institucionales y sin embargo, hoy

tienen un caracter comercial.

Respecto a la inversién de 2022 y 2023 hay que tener en cuenta que algunas campafias estan
financiadas o cofinanciadas con fondos europeos como respuesta europea coordinada con los
Estados Miembros para hacer frente a las consecuencias econoémicas y sociales de la pandemia.
El Mecanismo de Recuperacion y Resiliencia tiene cuatro objetivos principales: promover la
cohesion econdmica, social y territorial de la UE; fortalecer la resiliencia y la capacidad de ajuste
de los Estados Miembros; mitigar las repercusiones sociales y econoémicas de la crisis de la
COVID-19; y apoyar las transiciones ecolégica y digital. Todos ellos van dirigidos a restaurar el
potencial de crecimiento de las economias de la UE, fomentar la creacion de empleo tras la crisis
y promover el crecimiento sostenible. En el Anexo Il del presente informe, apartado observaciones

de cada campafia puede consultarse esta informacion.

Respecto a las herramientas de comunicacion mas utilizadas sigue siendo Internet (redes
sociales, TV en internet, emisoras de radio en Internet, revistas digitales, redes exclusivistas,
portales y buscadores y otros sitios) el que ocupa el primer lugar, pasando de un 17,7% de las
campanas en 2006 a un 58,7% en 2023.

Cabe sefalar que hasta el afio 2010 la prensa (medios gréaficos) fue la herramienta de
comunicacién mas utilizada. Esta clasificacion se modifico a partir de 2011, afio en el que Internet
se convirtid en la herramienta més utilizada incrementando su utilizacién hasta la actualidad. Este
puesto Unicamente cambio en los afios 2012 y 2018 en que la prensa (medios graficos) se volvié
a posicionar como el soporte preferido por las campafias de publicidad institucional de la AGE (ver
cuadro 9.2.7, pag.41).

En cuanto al porcentaje de inversion en cada herramienta (cuadro 9.2.8 pag. 41) se puede
apreciar la evolucién en la inversién en Internet desde 2006 hasta 2023, siendo la inversion en

este ultimo (24,85% del total invertido), superada por la inversion realizada en television (25,83%).

En porcentaje de inversion en herramientas, como en 2022, le siguen los soportes exteriores
(17,42%), radio (13,97 %) y prensa -medios graficos- (12,18%).

Respecto a la evaluacion ex post de la eficacia de las campaiias de publicidad institucional de
la Administracion General del Estado y demas entidades del sector publico estatal, se han
evaluado 19 campafias mediante la empresa adjudicataria del contrato centralizado, frente a las

28 que fueron evaluadas en el afio 2022.

El mitmero de
camparias con una
inversion superior al
millon de euros es de
26 camparias

Algunas camparias
estdn financiadas o
cofinanciadas con
fondos europeos con
los objetivos
principales de
mitigar las
repercusiones
sociales y econémicas
provocadas por la
pandemia y apoyar
las transiciones
ecolagica y digital

La herramienta que
ha incrementado mds
su utilizacion en el
periodo 2006-2023 es
Internet

Television lidera la
inversion en
herramientas en
2023 seguida de
Internet, soportes
exteriores, radio y
prensa (medios
grdficos)
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Comparativa prioridades: Porcentaje de inversion

(Cuadro 9.2.3)

Informe
2006 | 2007 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023

Prioridad

Promocion de habitos saludables y
seguros para la ciudadania
Promocion en materia de derechos y
deberes de los ciudadanos
Promocidn del turismo y la cultura
(1)

Conocimiento de infraestructuras y
medios de transporte publico

37.9% | 35,7% | 40,0% | 46,6% | 50,7% | 55,5% | 46,0% | 57,8% | 51,1% | 45,7% | 39,9% | 79,7% | 52,4% | 69,6% | 72,5% | 63,4% | 31,7% | 22,9%

13,9% | 21,5% | 27,4% | 16,0% | 18,6% | 20,1% | 18,4% | 14,0% | 28,1% | 38,7% | 48,7% | 13,7% | 32,1% | 26,8% | 14,7% | 26,2% | 40,7% | 48,5%

18,2% | 14,6% 22% | 81% | 43% | 55% | 79% | 43% | 30% | 24% | 1,7% | 05% | 26% | 1.2% | 54% | 08% | 10,3% | 14,1%

11,5% | 10,2% 33% | 76% | 91% | 43% | 57% | 49% | 02% | 25% | 00% | 03% | 05% | 01% | 06% | 34% | 22% | 19%

Apoyo a las nuevas tecnologias (2) 100% | 83% | 7.6% | 65% | 08% | 1,3% | 3% | 156% | 55% | 38% | 0,0% | 89% | 00% | 53% | 60% | 11,1% | 7,3%
ggg;i’:;ﬁas sobre ofertas de empleo | 710, | 540, | 8.9% | 114% | 86% | 84% | 0,0% | 00% | 00% | 0.0% | 00% | 00% | 31% | 02% | 00% | 01% | 1,1% | 1,3%
Otras (3) 4% | 29% | 9.9% | 27% | 22% | 54% | 207% | 159% | 2.0% | 52% | 5.9% | 58% | 05% | 22% | 14% | 01% | 30% | 4,0%
Total 100% | 100% |  100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100%

1) En los Informes 2006 y 2007 la camparia de Turespafa se contemplaba como publicidad institucional
2) En el Informe 2006 no se consideraba esta prioridad
(3) En el Informe 2006 en la prioridad “otras” se incluyd la promocion de la Copa américa, asimismo en los Informes 2007 y 2008 se incluy6 la promocion de ExpoZaragoza 2008

Comparativa objetivos: Porcentaje de inversion

(Cuadro 9.2.4)
Informe
Objetivo
2006 2007 | 2008 | 2000 | 2010 | 2011| 2012 | 2013| 2014| 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 2021 | 2022| 2023
A. Promover fa difusién y conocimiento delos | 5 gg, 66% | 35% | T0% | 7.0%| 86% | 04% | 69% | 56% | 126% | 114% | 209% | 230% | 228% | 04% | 184% | 17.2% |  16.9%

valores y principios constitucionales

B. Informar sobre derechos y obligaciones
legales, de aspectos relevantes del
funcionamiento de las instituciones piblicas y 21,7% 143% | 270% | 235% | 241% | 12,2% | 36,0% | 19.0% | 31,6% | 126% | 24% 1.4% 25% | 46% | 48% 16% | 02% 7.2%
de las condiciones de acceso y uso de los
espacios y servicios publicos

C. Informar a los ciudadanos sobre la
existencia de procesos electorales y consultas 0,3% 10% | 05% | 05% | 00% | 08%| 00% 0,0% | 09% 1.2% 05% | 0,0% 0,0% [ 0,0% 0,0% | 00% | 00% 0,1%
populares

D. Difundir el contenido de aquellas
disposiciones juridicas que, por su novedad y
repercusion social, requieran medidas 1,3% 4,8% 2,3% 2,4% 37% 8,9% 6,6% 6,2% 74% | 21,0% | 36,2% 0,0% 6,2% 0,0% 0,0% 0,1% 7,6% 45%
complementarias para su conocimiento
general

E. Difundir ofertas de empleo publico que por

su importancia e interés asi o aconsejen 74% 51% | 89% | 113% | 86% | 84% | 00% 0,0% | 00% | 00% 0,0% | 0,0% 29% | 02% 00% [ 01% | 11% 1,3%

F. Advertir de la adopcion de medidas de
orden o seguridad publica cuando afecten a 0,0% 00% | 00% | 00%| 00%]| 00%| 00% 00% | 00% | 00% 0,0% | 0,0% 0,0% | 0,0% 00% [ 00% | 00% 1,1%
una pluralidad de destinatarios
G. Anunciar medidas preventivas de riesgos
0 que contribuyan a la eliminacion de dafios
de cualquier naturaleza para la salud de las
personas 0 el patrimonio natural
H. Apoyar a sectores econémicos espafioles
en el exterior, promover la comercializacion
de productos espafioles y atraer inversiones
extranjeras

32,3% 26,6% | 27,8% | 34,0% | 420% | 435% | 43,8% | 554% | 472% | 43,1% | 39.8% | 450% | 50,9% | 57,0% | 455% | 37,0% | 22,9% 21,8%

29,9% 21,0% | 20,0% | 140% | 80% | 103% | 3,3% 59% | 39% | 58% 76% | 3,5% 03% | 0,0% 82% [ 01% | 123% 16,7%

|. Difundir las lenguas y el patrimonio

histérico y natural de Espafia 0,5% 1.2% 6,8% 5,7% 24% 3.8% 7.9% 4,0% 2,9% 3.3% 1,7% 0,6% 2,6% 1,1% 0,1% 0,1% 2,1% 5,5%

J. Comunicar programas y actuaciones

piblicas de relevancia e interds social 2,1% 19,4% 32% 1,7% 4.2% 3.5% 2,0% 2,6% 0,5% 0,4% 04% | 28,6% | 11,5% | 143% | 409% | 42,6% | 36,7% 25,0%

TOTAL 100% 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% [ 100% | 100% | 100% [ 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% 100%
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Comparativa nimero de campaiias de mas de un millon de euros. Informe 2006-Informe 2023

(Gréfico 9.2.5)
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Campaiias de mas de un millon de euros por ministerio. Informe 2006-Informe 2023

(Cuadro 9.2.6)

Informe 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

2017

2018

2019

2020

2021

2022

2023

Presidencia, Relaciones con las Cortes e
Igualdad

2

3

Defensa 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

Economia y Hacienda 6 7 4 1 1 1

Hacienda y Administraciones Publicas 1 1 1 1 1

Hacienda y Funcion Publica

Educacioén y Ciencia 2 1 4

Educacion Politica Social y Deporte 1

Trabajo y Asuntos Sociales 2 7

Trabajo e Inmigracion 2 2 2 2

Empleo y Seguridad Social 1

Inclusion, Seguridad Social y Migraciones

Fomento 9 5 1 2 2 1

Vivienda 1 2 1

Transportes, Movilidad y Agenda Urbana

Industria, Turismo y Comercio 6 1 5 6 4 &

Industria, Energia y Turismo 2 2

Energia, Turismo y Agenda Digital

Industria, Comercio y Turismo

Interior 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

Agricultura, Pesca y Alimentacion 5 4

Medio Ambiente y Medio Rural y Marino 5 6 2 2

Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente 1 1 1

Medio Ambiente 3 4

Transicion Ecolégica

Transicion Ecolégica y el Reto Demogréfico

Cultura 4 5 4 2

Cultura y Deporte

Economia y Empresa

Asuntos Econémicos y Transformacion
Digital

Sanidad y Consumo 10 10 4

Sanidad y Politica Social 1 2

Sanidad, Politica Social e Igualdad B3]

Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad 1 1 1 1 1

Sanidad, Consumo y Bienestar Social

Sanidad

Derechos Sociales y Agenda 2030

Igualdad 2 1 1

Ciencia e Innovacién 1 1

TOTAL 50 58 36 24 16 14 4 4 8 7 4

25

26
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Comparativa herramientas de comunicacion. Informe 2006-2023

Distribucion de las herramientas de comunicacion segun el nimero de campaias en que han sido utilizadas.

(Cuadro 9.2.7)

Herramienta de Informe

comunicacion 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015| 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 202 | 2023
Television 247% | 392% | 30,0% | 41,0% | 30,2% | 314% | 156% | 244% | 333% | 27,8% | 33.3% | 24.1% | 19.7% | 383% | 27,5% | 22.0% | 321% | 381%
Radio 312% | 48.8% | 39,2% | 450% | 314% | 41,2% | 17,8% | 34,1% | 450% | 42.6% | 27.8% | 27,8% | 21,2% | 250% | 26,1% | 230% | 351% | 43,7%
::f';z:s()medms 65,6% | 66,9% | 54,6% | 65,0% | 61,6% | 51,0% | 600% | 53,7% | 450% | 42,6% | 38.9% | 37,0% | 37,9% | 38,3% | 40,6% | 37.0% | 433% | 42.9%
Revistas

(medios 26,2% | 40,0% | 39,5% | 34,3% | 244% | 34,1% | 200% | 185% | 333% | 7.4% | 7,6% | 133% | 11,6% | 80% | 127% | 183%
graficos)

Internet 177% | 34.9% | 400% | 500% | 535% | 59.8% | 51,1% | 58,5% | 65,0% | 611% | 556% | 61,1% | 242% | 41,7% | 594% | 41,0% | 56,0% | 58,7%
Exterior 16,1% | 27,7% | 21,5% | 300% | 314% | 206% | 20,0% | 22.0% | 150% | 185% | 11,1% | 16,7% | 91% | 21,7% | 17.4% | 190% | 261% | 27.8%
Cine 31% | 40% | 81% | 39% | 00%| 49% | 33%| 93% | 167% | 111% | 45% | 133% | 58% | 40% 82% | 7.9%
Relaciones 43% | 72% | 123% | 50% | 58% | 69% | 00% | 24% | 00%| 37%| 11%| 00%| 00% | 33% | 43%| 70%| 11.9% | 4,0%
Piblicas 3% | 72% | 123% | 50% | 58% | 69% | 00%| 24% | 00%| 37%| 11%| 00% | 00%| 33% | 43%| 7.0% % | 40%
Marketing 16% | 48%| 69% | 7.0%| 105% | 98%| 44%| 00%| 00%| 56%| 111% | 19% | 00% | 17%| 29% | 10% 08% | 00%
?;f:miemas 19,9% | 31,3% | 238% | 220% | 17.4% | 245% | 33,3% | 19,5% | 20,0% | 204% | 16,7% | 14,.8% | 61% | 11,7% | 174% | 31,0% | 17.2% | 17,5%

Distribucion de las herramientas de comunicacion segun la inversion efectuada en cada una de ellas.

(Cuadro 9.2.8)

Herramienta Informe
de
comunicacion 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Television 3876% 3994%  4170%  3602% 3697% 3837%  3228%  3365%  3626% 37.70%  4276% 3867%  3565%  3498%  2844%  2879%  2612% 2583%
Radio 1190%  1089%  1120%  1500% 1327%  1670%  2842%  2290% 2487% 2221%  2532%  228%% 2051% 1637%  1463%  1653%  1339% 13.97%
Prensa 3641%  3024%  1912% 2197% 1685% 1571%  17,05%  2355%  2024%  1653% 1252%  920%  483%  645%  1468%  667%  866% 12,18%
Revistas 000%  000%  235%  380%  193%  262%  315%  100%  108%  090%  143%  032%  097%  084%  048%  041%  027% 026%
Internet 257%  265%  595%  806% 1054%  1216%  1107%  1340%  1244%  1520% 1335%  1730% 2059%  2369%  2988%  2670%  3002% 24.85%
Exterior 550%  865%  736%  691%  699%  7.89%  515%  406%  409%  452%  253%  908% 1324% 1267%  999% 1363%  1552% 17.42%
Cine 000%  000%  094%  023%  054%  081%  000%  015%  013%  216%  176%  252%  256%  336%  014%  339%  350% 278%
Relaciones g y 0 Y y 0 y 0 0 . 0 0 ’ 0 ; ’ ) ’
Pliblicas 141%  259%  359%  387%  245%  120%  000%  007%  000%  012%  009%  000%  000%  114%  074%  383%  246%  26%%
Marketing 056%  086%  023%  089%  489%  026%  00%%  000%  000%  002%  025%  003%  000%  000%  013%  001%  001%  000%
’gtr'r:;iemas 289%  418%  751%  326%  557%  420%  27%  122%  089%  056%  000%  005%  165%  049%  090%  005%  004%  0,00%
Total 100%  100%  100%  100%  100%  100%  100%  100%  100%  100%  100%  100%  100%  100%  100%  100%  100%  100%
N° campaias 186 166 130 100 86 102 45 # 60 54 18 54 66 60 69 100 134 126
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Comparativa numero de campaiias Informes 2022-2023

(Cuadro 9.2.9)

Numero de campafias Variacion por ministerio
Ministerio Informe 2006 Informe 2022 Informe 2023 2023/2022 2023/2022
Presidencia
Presidencia del Gobierno 0,00%
Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democratica 300,00%
Asuntos Exteriores y Cooperacion 4
Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperacion 2 2 0 0,00%

Justicia - -75,00%
Defensa 1 2 0 2 -100,00%

Economia y Hacienda

Administraciones Publicas

Hacienda y Funcién Publica 25,00%
Interior 12 2 13 1 550,00%
Fomento

Vivienda

Transportes, Movilidad y Agenda Urbana - -40,00%
Educacion y Ciencia (area Educacion) 10

Educacién y Formacion Profesional 1 2 1 100,00%

Trabajo y Asuntos Sociales

Trabajo y Economia Social 20,00%

Inclusion, Seguridad Social y Migraciones 3 1 2 -66,67%
Industria, Turismo y Comercio

Industria, Comercio y Turismo 100,00%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 10 12 8 -4 -33,33%
Medio Ambiente

Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico - -24,32%
Cultura 5

Cultura y Deporte 12 14 2 16,67%
Asuntos Econdmicos y Transformacion Digital 4 7 3 75,00%
Sanidad y Consumo 12

Sanidad 16 9 -7 -43,75%
Consumo 5 3 2 -40,00%
Igualdad 3 4 1 33,33%
Educacion y Ciencia (area Ciencia y Universidades) 5

Ciencia e Innovacion 5 5 0 0,00%

w
£
-

Universidades 33,33%

TOTAL 186 134 126 -8 -5,97%
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Comparativa inversion Informes 2022-2023

(Cuadro 9.2.10)
Inversion Variacion por ministerio

Ministerio Informe 2006 Informe 2022 Informe 2023 2023/2022 2023/2022
Presidencia 957.937

Presidencia del Gobierno 29.953 614 2,09%
Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democratica 979.867 979.867

Asuntos Exteriores y Cooperacion 1.265.288

Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion 22.000 22.000 0 0,00%

Justicia 42.293 158.124 14.520 -143.604 -90,82%

Defensa 13.899.740 70174 0 -70.174 -100,00%
Economia y Hacienda 9.214.214
Administraciones Publicas 5.000.000
Hacienda y Funcién Publica 3.132.625 7.028.066 3.895.441 124,35%
Interior 22.623.665 8.847.902 10.897.037 2.049.136 23,16%
Fomento 23.833.651
Vivienda 1.199.999
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 2.262.036 1.751.808 -510.228 -22,56%
Educacion y Ciencia (area Educacion) 6.590.703
Educacién y Formacion Profesional 72.600 1.724.539 1.651.939 2275,40%

Trabajo y Asuntos Sociales 5.175.375
Trabajo y Economia Social 644.291 614.344 -4,65%

Inclusion, Seguridad Social y Migraciones 6.727.379 1.483.013 -5.244.366 -77,96%
Industria, Turismo y Comercio 57.509.386

Industria, Comercio y Turismo 920.035 1.357.775 437.740 47,58%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 13.590.796 15.467.362 12.586.585 -2.880.777 -18,62%
Medio Ambiente 12.607.382

Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico 8.863.204 5.578.495 -3.284.710 -37,06%
Cultura 8.428.262

Cultura y Deporte 8.398.218 12.538.449 4.140.231 49,30%
Asuntos Econdmicos y Transformacion Digital 16.375.175 14.649.279 -1.725.896 -10,54%
Sanidad y Consumo 27.786.841

Sanidad 10.579.128 3.379.736 -7.199.392 -68,05%
Derechos Sociales y Agenda 2030 3.520.105 4.121.468 601.363 17,08%
Consumo 1.490.715 380.245 -1.110.470 -74,49%
Igualdad 14.929.202 11.101.054 -3.828.148 -25,64%
Educacion y Ciencia (area Ciencia y Universidades) 41.861

Ciencia e Innovacion 44.641 131.555 86.915 194,70%
Universidades 11.414 3.998 -7.416 -64,97%

209.767.393 102.565.669 90.373.785 -12.191.884 -11,89%
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X. Conclusiones

La Administracion General del Estado en 2023 ha llevado a cabo 126 campaiias de publicidad y
comunicacion institucionales, un 5,97% menos que en 2022 (134), con una inversién total de

90,37 millones de euros. Este coste representa un 11,89% menos que en el afo 2022.

La inversién publicitaria total de la AGE (126 campaiias institucionales mas 54 comerciales) ha
sido de 199,26 millones de euros, lo que representa una disminucion de un 9,02% con

respecto a 2022, cuya inversion en ese afio fue de 219,02 millones de euros.

La principal prioridad con el 48,51% de la inversion total realizada en materia de publicidad

institucional ha sido la “promocién en materia de derechos y deberes de los ciudadanos”.

Entre los objetivos que el articulo 3.1 de la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y
Comunicacion institucional establece, la mayor inversién durante 2023 se ha realizado en el
objetivo “J. Comunicar programas y actuaciones publicas de relevancia e interés social” con un
25,02%, seguido del objetivo “G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la

eliminacion de dafios de cualquier naturaleza...” con un 21,77%.

Los ministerios que mayor inversion han realizado en publicidad institucional con un porcentaje
superior al 10% del total invertido han sido Asuntos Econémicos y Transformacion Digital;

Agricultura, Pesca y Alimentacion; Cultura y Deporte; Igualdad; e Interior, por este orden.

Veintiséis campafias de publicidad institucional han superado el millon de euros de inversién. La
campafia que ha supuesto mayor inversion ha sido la “Campana para la divulgacion de la

Seguridad Vial” promovida por la Direccion General de Tréfico del Ministerio del Interior.

En cuanto a la distribucion de las herramientas de comunicacion, Internet ha sido el soporte mas
utilizado. Setenta y cuatro campafias de las 126 realizadas se ha difundido a través de este

soporte.

En relacién a la inversion efectuada por cada soporte, es television con un 25,83% (21,70
millones de euros) el soporte en el que mayor importe se ha invertido. Le sigue Internet con un
24,85% (20,88 millones de euros).

En 2023 se han llevado a cabo 19 evaluaciones ex post de la eficacia de las campafias de
publicidad institucional por la empresa Memorandum Multimedia S.L. adjudicataria del contrato
centralizado. Una de ellas se ha realizado mediante la metodologia CAPI Computer-Assisted
Personal Interviewing- y el resto mediante la metodologia CAWI -Computer-Assisted Web
Interviewing-. Fuera de este contrato centralizado se ha realizado una evaluacién ex post a una

campafa realizada mediante un contrato menor.

La AGE ha llevado a
cabo 126 campaiias
de publicidad y
comunicacion
institucional en el
ario 2023 por
importe de 90,37
millones de euros

El ministerio que
mayor inversion ha
realizado en
publicidad
institucional ha sido
Asuntos Econdmicos
y Transformacion
Digital

La campatia de
mayor inversion ha
sido la “Campaiia
para la divulgacion
de la Seguridad
Vial” promovida por
la DGT del
Ministerio del
Interior

Internet ha sido la
herramienta mds
utilizada en cuanto
a niimero de
camparias pero es
television la
herramienta que ha
supuesto la mayor
inversion
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Xl. Campaiias comerciales no sujetas a la Ley 29/2005

Las campafias de caracter comercial no entran dentro del &mbito de aplicacion de la Ley 29/2005,
no obstante se recogen en el presente informe. De la informacion facilitada por los distintos

Departamentos, se concluye que son nueve los ministerios que han contratado este tipo de
La inversion de la
Administracion
General del Estado en

campafias durante 2023: Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democratica;
Hacienda y Funcion Publica; Transportes, Movilidad y Agenda Urbana; Industria, Comercio y

Turismo; Agricultura, Pesca y Alimentacion; Transicion Ecoldgica y Reto Demogréfico; Cultura y

publicidad comercial
disminuye un 6,49%
con respectoa 2022

Deporte; Asuntos Econémicos y Transformacion Digital y Universidades. Se han llevado a cabo

54 campaiias durante 2023, con una inversion total de 108.895.184 euros.

Comparando la inversion en publicidad institucional entre 2022 y 2023, se observa una disminucion

de 7,56 millones de euros, un 6,49% menos. En 2022 la inversion fue de 116,45 millones de euros.

(Cuadro 11.1)

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
PRESIDENCIA, RELACIONES
CON LAS CORTES Y MEMORIA | BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO Sgi\E"T?,LOgFTCﬁ’EPDDgLCEgTSA%%LA AGENCIA ESTATAL 5.244
DEMOCRATICA
Total PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y MEMORIA DEMOCRATICA 5.244
COMPANIA ESPANOLA DE TABACO EN RAMA, S.A.
(CETARSA - SEP) INSERCIONES EN PRENSA 26.257
) DIVULGACION DE VALORES DE RTVE Y PROMOCION DE
CORPORACION RTVE (SEPI) MARCAS, PRODUCTOS Y PROGRAMAS DE LA 1.874.093
CORPORACION.
ENSA EQUIPOS NUCLEARES, S.A. (SEPI) ANUNCIOS ESPECIALIZADOS EN EL SECTOR NUCLEAR 2.500
ENUSA INDUSTRIAS AVANZADAS, S.A. (SEPI) EESQAISCION DE LA ACTIVIDAD INDUSTRIAL Y SOCIAL DE 64,982
FABRICA NACIONAL DE MONEDA Y TIMBRE-REAL .
CASA DE LA MONEDA MONEDAS DE COLECCION 973.313
. ACCIONES DE COMUNICACION DE LAS ACTIVIDADES DE LA
FUNDACION SEPI FUNDACION SEP| 3.630
GRUPO HUNOSA (SEPI) INSERCIONES PUBLICITARIAS PUNTUALES 105.106
HIPODROMO DE LA ZARZUELA (SEPI) EL HOGAR DEL PURA SANGRE 265.657
M s"ééls) DE ALMADEN Y ARRAYANES, S.A. (MAYASA | peoMoCION PARQUE MINERO DE ALMADEN 6.028
HACIENDA Y FUNCION INSERCIONES EN MEDIOS GENERALISTAS Y ]
PUBLICA NAVANTIA (SEPI) ESPECIALIZADOS EN CONSTRUCCION Y REPARACION 380.962
NAVAL, Y SECTOR EOLICO
SEPI DESARROLLO EMPRESARIAL, S.A. (SEPIDES) | PROYECTOS Y DESARROLLOS GRUPO SEPI 2023 12.841
CAMPANAS DE PRODUCTOS Y SERVICIOS EN OFICINAS 8.252.483
SOCIEDAD ESTATAL CORREOS Y TELEGRAFOS, ACCIONES DE COMUNICACION Y POSICIONAMIENTO 2.039.855
S.A. (SEPI) ACUERDOS DE COLABORACION Y PATROCINIOS DE 1.343.100
CORREOS EN 2023 e
PRODUCTOS Y SERVICIOS DIGITALES DE CORREOS 1.208.081
JUEGOS ACTIVOS Y PASIVOS: EUROMILLONES, LA
SOCIEDAD ESTATAL DE LOTERIAS Y APUESTAS PRIMITIVA, LOTOS, APUESTAS DEPORTIVAS, LOTERIA 42789199
DEL ESTADO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO) NACIONAL Y SORTEOS DE NAVIDAD Y EL NINO E IMAGEN DE e
MARCA
SOCIEDAD ANONIMA ESTATAL DE CAUCION
AGRARIA (SAECA - SEP) 35 ANIVERSARIO SAECA 3.328
TRAGSA (SEPI) PUBLICIDAD Y COMUNICACION 188.206
Total HACIENDA Y FUNCION PUBLICA 59.539.622
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO TITULO CAMPARA COSTE
CAMPARA DE POSICIONAMIENTO DE MARCA 12.796.377
CAMPARAS PROMOCIONALES DE LOS SERVICIOS
GESTIONADOS EN PROPIO (APARCAMIENTOS, SERVICIOS
AENA, SA. VIP, PROYECTOS DIGITALES, WIFI, CLUB DE FIDELIZACION) 1.354.849
DE LA RED DE AEROPUERTOS DE AENA
COMUNICACION DE LOS SERVICIOS DE CARGA AEREA 3452
CENTRO NACIONAL DE INFORMACION ,
GEOGRAFICA (ONIE) DIFUSION DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS DEL IGNICNIG 8628
ENAIRE INSERCIONES PUBLICITARIAS GENERICAS DE ENAIRE 12213
::\JN(ISEECI\(IDI)ERIA Y ECONOMIA DEL TRANSPORTE, SA. | \/Ev0 IMPULSO 60379
LOS PUERTOS, NUDOS ESENCIALES DEL TRANSPORTE Y o7 607
LA LOGISTICA, AL SERVICIO DE LA ECONOMIA :
PUERTOS DEL ESTADO LOS PUERTOS COMO DINAVIZADORES DEL TURISMO Y SU 2500
INTEGRACION CON EL TERRITORIO :
ACUERDOS CON FEDERACIONES, ASOCIACIONES, CLUBES
TRANSPORTES, MOVILIDAD Y | RENFE-OPERADORA BT MEOI0S DE COMUNIC S AU 3.360.917
AGENDA URBANA
ACUERDOS PUBLICITARIOS RENFE VIAJEROS 4390422
CAMPARAS COMERCIALES LIBERALIZACION 2.835.640
AVE. NUEVAS LINEAS Y SERVICIOS 2479194
CAMPARAS VERANO/DESCUENTOS 1.882.198
CAMPARAS ABONOS 887.771
CAMPARA ANUAL RRSS 732.961
RENFE VIAJEROS
VENTA ANTICIPADA Y PROMOCIONES 673.778
CAMPARAS INFORMATIVAS POR OBRAS 528,015
TRANSFORMEM RODALIES 311,375
CAMPARAS DE IMAGEN 145240
BRANDED CONTENT 41208
EASY PROMOS 2T
Total TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 32.706.532
CESCE (GRUPO PATRIMONIO) PRODUCTOS CESCE 1014722
EMPRESA NACIONAL DE INNOVACION, SA. (ENISA |
EBRUPG PATRIMONIO) LINEAS ENISA 2023 215,656
INDUSTRIA, COMERCIO Y . COMERCIALIZACION Y CAPTACION DE ALUMNOS DE
TURISMO ESCUELA DE ORGANIZACION INDUSTRIAL (EO) | SobERcHLZAHIor ¥ A Ot 128,652
INSTITUTO DE TURISMO DE ESPANA (TURESPANIA) | CAMPANAS INTERNACIONALES DE TURESPARA EN 2023 8.882.000
PARADORES DE TURISMO DE ESPARA (GRUPO :
PATRINONIO) VUELVE A SONAR 3.185.965
Total INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO 14.026.996
AGRICULTURA, PESCA Y EXPASA AGRICULTURA Y GANADERIA SM.E., SA.
N ‘ (@RUPO PATRIMONIO, ‘ VISITA A LAS INSTALACIONES DE EXPASA 3.001
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 3.001
TRANSICION ECOLOGICA Y EL | FUNDACION CIUDAD DE LA ENERGIA - CIUDEN,
il as ‘ Ty ‘ SEDA [CIENCIA Y ARTE EN MOVIMIENTO) 13523
Total TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO 13.523
DIRECCIGN GENERAL DE PATRIMONIO CULTURAL | PROMOCION Y DIFUSION DE LA RED DE MUSEOS 29809
Y BELLAS ARTES ESTATALES, EXPOSICIONES Y PROGRAMACION :
, PROMOCION Y DIFUSION DE LAS ARTES ESCENICAS Y DE
INSTITUTO NACIONAL DE LAS ARTES ESCENICAS | LA MUSICA A TRAVES DE LAS PROGRAMACIONES © 536,234
Y DE LA MUSICA (INAEM) ARTISTICAS Y CENTROS DE PRODUCCION DEPENDIENTES 536.
CULTURA Y DEPORTE R AT
MUSEO NACIONAL CENTRO DE ARTE REINA SOFIA FE{)E(R&S'S%%’XES Y ACTIVIDADES CULTURALES DEL MUSEO 105.432
DIFUSION DE EXPOSICIONES Y ACTIVIDADES DEL MUSEQ
MUSEO NACIONAL DEL PRADO NCIONAL DEL PRASG 537,084
Total CULTURA Y DEPORTE 2.208.559
ASUNTOS ECONOMICOS Y .
A NSPORACION Dot | INSTITUTO DE CREDITO OFICIAL (ICO) ANUNCIOS EN MEDIOS INTERNACIONALES 12817
Total ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL 212817
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL MENENDEZ- ACTIVIDADES ACADEMICAS DESARROLLADAS POR LA 0,084
UNVERSIDADES PELAYO (UIMP) UNIVERSIDAD INTERNACIONAL MENENDEZ PELAYO (UIMP) :
UNIVERSIDAD NACIONAL DE EDUCACION A
DISTANGIA (UNED) PROPUESTAS EDUCATIVAS DE LA UNED PARA 2023 169.806
Total UNIVERSIDADES 178.890

TOTAL 108.895.184
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Anexo I: Campaiias institucionales por ministerio y centro directivo/organismo

ND
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO CAMPARAS COSTE
PRESIDENCIA DEL GOBIERNO ~ DEPARTAMENTO DE SEGURIDAD NACIONAL 1 29.953
Total PRESIDENCIA DEL GOBIERNO 1 29.953
SECRETARIA DE ESTADO DE MEMORIA DEMOCRATICA 1 4.966
PRESIDENCIA, RELACIONES CON g ~eeraRiA DE ESTADO DE RELACIONES CON LAS CORTES Y ASUNTOS
LAS CORTES Y MEMORIA CONSTITUCIONALES 2 175.556
DEMOCRATICA
PATRIMONIO NACIONAL 1 799.345
Total PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y MEMORIA DEMOCRATICA 4 979.867
ASUNTOS EXTERIORES, UNION . . ,
EUROPEA Y COOPERACION DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION, DIPLOMACIA PUBLICA Y REDES 2 22.000
Total ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y COOPERACION 2 22.000
DIRECCION GENERAL DE COOPERACION JURIDICA INTERNACIONAL Y
JUSTICIA DERECHOS HUMANOS ! 14520
Total JUSTICIA 1 14520
o DIRECCION GENERAL DE GOBERNANZA PUBLICA 2 1.756.219
HACIENDA Y FUNCION PUBLICA
AGENCIA TRIBUTARIA 3 5.271.848
Total HACIENDA Y FUNCION PUBLICA 5 7.028.066
DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR 11 43560
INTERIOR SECRETARIA DE ESTADO DE SEGURIDAD 1 1.000.000
JEFATURA CENTRAL DE TRAFICO - DGT 1 9.853.477
Total INTERIOR 13 10.897.037
TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 1 1689.798
TRANSPORTES, MOVILIDAD Y
AGENDA URBANA ENAIRE 1 36300
SOCIEDAD DE SALVAMENTO Y SEGURIDAD MARITIMA (SASEMAR) 1 25.710
Total TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 3 1.751.808
EDUCACION Y FORMACION ; )
PROFESIONAL SECRETARIA GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL 9 1724539
Total EDUCACION Y FORMACION PROFESIONAL 2 1.724.539
GABINETE DE LA VICEPRESIDENTA SEGUNDA DEL GOBIERNO 2 473.359
DIRECCION GENERAL DE TRABAJO AUTONOMO, DE LA ECONOMIA SOCIAL Y ; 13,082
TRABAJOY ECONOMIA SOCIAL D LA RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS EMPRESAS
UNIDAD ADMINISTRADORA DEL FONDO SOCIAL EUROPEO 1 18.000
INSTITUTO NACIONAL DE SEGURIDAD Y SALUD EN EL TRABAJO (INSST), OA.,
o 2 79.903
Total TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL 6 614.344
INDUSTRIA, COMERCIO Y EMPRESA NACIONAL DE INNOVACION, S.A. (ENISA - GRUPO PATRIMONIO) 1 22,698
TURISMO OFICINA ESPAROLA DE PATENTES Y MARCAS (OEPM) 1 1.335.077
Total INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO 2 1.357.775
DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO RURAL, INNOVACION Y FORMACION ) 4110746
AGROALIMENTARIA 0.
AGRICULTURA, PESCA Y DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA 4 7.457.646
ALIMENTACION ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS (ENESA) 1 357.839
FONDO ESPANOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA) 1 660.353
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 8 12.586.585
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO CAMPAR ANs COSTE
SUBSECRETARIA-OFICINA TECNICA DEL MAR MENOR 1 228.263
INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHORRO DE LA ENERGIA (IDAE) 1 3.491.643
FUNDACION CIUDAD DE LA ENERGIA - CIUDEN, F.S.P. 2 68.696
MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA (MCT) 4 91.006
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL CANTABRICO 1 44351
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO 2 46.868
TRANSICION ECOLOGICA Y EL CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO 4 17.787
RETO DEMOGRAFICO CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR 2 105.934
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA 3 13.695
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL 2 24.768
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL SEGURA 2 24.418
SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DE ESPANA (GRUPO 1 6912
PATRIMONIO)
DIRECCION GENERAL DE LA COSTAY EL MAR 2 1.352.754
SECRETARIA GENERAL PARA EL RETO DEMOGRAFICO 1 61.399
Total TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO 28 5.578.495
SUBSECRETARIA 2 7.584.883
DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES, PROPIEDAD 6 132,540
CULTURA Y DEPORTE INTELECTUAL Y COOPERACION
CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES 2 4781835
INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES AUDIOVISUALES (ICAA) 4 39.191
Total CULTURA Y DEPORTE 14 12.538.449
SUBSECRETARIA 2 7.316.068
ASUNTOS ECONOMICOS ¥ SI|EGC|_|F§AE|'_I'EA§IA DE ESTADO DE TELECOMUNICACIONES E INFRAESTRUCTURAS 1 249.898
TRANSFORMACION DIGITAL INSTITUTO NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD DE ESPARNA, SA. (INCIBE) 1 6.340.381
RED.ES 3 742,931
Total ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL 7 14.649.279
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA 6 2.000.355
DIRECCION GENERAL DE CARTERA COMUN DE SERVICIOS DEL SNS Y 1 158.304
SANIDAD FARMACIA
DELEGACION DEL GOBIERNO PARA EL PLAN NACIONAL SOBRE DROGAS 1 586.108
AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS Y PRODUCTOS SANITARIOS 1 634.878
Total SANIDAD 9 3.379.736
DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE LA INFANCIA Y LA ADOLESCENCIA 1 1124415
DERECHOS SOCIALES Y DIRECCIQN GENERAL DE DIVERSIDAD FAMILIAR Y SERVICIOS SOCIALES 1 1.759.328
AGENDA 2030 DIRECCION GENERAL DE POLITICAS PALANCA PARA EL CUMPLIMENTO DE 1 1.055.588
LA AGENDA 2030
INSTITUTO DE LA JUVENTUD 1 182.136
Total DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030 4 4.121.468
SECRETARIA GENERAL DE INNOVACION 2 17.509
CIENCIA E INNOVACION SECRETARIA GENERAL DE INVESTIGACION 2 22982
FUNDACION ESPANOLA PARA LA CIENCIA Y LA TECNOLOGIA (FECYT) 1 91.065
Total CIENCIA E INNOVACION 5 131.555
DELEGACION DE GOBIERNO CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO 1 6.312.650
IGUALDAD gEEiFéEBARlA DE ESTADO DE IGUALDAD Y CONTRA LA VIOLENCIA DE 9 4771590
INSTITUTO DE LAS MUJERES 1 16.815
Total IGUALDAD 4 11.101.054
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SECRETARIA GENERAL DE CONSUMO Y JUEGO 1 17,520
CONSUMO DIRECCION GENERAL DE CONSUMO 1 219.984

AGENCIA ESPARIOLA DE SEGURIDAD ALIMENTARIA Y NUTRICION 1 142,741
Total CONSUMO 3 380.245
%'{é&%’féﬁggum[’m SOCIAL  5BSECRETARIA 1 1483.013
Total INCLUSION, SEGURIDAD SOCIAL Y MIGRACIONES 1 1483.013
UNVERSDADES GABINETE DEL MINISTRO 2 0

SECRETARIA GENERAL DE UNIVERSIDADES 2 3.998
Total UNIVERSIDADES 4 3.998

90.373.785
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Anexo ll: Campaiias institucionales por ministerio y coste

%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ ) ; CAMPARA CAMPARA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE RESPECTOAL |  RESPECTO AL
MINISTERIO TOTAL
DEPARTAMENTO DE
PRESIDENCIA DEL GOBIERNO | SEr R AME MO OF SEGURIDAD NACIONAL SOMOS TODOS 29.953 100,00% 0,03%
Total PRESIDENCIA DEL GOBIERNO 29.953 100,00% 0,03%
SECRETARIA DE ESTADO DE
MEMORIA DEMOCRATICA MEMORIA ES DEMOCRACIA 4,966 0,51% 0,01%
PRESIDENCIA, RELACIONES | SECRETARIADE ESTADODE | 450 ANIVERSARIO DE LA CONSTITUCION ESPARIOLA 171.566 1751% 0,19%
A A OieS 4 | RELACIONES CON LAS CORTES i
R Y ASUNTOS 75 ANIVERSARIO DECLARACION UNIVERSAL DE LOS 299 o 000
CONSTITUCIONALES DERECHOS HUMANOS : 4% 00%
PATRIMONIO NACIONAL QEE\'E;;’RA DE LA GALERIA DE LAS COLECCIONES 799.345 81,58% 0,88%
Total PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y MEMORIA DEMOCRATICA 979.867 100,00% 1,08%
ASUNTOS EXTERIORES, DIRECCION GENERAL DE VIAJA SEGURO 12.000 54,55% 0,01%
UNION EUROPEA Y COMUNICACION, DIPLOMACIA
COOPERACION PUBLICA Y REDES TU CONSULADO 10.000 45,45% 0,01%
Total ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y COOPERACION 22,000 100,00% 0,02%
DIRECCION GENERAL DE ,
COOPERACION JURIDICA TRASLADO DE PERSONAS CONDENADAS Y TRAFICO DE
JUSTICIA INTERNACIONAL Y DERECHOS | DROGAS EN EL EXTRANJERO 14.520 100,00% 0.02%
HUMANOS
Total JUSTICIA 14520 100,00% 0,02%
ATRACCION DE TALENTO DIGITAL EN LAS
DIRECCION GENERAL DE ADMINISTRACIONES PUBLICAS 1.113.046 15.84% 1.23%
GOBERNANZA PUBLICA /F\’Ié?EI\IRET)(E) COMUNICACION INCLUSIVA DEL GOBIERNO 3173 015% 071%
SENSIBILIZACION FISCAL E INFORMACION Y ASISTENCIA
HACIENDA Y FUNCION A LA CIUDADANIA EN EL CUMPLIMIENTO DE SUS 4.408.363 62,73% 4,88%
PUBLICA OBLIGACIONES FISCALES
AYUDA DE 200 EUROS PARA PERSONAS FISICAS DE
AGENCIA TRIBUTARIA L ey P 17.909 0,25% 0,02%
RECORDATORIO FIN DE PLAZO DE SOLICITUD DE AYUDA
DE 200 EUROS PARA PERSONAS FISICAS DE BAJO NIVEL 845,576 12,03% 0,94%
DE INGRESOS Y PATRIMONIO
Total HACIENDA Y FUNCION PUBLICA 7.028.066 100,00% 7,78%
INFORMAR A LOS ELECTORES QUE SE ENCUENTRAN
TEMPORALMENTE EN EL EXTRANJERO EN LAS 6.655 0,06% 0,01%
ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023,
LA EXPOSICION DE LAS LISTAS DEL CENSO ELECTORAL
EN LAS ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023, 6.655 0.06% 0.01%
EL EJERCICIO DEL VOTO POR CORREO EN LAS
ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023 6.655 0.06% 0.01%
LA FECHA Y EL PROCEDIMIENTO DE VOTACION EN LAS
ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023 6.655 0.06% 001%
INFORMAR A LOS ELECTORES QUE SE ENCUENTREN
TEMPORALMENTE EN EL EXTRANJERO EN LAS 2420 0,02% 0,00%
ELECCIONES A CORTES GENERALES 2023
LA EXPOSICION DE LAS LISTAS DEL CENSO ELECTORAL - .
, EN LAS ELECCIONES A CORTES GENERALES 2023 2420 0.02% 0.00%
DIRECCION GENERAL DE LA FECHA Y EL PROCEDIMIENTO DE VOTACION EN LAS 2420 002 000
POLITICA INTERIOR ELECCIONES A CORTES GENERALES 2023 : 02% 0%
NTEROR INFORMACION A LAS PERSONAS CIEGAS O CON
DISCAPACIDAD VISUAL GRAVE, CONOCEDORAS DEL 2420 0.02% 000%
SISTEMA BRAILLE EN LAS ELECCIONES A CORTES : 02% 0%
GENERALES 2023
INFORMACION SOBRE LA FORMA DE UTILIZAR Y
RELLENAR LA PAPELETA PARA ELEGIR A LOS
SENADORES EN LAS ELECCIONES A CORTES 2420 0.02% 0,00%
GENERALES 2023.
INFORMACION A LOS ELECTORES SOBRE EL EJERCICIO
DEL DERECHO AL VOTO POR CORREO EN LAS 2420 0,02% 0,00%
ELECCIONES GENERALES 2023
EL EJERCICIO DEL DERECHO DEL VOTO DE LOS
ELECTORES RESIDENTES PERMANENTEMENTE EN EL 2420 0,02% 0,00%
, EXTRANJERO (VOTO CERA)
S'SEE(SSF'{EE\'E'A DEESTADODE | ;N0 DE CADA CINCO DELITOS SE COMETEN EN LA RED 1.000.000 9,18% 111%
JEFATURA CENTRAL DE CAMPARA PARA LA DIVULGACION DE LA SEGURIDAD
A, o 0.853.477 90,42% 1090%
Total INTERIOR 10.897.037 100,00% 12,06%
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%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ ] o CAMPANA CAMPANA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE | RESPECTO AL RESPECTO AL
MINISTERIO TOTAL
PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE
TRANSPORTES, MOVILIDADY | SERVICIOS DE INTERES PUBLICO QUE INFLUYEN EN LA 1689.798 96.46% 187%
AGENDA URBANA CALIDAD DE VIDA DE LA CIUDADANIA EN EL AMBITO DE 009 A% ot
LA MOVILIDAD Y LA VIVIENDA.
TRANSPORTES, MOVILIDAD Y ] _
AGENDA URBANA DIFUSION DE CONVOCATORIAS DE EMPLEO PUBLICO,
ENAIRE PRINCIPALMENTE CONVOCATORIAS DE PLAZAS DE 36.300 2,07% 0,04%
CONTROL AEREO
SOCIEDAD DE SALVAMENTO Y
SEGURIDAD MARITIMA PROYECTO ISAR 25.710 1,47% 0,03%
(SASEMAR)
Total TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 1.751.808 100,00% 1,94%
) ) ) LA NUEVA FORMACION PROFESIONAL 849.571 49,26% 0,94%
EDUCACION Y FORMACION | SECRETARIA GENERAL DE
PROFESIONAL FORMACION PROFESIONAL ] )
LA FORMACION PARA LA GENERACION GLOBAL 874.968 50,74% 0,97%
Total EDUCACION Y FORMACION PROFESIONAL 1.724.539 100,00% 1,91%
GABINETE DE LA TRABAJO DECENTE 340.209 55,38% 0,38%
VICEPRESIDENTA SEGUNDA
DEL GOBIERNO 1 DE MAYO. DiA INTERNACIONAL DEL TRABAJO 133.150 21,67% 0,15%
DIRECCION GENERAL DE
TRABAJO AUTONOMO, DE LA ,
ECONOMIA SOCIAL Y DE LA #SOMOSECONOMIASOCIAL 43.082 7,01% 0,05%
TRABAJO Y ECONOMIA RESPONSABILIDAD SOCIAL DE
SOCIAL LAS EMPRESAS
UNIDAD ADMINISTRADORA DEL | DIFUSION DEL FSE CON MOTIVO DE LA 18.000 2.03% 0.02%
FONDO SOCIAL EUROPEO CONMEMORACION DEL "DiA DE EUROPA" : et ot
A [ 0
INSTITUTO NACIONAL DE DESCONEXION DIGITAL. (#PulsaOFFparaestarON) 39.975 6,51% 0,04%
SEGURIDAD Y SALUD ENEL TRABAJOS A LA INTEMPERIE: RIESGOS RELACIONADOS
TRABAJO (INSST), O.A., MP. CON LA TEMPERATURA Y CON LA RADIAGION. (CON SOL 39.928 6,50% 0,04%
#ESTIEMPODEPREVENCION)
Total TRABAJO Y ECONOMiA SOCIAL 614.344 100,00% 0,68%
EMPRESA NACIONAL DE SPAIN UP NATION (ANTES ALTO COMISIONADO ESPARNA . .
INNOVACION, S.A. (ENISA - NACION EMPRENDEDORA) 22.698 1,67% 0,03%
INDUSTRIA, COMERCIO Y GRUPO PATRIMONIO)
TURISMO . CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION SOBRE
IE’);'II%“'?EESS??A’\L\?{%AI;IE(OEPM) FALSIFICACIONES DE BIENES Y MERCANCIAS Y SUS 1.335.077 98,33% 1,48%
CONSECUENCIAS SOCIALES Y ECONOMICAS
Total INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO 1.357.775 100,00% 1,50%
DIRECCION GENERAL DE CONOCE LA RED DE CAMINOS NATURALES DE ESPARNA 3.985.397 31,66% 4,41%
DESARROLLORURAL,
INNOVAGION ¥ FORMAGION PRESENCIA INSTITUCIONAL DE CAMINOS NATURALES EN 195.349 1.00% 0.14%
AGROALIMENTARIA FERIAS DE AMBITO NACIONAL : e s
ALIMENTOS DE ESPANA, POTENCIA ALIMENTARIA 3.807.160 30,25% 421%
) ALIMENTOS DE ESPANA, EL PAIS MAS RICO DEL MUNDO 1.513.348 12,02% 1,67%
AGRICULTURA, PESCA Y DIRECCION GENERAL DE LA
ALIMENTACION INDUSTRIA ALIMENTARIA PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS DE CARACTER
AGROALIMENTARIO Y PESQUERO 2023 2.061.770 16,38% 228%
PREMIOS ALIMENTOS DE ESPARA 2023 75.369 0,60% 0,08%
ENTIDAD ESTATAL DE . .
SEGUROS AGRARIOS (ENESA) | PLAN DE SEGUROS AGRARIOS COMBINADOS 2023 357.839 2,84% 0,40%
FONDO ESPARNOL DE GARANTIA ; ; . N 0
AGRARIA (FEGA) AYUDAS DE LA POLITICA AGRICOLA COMUN 2023. 660.353 5,25% 0,73%
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 12.586.585 100,00% 13,93%
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%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ : " CAMPANA CAMPANA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE | RESPECTO AL RESPECTO AL
MINISTERIO TOTAL
; SENSIBILIZACION SOBRE LA SITUACION DEL MAR MENOR
SUBSECRETARIA-OFICINA N o
TECNICA DEL MAR MENOR ?\(/I Iéﬁ (I)I\él?)ORTANCIA DE SU RECUPERACION ("MI MAR 228.263 4,09% 0,25%
INSTITUTO PARA LA .
DIVERSIFICACION Y AHORRO EKEA%DEP%?@EO COMO ACTOR CLAVE EN LA TRANSICION 3.491.643 62,59% 3,86%
DE LA ENERGIA (IDAE)

. LATE LA TERMICA 54.979 0,99% 0,06%
FUNDACION CIUDAD DE LA - _ : .
ENERGIA - GIUDEN, F.S.P. LA FABRICA DE LA LUZ, MUSEO DE LA ENERGIA : 13717 0.25% 0.02%

PATRIMONIO INDUSTRIAL, HISTORIA Y ACTIVIDAD : ’ '
CAMPARA DE AHORRO DE AGUA 75.288 1,35% 0,08%
i 0 0
MANCOMUNIDAD DE LOS D!A MUNDIAL DEL AGUA 6.219 0,11% 0,01%
CANALES DEL TAIBILLA (MCT) DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE 5773 0,10% 0,01%
DIVULGACION DE LA ACTIVIDAD QUE REALIZA LA Y )
MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA. 8721 0.07% 0.00%
CONFEDERACION . .
HIDROGRAFICA DEL ggl%m%gﬁgé’\ CONFEDERACION HIDROGRAFICA 44.351 0,80% 0,05%
CANTABRICO
) ACTUALIDAD DE LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA
CONFEDERACION DEL DUERO 31.907 0,57% 0,04%
HIDROGRAFICA DEL DUERO DiA MUNDIAL DEL AGUA 14.962 0,27% 0,02%
EL CAMINO DE SANTIAGO. DESARROLLO INTEGRAL DEL
ENTORNO DEL EMBALSE DE YESA 17.787 0.32% 0.02%
TRANSICION ECOLOGICA Y EL | CONFEDERACION DIA MUNDIAL DEL AGUA 0 0,00% 0,00%
RETO DEMOGRAFICO HIDROGRAFICA DEL EBRO TUTORIALES ACCESO SERVICIOS EN SEDE 0 0.00% 0.00%
ELECTRONICA R it
DIVULGACION EN LA CUENCA DEL EBRO 0 0,00% 0,00%
CONFEDERACION ACTUALIDAD E INFORMACION DE INTERES PUBLICO DE 91,842 1.65% 0.10%
HIDROGRAFICA DEL LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR : 1097 1070
GUADALQUIVIR DiA MUNDIAL DEL AGUA 14.092 0,25% 0,02%
CONFEDERACION CAMPANA DE AHORRO DE AGUA 6.103 0,11% 0,01%
HIDROGRAFICA DEL GUADIANA APQUISICION DE DERECHOS EN EL ALTO GUADIANA 5,029 0,09% 0,01%
DiA MUNDIAL DEL AGUA 2.563 0,05% 0,00%
CONFEDERACION DIA MUNDIAL DEL AGUA 14.269 0,26% 0,02%
HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL | LA CHMS CUIDA TUS RIOS 10.499 0,19% 0,01%
CONFEDERACION DIA MUNDIAL DEL AGUA 12.542 0,22% 0,01%
HIDROGRAFICA DEL SEGURA DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE 11.876 0,21% 0,01%
SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE ]
LAS CUENCAS DE ESPANA DIA MUNDIAL DEL AGUA 6.912 0,12% 0,01%
(GRUPQ PATRIMONIO)
“NUESTRA COSTA, UNA GRAN DEFENSA FRENTE A LOS
DIRECCION GENERAL DE LA EFECTOS DEL CAMBIO CLIMATICO" 1336613 23.96% 1.48%
COSTAY EL MAR % gggTECCION DEL MEDIO MARINO, UN MAR PARA 16.441 0.29% 0.02%
SECRETARIA GENERAL PARA EL | COHESION TERRITORIAL EN ESPANA, RETOS Y 61,399 110% 0.07%
RETO DEMOGRAFICO OPORTUNIDADES : e i
Total TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO 5.578.495 100,00% 6,17%
] PROMOCION DEL BONO CULTURAL JOVEN 2023 4.250.116 33,90% 4,70%
SUBSECRETARIA o 0
RENACIMIENTO CULTURAL 2023 3.334.767 26,60% 3,69%
SENSIBILIZACION CONTRA LA VULNERACION DE
DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL EN INTERNET 115.603 0.92% 0.13%
PROGRAMAS EUROPEOQS "EUROPA CREATIVA" Y
DIRECCION GENERAL DE "CIUDADANOS, IGUALDAD, DERECHOS Y VALORES" 569% 0.05% 001%
i 0, 0
INDUSTRIAS CULTURALES, ACTIVIDADES DEL PROGRAMA CULTURA Y CIUDADANIA 6.533 0,05% 0,01%
PROPIEDAD INTELECTUAL Y CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE TELEVISION 1815 001% 0.00%
COOPERACION éOOZI?IVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE DISENO DE : : :
0 0,
VODA 2023 1.079 0,01% 0,00%
CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE FOMENTO 1815 0.01% 0.00%
CULTURA Y DEPORTE DE LA CREATIVIDAD DEL JUGUETE 2023 : o -n
IGUALES EN EL DEPORTE, SOBRE LA NECESARIA
VISIBILIDAD DE LA MUJER, DEL COLECTIVO LGTBI 'Y DEL
CONSEJO SUPERIOR DE COLECTIVO DE PERSONAS CON DISCAPACIDAD EN EL 2791693 227% 3.09%
DEPORTES DEPORTE _
g\gl’llJ\/Ll)DAD FISICA Y DEPORTE BENEFICIOSOS PARA LA 1.990.142 15.87% 2.20%
06-OCTUBRE-DIA DEL CINE ESPANOL 2023 26.256 0,21% 0,03%
INSTITUTO DE LA ESSRAR?C?JEN Y DIFUSION DE LA CINEMATOGRAFIA 7139 0.06% 0.01%
CINEMATOGRAFIA Y DE LAS -
ARTES AUDIOVISUALES (ICAA) | PREMIO NACIONAL DE CINEMATOGRAFIA 2023 3.376 0,03% 0,00%
PROGRAMACION DE LA FILMOTECA ESPANOLA Y DE 2420 0.02% 0.00%
EFEMERIDES E HITOS DEL CINE ESPANOL EN 2023 - en ks
Total CULTURA Y DEPORTE 12.538.449 100,00% 13,87%
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%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ : N CAMPANA CAMPANA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE RESPECTO AL RESPECTO AL
MINISTERIO TOTAL
B:gtlJTSAI(Ego\g(\;/ISIBILIZACION DE LA AGENDA ESPANA 5.295.049 36,15% 5,86%
SUBSECRETARIA
VISIBILIZACION DEL PLAN DE RECUPERACION 2.021.020 13,80% 2,24%
SECRETARIA DE ESTADO DE .
TELECOMUNICACIONES E UNIVERSALIZACION DE LAS INFRAESTRUCTURAS 249,898 171% 0.28%
INFRAESTRUCTURAS DIGITALES PARA LA COHESION 2022-2023, UNICO ’ e g
DIGITALES
i INSTITUTO NACIONAL DE . g 4
ASUNTOS ECONOMICOS Y CIBERSEGURIDAD DE ESPARA DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOS Y CONCIENCIACION 6.340.381 43.28% 7.02%
TRANSFORMACION DIGITAL S.A. (INCIBE) " | PARA CIUDADANOS Y EMPRESAS 2023 Rl ’ !
GENERACION D 528.208 3,61% 0,58%
KIT DIGITAL 6.516 0,04% 0,01%
RED.ES
LPA INTELIGENCIA AZUL (SMART CITIES) 168.346 1,15% 0,19%
VALENCIA VLCI (SMART CITIES) 39.861 0,27% 0,04%
Total ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL 14.649.279 100,00% 16,21%
PREVENCION DEL TABAQUISMO Y PROTECCION DE LA 929,370 27.50% 1,03%
SALUD
PREVENCION Y PROMOCION DE LA SALUD MENTAL 530.168 15,69% 0,59%
o 0 0
DIRECCION GENERAL DE SALUD PREVENCION DEL VIHY OTRAS ITS 287.236 8,50% 0,32%
PUBLICA PROMOCION DE LA DONACION DE PLASMA 119.787 3,54% 0,13%
INFORMACION Y PROMOCION DE LA VACUNACION
ESTACIONAL 117.580 3,48% 0,13%
SANIDAD PROMOCION DE LA CIENCIA CIUDADANA EN LA
PREVENCION Y CONTROL DE ENFERMEDADES 16.214 048% 0.02%
DIRECCION GENERAL DE INFORMACION SOBRE LA RED ESPANOLA DE AGENCIAS
CARTERA COMUN DE DE EVALUACION DE TECNOLOGIAS SANITARIAS Y 158.304 4.69% 0.18%
SERVICIOS DEL SNS Y PRESTACIONES DEL SISTEMA NACIONAL DE SALUD ’ et e
FARMACIA (REDETS)
DELEGACION DEL GOBIERNO
PARA EL PLAN NACIONAL SENSIBILIZACION SOBRE EL JUEGO DE APUESTAS 586.108 17,34% 0,65%
SOBRE DROGAS
AGENCIA ESPANOLA DE 4
MEDICAMENTOS Y PRODUCTOS 23.”3:5’.#%32'0'\‘ PARA EL USO PRUDENTE DE LOS 634.878 18,78% 0,70%
SANITARIOS
Total SANIDAD 3.379.736 100,00% 3,74%
DIRECCION GENERAL DE 5
DERECHOS DE LA INFANCIA'Y ﬁ\‘EF’;‘\S’\‘I(B;:;JZYA&?_\%gEé\ggéNIgXIOLENCIA HACIA LA 1.124.415 27,28% 1,24%
LA ADOLESCENCIA
DIRECCION GENERAL DE )
DIVERSIDAD FAMILIAR Y UN PAIS QUE NOS CUIDA 1.759.328 42,69% 1,95%
DERECHOS SOCIALES Y SERVICIOS SOCIALES
AGENDA 2030 DIRECCION GENERAL DE
POLITICAS PALANCA PARA EL
CUMPLIMENTO DE LA AGENDA PELEA EL FUTURO 1.055.588 25,61% 1,17%
2030
INSTITUTO DE LA JUVENTUD 2022 ANO EUROPEO DE LA JUVENTUD 182.136 4,42% 0,20%
Total DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030 4.121.468 100,00% 4,56%
ACTO DE ENTREGA DE LOS PREMIOS NACIONALES DE o N
SECRETARIA GENERAL DE INNOVACION Y DE DISENO 2022 11519 8,76% 0.01%
INNOVACION A -
PREMIOS NACIONALES DE INNOVACION Y DISENO 2023 5.990 4,55% 0,01%
DIFUSION DE LAS PERSONAS GALARDONADAS CON LOS
PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION Y LOS
A 16.932 12,87% 0,02%
CIENCIA E INNOVACION SECRETARIA GENERAL DE PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION PARA
INVESTIGACION JOVENES DE LA EDICION 2022
DIFUSION DE LA CONVOCATORIA DE LOS PREMIOS
NACIONALES DE INVESTIGACIQN Y DE LQS PREMIOS 6.050 4,60% 0,01%
NACIONALES DE INVESTIGACION PARA JOVENES 2023
FUNDACION ESPANOLA PARA ; ) )
LA CIENCIA'Y LA TECNOLOGIA ANO DE INVESTIGACION SANTIAGO RAMON Y CAJAL 91.065 69,22% 0,10%
(FECYT)
Total CIENCIA E INNOVACION 131.555 100,00% 0,15%
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%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ . . CAMPARNA CAMPANA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE | RESPECTOAL |  RESPECTO AL
, MINISTERIO TOTAL
gghac;ic:gslgféa&alfggo CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LAS DISTINTAS 6312650 56,677 500,
sl FORMAS DE VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES 312 B7% 9%
CONCIENCIACION EN MATERIA DE
CORRESPONSABILIDAD ENTRE MUJERES Y HOMBRES , .
CUALDAD SECRETARIADE ESTADODE | PARA EL REPARTO EFECTIVO DEL TRABAJO DE 2:801.597 25,24% 310%
IGUALDAD Y CONTRA LA CUIDADOS
VIOLENCIA DE GENERO PROMOCIGN DE LA IGUALDAD, LA PUESTA EN VALOR DE
SOCIEDADES DIVERSAS Y LA NO DISCRIMINACION 2023- 1.969.992 17.75% 2,18%
2024
CONMEMORACION DEL 40 ANIVERSARIO DEL INSTITUTO : )
INSTITUTO DE LAS MUJERES | SONIENORACIO 16.815 0,15% 0,02%
Total IGUALDAD 11.101.054 100,00% 12,28%
SECRETARIA GENERAL DE . . )
R e CONCIENCIACION SOBRE CONSUMO RESPONSABLE 17520 461% 0,02%
DIRECCION GENERAL DE PROMOCION DE DERECHOS DE LAS PERSONAS . .
CONSUMO CONSUMO CONSUMIDORAS 219.984 57.85% 024%
AGENCIA ESPANOLA DE .
A IO e o | ALMENTACION SEGURA, SALUDABLE Y SOSTENIBLE EN - 37.50% 016%
) CENTROS EDUCATIVOS
NUTRICION
Total CONSUMO 380.245 100,00% 0,42%
INCLUSION, SEGURIDAD . CAMPARA INFORMATIVA SOBRE COTIZACION DE
O e e SUBSECRETARIA S 1483013 100,00% 1,64%
Total INCLUSION, SEGURIDAD SOCIAL Y MIGRACIONES 1.483.013 100,00% 1,64%
SEGREGACION DE GENERO DE LOS ESTUDIOS - .
UNIVERSITARIOS 0 0.00% 0.00%
GABINETE DEL MINISTRO DIFERENTES INICIATIVAS DE CIENCIA CIUDADANA
PUESTAS EN MARCHA POR EL MINISTERIO DE 0 0,00% 0,00%
UNIVERSIDADES UNIVERSIDADES
CERTAMEN ARQUIMEDES DE INTRODUCCION A LA
SECRETARIA GENERAL DE INVESTIGACION CIENTIFICA 1.999 50,00% 0,00%
UNIVERSIDADES CERTAMEN JOVENES INVESTIGADORES 1.999 50,00% 0,00%
Total UNIVERSIDADES 3.908 100,00% 0,00%

90.373.785
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Anexo lll: Relacion de campaiias institucionales 2023

PRESIDENCIA DEL GOBIERNO

DEPARTAMENTO DE SEGURIDAD NACIONAL

SEGURIDAD NACIONAL SOMOS TODOS

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE LA TRASCENDENCIA DE LA SEGURIDAD NACIONAL COMO UNA 'POLI'TICA DE ESTADO EN LA QUE
ESTA IMPLICADA TODA LA ADMINISTRACION PUBLICA Y EN LA QUE ES NECESARIA LA IMPLICACION Y CORRESPONSABILIDAD DE
TODA LA SOCIEDAD EN TODOS SUS AMBITOS. LA SEGURIDAD ES UNA CONDICION IMPRESCINDIBLE PARA EL CRECIMIENTO DEL SER
HUMANO Y EL PROGRESIVO DESARROLLO DE SU VIDA EN COMUNIDAD. SIN SEGURIDAD ES IMPOSIBLE CIMENTAR LA LIBERTAD, EL
PROGRESO Y EL BIENESTAR DE LA CIUDADANIA'Y LA SOCIEDAD, BASE ESENCIAL SOBRE LA QUE SE CONSTRUYE Y ASIENTA EL

ESTADO.
Coste Total: 29.953 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 12.433 Compra de medios: 17.520 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 30 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: The Place Public Affairs, S.L.
Compra de Medios: E2&F -Formula Eventos, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (17.520,30): Internet: 17.520,30 (100%)

Observaciones: Ademas de la difusion promocionada en redes sociales, se realizé campafia de comunicacién a través de medios propios
Presidencia (SEC y DSN), otros ministerios y organismos de la administracién publica, asi como organizaciones sociales y del sector privado
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MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES
Y MEMORIA DEMOCRATICA

SECRETARIA DE ESTADO DE MEMORIA DEMOCRATICA

MEMORIA ES DEMOCRACIA

Objetivo y sentido: PROMOVER LA MEMORIA DEMOCRATICA Y DIFUNDIR LOS CONTENIDOS DEL ACTO CENTRAL DE MEMORIA
DEMOCRATICA CELEBRADO EL 30 DE OCTUBRE DE 2023 EN EL AUDITORIO NACIONAL.

Coste Total: 4.966 Aplicacién presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 2.850 Compra de medios: 2.115,98 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 30 de octubre al 9 de noviembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: 1527 Estudio Rural Compra de Medios: 1527 Estudio Rural

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (2.115,98): Internet: 2.115,98 (100%)

SECRETARIA DE ESTADO DE RELACIONES CON LAS CORTES
Y ASUNTOS CONSTITUCIONALES

45° ANIVERSARIO DE LA CONSTITUCION ESPANOLA

Objetivo y sentido: CON MOTIVO DE LA CELEBRACION DEL 45° ANIVERSARIO DE SU APROBACION, ACERCAR LA CONSTITUCION
ESPANOLA A LOS Y LAS JOVENES, PROMOVIENDO SUS VALORES Y VIGENCIA HOY. CONTRIBUIR A QUE LOS JOVENES ESPANOLES
PERCIBAN LA CONSTITUCION COMO ALGO CERCANO, QUE LES REPRESENTA'Y QUE ES UTIL. UN INSTRUMENTO CON EL QUE AMPLIAR
DERECHOS Y CONSOLIDAR OTROS NUEVOS HOY Y TAMBIEN EN EL FUTURO.

Coste Total: 171.566 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 35.889 Compra de medios: 135.677 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 28 de noviembre al 8 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: Estudiantes e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Contrapunto BBDO, S.A.; Carmela Produce, S.L.
Compra de Medios: Hashtag Media Group, S.L.; Global Media & Entertainment, S.A.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (135.677,30): Internet: 17.847,50 (13,15%); Exterior: 117.829,80 (86,85%)

Observaciones: Emitido en TVE por responsabilidad social corporativa
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MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y

MEMORIA DEMOCRATICA

SECRETARIA DE ESTADO DE RELACIONES CON LAS CORTES
Y ASUNTOS CONSTITUCIONALES

75 ANIVERSARIO DECLARACION UNIVERSAL DE LOS DERECHOS HUMANOS

Objetivo y sentido: PONER DE RELIEVE QOMO LOS DERECHOS HUMANOS CONTRIBUYEN A LA MEJORA DE LA VIDA COTIDIANA DE
TODAS LAS PERSONAS. LA DECLARACION UNIVERSAL DE LOS DERECHOS HUMANOS CONSAGRA LOS DERECHOS DE TODOS LOS
SERES HUMANOS Y GARANTIZA LA IGUALDAD, LA LIBERTAD, LA DIGNIDAD Y LA JUSTICIA PARA TODAS LAS PERSONAS.

Coste Total: 3.990 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 1.995,17 Compra de medios: 1.844,83 Evaluacion: 150

Periodo de ejecucion: Del 10 al 17 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: 1527 Estudio Rural Compra de Medios: 1527 Estudio Rural Evaluacién: 1527 Estudio Rural

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.844,83): Internet: 1.844,83 (100%)

Observaciones: Campafia sobrevenida

PATRIMONIO NACIONAL

APERTURA DE LA GALERIA DE LAS COLECCIONES REALES

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER AL PUBLICO Y FOMENTAR LA VISITA AL NUEVO MUSEO INAUGURADO EN 2023, EXPLICANDO LA
RIQUEZA DE LAS COLECCIONES, EL EDIFICIO QUE LO ALBERGA Y LAS DIVERSAS ACTIVIDADES QUE SE VAN A DESARROLLAR EN EL
NUEVO PROYECTO CULTURAL.

Coste Total: 799.345,46 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 799.345,46 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 28 de junio al 30 de septiembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Mindshare Spain, S.A.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (799.345,46): Radio: 134.678,34 (16,85%); Prensa: 145.534,40 (18,21%); Revistas: 10.766,58 (1,35%); Internet:
173.072,33 (21,65%); Exterior: 231.974,93 (29,02%); Cine: 103.318,88 (12,93%)
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MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y
COOPERACION

DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION, DIPLOMACIA PUBLICA Y REDES

VIAJA SEGURO

Objetivo y sentido: INFORMAR Y SENSIBILIZAR A LOS ESPANOLES QUE VIAJEN AL EXTRANJERO SOBRE LAS RECOMENDACIONES DE
VIAJE, MEDIANTE DATOS UTILES Y CONSEJOS PRACTICOS PARA UN VIAJE SEGURO.

Coste Total: 12.000 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 12.000 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Internacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General, estudiantes, tercera edad y trabajadores

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Nolsom, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas: redes sociales propias y webs del Ministerio, embajadas, consulados y representaciones
permanentes de Espafia en el exterior

TU CONSULADO

Objetivo y sentido: INFORMAR Y SENSIBILIZAR A LOS ESPANOLES RESIDENTES EN EL EXTRANJERO ACERCA DE LOS TRAMITES QUE
PUEDEN Y DEBEN HACER EN LOS CONSULADOS Y EMBAJADAS DE ESPANA EN EL EXTERIOR ASI COMO LOS QUE NO PUEDEN.

Coste Total: 10.000 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 10.000 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Internacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General, estudiantes, tercera edad y trabajadores

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Nolsom, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas: redes sociales propias y webs del Ministerio, embajadas, consulados y representaciones
permanentes de Espafia en el exterior
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MINISTERIO DE JUSTICIA

DIRECCION GENERAL DE COOPERACION JURIDICA INTERNACIONAL Y
DERECHOS HUMANOS

TRASLADO DE PERSONAS CONDENADAS Y TRAFICO DE DROGAS EN EL EXTRANJERO

Objetivo y sentido: INCREMENTAR LA CONCIENCIA CIUDADANA SOBRE LOS EFECTOS DEL TRAFICO, TRANSPORTES Y/O CONSUMO
DE DROGAS EN TERCEROS ESTADOS.

Coste Total: 14.520 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 14.520 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Campafia no difundida en 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Limon Publicidad y Comunicacion, S.L.

MINISTERIO DE HACIENDA Y FUNCION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBERNANZA PUBLICA

ATRACCION DE TALENTO DIGITAL EN LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS

Objetivo y sentido: AVANZAR HACIA UNA ADMINISTRAC]ON MAS DIGITAL, MODERNA, AGIL, DINAMICA, EQUITATIVA, ABIERTA Y DE
SERVICIO PUBLICO. DAR A CONOCER LA ADMINISTRACION GENERAL DEL ESTADO Y MEJORAR SU IMAGEN, DIFUNDIENDO ENTRE LA
CIUDADANIA SUS FUNCIONES, EL SERVICIO PUBLICO QUE PRESTA, LOS PRINCIPIOS QUE INSPIRAN SU FUNCIONAMIENTO, PARA
GENERAR AS| INTERES EN LA POBLACION QUE PUEDA INCORPORARSE A LA AGE, EN PARTICULAR ENTRE LAS GENERACIONES MAS
JOVENES. GENERAR UN SENTIMIENTO DE PERTENENCIA, DE COMPROMISO, DE SERVICIO PUBLICO Y DE ORGULLO DE TRABAJAR
PARA PROCURAR EL BIENESTAR A LA CIUDADANIA.

Coste Total: 1.113.046,10 Aplicacion presupuestaria: Concepto 290
Produccion/creatividad: 80.493,64 Compra de medios: 1.026.036,61 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y estudiantes

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Contrapunto Barcelona, S.L.
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (1.026.036,61): Television: 185.824,99 (18,11%); Radio: 61.920,78 (6,03%) ; Prensa: 124.601,83 (12,14%);
Revistas: 1.176,84 (0,11%); Internet: 425.792,95 (41,50%); Exterior: 145.885,47 (14,22%); Cine: 80.833,75 (7,88%)
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MINISTERIO DE HACIENDA Y FUNCION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBERNANZA PUBLICA

PLAN DE COMUNICACION INCLUSIVA DEL GOBIERNO ABIERTO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LO QUE ES EL GOBIERNO ABIERTO Y SUS PRINCIPIOS: LA TRANSPARENCIA, LA RENDICION DE
CUENTAS Y LA PARTICIPACION; DIFUNDIENDO LA EXISTENCIA DEL PORTAL DE TRANSPARENCIA Y LOS MECANISMOS DE
PARTICIPACION EXISTENTES EN LA VIDA PUBLICA PARA CAMBIAR ACTITUDES, CREENCIAS Y ESTEREOTIPOS SOBRE LA
ADMINISTRACION Y FOMENTAR LA PARTICIPACION EN PROCESOS DE CONSULTA ANTE LA ADMINISTRACION Y PROPUESTAS DE
MEJORA DE LOS SERVICIOS PUBLICOS.

Coste Total: 643.172,67 Aplicacion presupuestaria: Concepto 290

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 629.142,72 Evaluacion: 14.029,95

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera, valenciano e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios: Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L. Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (629.142,72): Television: 152.753,35 (24,28%); Radio: 49.636,62 (7,89%); Prensa: 84.064,75 (13,36%); Revistas:
278,78 (0,04%); Internet: 279.940,34 (44,50%); Exterior: 62.468,88 (9,93%)

Observaciones: Campafia sobrevenida plurianual, ejercicios 2022-2023. Financiada con fondos Next Generation UE

AGENCIA TRIBUTARIA

SENSIBILIZACION FISCAL E INFORMACION Y ASISTENCIA A LA CIUDADANIA
EN EL CUMPLIMIENTO DE SUS OBLIGACIONES FISCALES

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA SOBRE LA NECESIDAD DE CUMPLIR CON LAS OBLIGACIONES FISCALES, ASi COMO
FACILITAR EL CUMPLIMIENTO VOLUNTARIO DE LAS MISMAS Y EL PAGO DE IMPUESTOS.

Coste Total: 4.408.363,25 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 153.597,4 Compra de medios: 4.254.765,85 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 7 de marzo al 2 de abril de 2023 y del 25 de septiembre al 5 de noviembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Good News Television, S.L.. Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (4.254.765,85): Television: 1.261.890,99 (29,66%); Radio: 794.842,36 (18,68%); Prensa: 711.226,62 (16,72%);
Internet: 1.486.805,88 (34,94%)
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MINISTERIO DE HACIENDA Y FUNCION PUBLICA

AGENCIA TRIBUTARIA

AYUDA DE 200 EUROS PARA PERSONAS FiSICAS DE BAJO NIVEL DE INGRESOS Y PATRIMONIO

Objetivo y sentido: FACILITAR INFORMACION SOBRE QUJENES PUEDEN SER BENEFICIARIOS DE ESTA AYUDA Y COMO DEBEN
PROCEDER PARA SOLICITARLA. INFORMAR A LA POBLACION GENERAL ACERCA DE LA PUESTA EN MARCHA DE ESTAMEDIDAY A LA
POBLACION OBJETIVO, SUSCEPTIBLE DE BENEFICIARSE DE LA LINEA DIRECTA DE AYUDA.

Coste Total: 17.908,62 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 17.908,62 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 16 de febrero al 9 de marzo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (17.908,62): Internet: 17.908,62 (100%)

RECORDATORIO FIN DE PLAZO DE SOLICITUD DE AYUDA DE 200 EUROS
PARA PERSONAS FISICAS DE BAJO NIVEL DE INGRESOS Y PATRIMONIO

Objetivo y sentido: RECORDAR LA FINALIZAQION DEL PLAZO PARA SOLICITAR ESTAS AYUDAS, FACILITANDO INFORMACION SOBRE
QUIENES PUEDEN SER BENEFICIARIOS Y COMO DEBEN PROCEDER PARA SU SOLICITUD.

Coste Total: 845.575,68 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 9.438 Compra de medios: 836.137,68 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 10 al 31 de marzo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Filmachine, S.L.
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (836.137,68): Television: 222.788,61 (26,64%); Radio : 207.878,12 (24,86%); Prensa: 133.606,57 (15,98%); Internet:
271.864,38 (32,51%)
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MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

INFORMAR A LOS ELECTORES QUE SE ENCUENTRAN TEMPORALMENTE EN EL EXTRANJERO
EN LAS ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023

Objetivo y sentido: INFORMAR A AQUELLOS ELECTORES QUE SE ENCUENTRAN TEMPORALMENTE FUERA DEL TERRITORIO NACIONAL
ACERCA DEL PROCEDIMIENTO PARA EL EJERCICIO DEL DERECHO AL VOTO, FECHA DE VOTACION Y PROCESOS QUE SE CELEBRAN,
DESDE LA CONVOCATORIA ELECTORAL HASTA EL DIA DE LA VOTACION.

Coste Total: 6.655 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Produccion/creatividad: 6.655 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 4 al 9 de abril de 2023 y del 29 de abril al 6 de mayo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: Agencia Pool Creaciones Publicitarias S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Television y radio

Observaciones: Articulo 50.1 de la Ley Organica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General

LA EXPOSICION DE LAS LISTAS DEL CENSO ELECTORAL EN LAS ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023.

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS ELECTORES SOBRE LA EXPOSICION DE LAS LISTAS DEL CENSO ELECTORAL Y LA POSIBILIDAD
EN SU CASO DE FORMULAR RECLAMACIONES SOBRE LOS DATOS CENSALES PARA LAS ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023.

Coste Total: 6.655 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Produccion/creatividad: 6.655 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 10 al 16 de abril de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Produccidn/creatividad: Agencia Pool Creaciones Publicitarias S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Television y radio

Observaciones: Articulo 50.1 de la Ley Organica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General
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MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

EL EJERCICIO DEL VOTO POR CORREO EN LAS ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS ELECTORES SOBRE EL EJERCICIO DEL DERECHO AL VOTO POR CORREO EN LAS ELECCIONES

DEL 28 DE MAYO DE 2023.
Coste Total: 6.655 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05
Produccion/creatividad: 6.655 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 17 al 28 de abril de 2023 y del 8 al 15 de mayo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Agencia Pool Creaciones Publicitarias S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Television y radio

Observaciones: Articulo 50.1 de la Ley Organica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General

LA FECHA Y EL PROCEDIMIENTO DE VOTACION EN LAS ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS ELECTORES SOBRE LA FECHA DE VOTACION Y EL PROCEDIMIENTO PARA EJERCITAR EL
DERECHO DE SUFRAGIO ACTIVO EN LAS ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023.

Coste Total: 6.655 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Produccion/creatividad: 6.655 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 16 al 26 de mayo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Agencia Pool Creaciones Publicitarias S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Television y radio

Observaciones: Articulo 50.1 de la Ley Organica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Anexo IlI: Relacién de campafias institucionales 2023 Pag. 63



ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

INFORMAR A LOS ELECTORES QUE SE ENCUENTREN TEMPORALMENTE EN EL EXTRANJERO
EN LAS ELECCIONES A CORTES GENERALES 2023

Objetivo y sentido: INFORMAR A AQUELLOS ELECTORES QUE SE ENCUENTREN TEMPORALMENTE FUERA DEL TERRITORIO NACIONAL
ACERCA DEL PROCEDIMIENTO PARA EL EJERCICIO DEL DERECHO AL VOTO, FECHA DE VOTACION Y PROCESOS QUE SE CELEBRAN,
DESDE LA CONVOCATORIA ELECTORAL HASTA EL DIA DE LA VOTACION.

Coste Total: 2.420 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Produccion/creatividad: 2.420 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 26 de junio al 1 de julio de 2023 y del 9 al 27 de junio de 2023 en el Canal Internacional

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Alcandora Publicidad, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Television y radio

Observaciones: Articulo 50.1 de la Ley Organica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General

LA EXPOSICION DE LAS LISTAS DEL CENSO ELECTORAL EN LAS ELECCIONES A CORTES GENERALES 2023

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS ELECTORES SOBRE LA EXPOSICION DE LAS LISTAS DEL CENSO ELECTORAL Y LA POSIBILIDAD
EN SU CASO DE FORMULAR RECLAMACIONES SOBRE LOS DATOS CENSALES EN LAS ELECCIONES A CORTES GENERALES 2023.

Coste Total: 2.420 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Produccion/creatividad: 2420 Compra de medios: Evaluacion:

Periodo de ejecucion: Del 5 al 11 de junio de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Alcandora Publicidad, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Television y radio

Observaciones: Articulo 50.1 de la Ley Organica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

LA FECHA Y EL PROCEDIMIENTO DE VOTACION EN LAS ELECCIONES A CORTES GENERALES 2023

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS ELECTORES SOBRE LA FECHA DE VOTACION Y EL PROCEDIMIENTO PARA EJERCITAR EL
DERECHO DE SUFRAGIO ACTIVO EN LAS ELECCIONES A CORTES GENERALES 2023.

Coste Total: 2.420 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Produccion/creatividad: 2.420 Compra de medios: Evaluacion:

Periodo de ejecucion: Del 9 al 15 de julio de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Alcandora Publicidad, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Television y radio

Observaciones: Articulo 50.1 de la Ley Organica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General

INFORMACION A LAS PERSONAS CIEGAS O CON DISCAPACIDAD VISUAL GRAVE,
CONOCEDORAS DEL SISTEMA BRAILLE EN LAS ELECCIONES A CORTES GENERALES 2023

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS ELECTORES CON UN GRADO DE DISCAPACIDAD VISUAL GRAVE, CONOCEDORAS DEL SISTEMA
BRAILLE, SOBRE EL PROCEDIMIENTO PARA EJERCER SU DERECHO AL VOTO MEDIANTE LA UTILIZACION DE DOCUMENTACION
COMPLEMENTARIA EN SISTEMA BRAILLE, EN LAS ELECCIONES A CORTES GENERALES 2023.

Coste Total: 2.420 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Produccion/creatividad: 2.420 Compra de medios: Evaluacion:

Periodo de ejecucion: Del 12 al 18 de junio de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Alcandora Publicidad, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Television y radio

Observaciones: Articulo 50.1 de la Ley Organica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

INFORMACION SOBRE LA FORMA DE UTILIZAR Y RELLENAR LA PAPELETA
PARA ELEGIR A LOS SENADORES EN LAS ELECCIONES A CORTES GENERALES 2023.

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS ELECTORES SOBRE LA FORMA DE UTILIZAR Y RELLENAR LA PAPELETA OFICIAL QUE SE APRUEBE
EN CADA CIRCUNSCRIPCION PARA ELEGIR A LOS SENADORES EN LAS CORTES GENERALES 2023.

Coste Total: 2.420 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Produccion/creatividad: 2.420 Compra de medios: Evaluacion:

Periodo de ejecucion: Del 16 al 21 de julio de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Alcandora Publicidad, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Television y radio

Observaciones: Articulo 50.1 de la Ley Organica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General

INFORMACION A LOS ELECTORES SOBRE EL EJERCICIO DEL DERECHO AL VOTO POR CORREO
EN LAS ELECCIONES GENERALES 2023

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS ELECTORES SOBRE EL EJERCICIO DEL DERECHO AL VOTO POR CORREO.

Coste Total: 2.420 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Produccion/creatividad: 2420 Compra de medios: Evaluacion:

Periodo de ejecucion: Del 19 al 25 de junio de 2023 y del 2 al 8 de julio de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Alcandora Publicidad, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Television y radio

Observaciones: Articulo 50.1 de la Ley Organica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

EL EJERCICIO DEL DERECHO DEL VOTO DE LOS ELECTORES RESIDENTES
PERMANENTEMENTE EN EL EXTRANJERO (VOTO CERA)

Objetivo y sentido: INFORMAR DEL PROCEDIMIENTO DE VOTO PARA LOS ELECTORES QUE RESIDEN PERMANENTEMENTE EN EL

EXTRANJERO.
Coste Total: 2.420 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05
Produccion/creatividad: 2.420 Compra de medios: Evaluacion:

Periodo de ejecucion: Del 24 de junio al 20 de julio de 2023

Difusion: Internacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Alcandora Publicidad, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Television y radio

Observaciones: Articulo 50.1 de la Ley Organica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General

MINISTERIO DEL INTERIOR

SECRETARIA DE ESTADO DE SEGURIDAD

UNO DE CADA CINCO DELITOS SE COMETEN EN LA RED

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS Y A DETERMINADOS PUBLICOS’CONCRETOS SOBRE LOS PELIGROS DE LA
CIBERCRIMINALIDAD. LA SUBIDA EXPONENCIAL DE LA CIBERCRIMINALIDAD EN LOS ULTIMOS ANOS, SEGUN LAS ESTADISTICAS
TRIMESTRALES Y ANUALES DEL MINISTERIO DEL INTERIOR, HACEN IMPRESCINDIBLE LA MEJORA DE LA PREPARACION DE LOS
CIUDADANOS FRENTE A ESTE FENOMENO. LA DIFUSION DE LA CAMPANA TIENE POR OBJETO MEJORAR LA AUTOPROTECCION DE
LOS CIUDADANOS Y AYUDAR A COMBATIR LA CIBERDELINCUENCIA.

Coste Total: 1.000.000 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 1.000.000 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 9 de febrero al 29 de marzo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano y catalan

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Iki Media Communications, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.000.000): Television: 575.159,72 (57,52%); Prensa: 358.040,33 (35,80%); Exterior: 66.799,95 /6,68%)

Observaciones: Contratada mediante procedimiento de emergencia. Creatividad realizada con medios propios a coste cero.
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DEL INTERIOR

JEFATURA CENTRAL DE TRAFICO - DGT

CAMPANA PARA LA DIVULGACION DE LA SEGURIDAD VIAL

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS SOBRE LOS FACTORES DE RIESGO QUE INFLUYEN EN LA CONDUCCION DE
VEHICULOS Y PROMOVER COMPORTAMIENTOS SEGUROS EN RELACION AL TRAFICO.

Coste Total: 9.853.477,33 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 1.305.781,53 Compra de medios: 8.541.179,95 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la qamdpqﬁa: General, empresarios, estudiantes, infantil/juvenil, tercera edad, trabajadores y cualquier poblacién que
tenga relacion con la seguridad vial

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Ogilvy & Mather Publicidad Madrid, S.A.; Accenture
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (8.541.179,95): Television: 2.353.071,92 (27,55%); Radio: 1.977.728,92 (23,16%); Prensa: 227.683,72 (2,67);
Revistas: 3.571,02 (0,04%); Internet: 2.582.968,99 (30,24%); Exterior: 852.211,99 (9,98%); Cine: 543.943,39 (6,37%)

MINISTERIO DE TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA

PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE SERVICIOS DE INTERES PUBLICO QUE INFLUYEN EN LA
CALIDAD DE VIDA DE LA CIUDADANIA EN EL AMBITO DE LA MOVILIDAD Y LA VIVIENDA.

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE ACTUACIONES EN MATERIA DE MOVILIDAD, VIVIENDA Y AGENDA URBANA QUE SON DE INTERES
PARA LA MEJORA DE SU BIENESTAR'Y CALIDAD DE VIDA.

Coste Total: 1.689.798,16 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccidn/creatividad: 359.040 Compra de medios: 1.330.758,16 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 al 31 de marzo de 2023 y del 18 de septiembre al 5 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Rodrigo y Asociados Publicidad y Comunicacién, S.A.
Compra de Medios: Wavemaker Publicidad Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (1.330.758,16): Television: 729.377,35 (54,81%); Radio: 141.034,93 (10,60%); Prensa: 57.810,12 (4,34%); Internet:
222.751,05 (16,74%); Exterior: 179.784,71 (13,51%)

Observaciones: Campafia Plurianual 2023-2024
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA

ENAIRE

DIFUSION DE CONVOCATORIAS DE EMPLEO PUBLICO,
PRINCIPALMENTE CONVOCATORIAS DE PLAZAS DE CONTROL AEREO

Objetivo y sentido: INSERCIONES PUBLICITARIAS DE ENAIRE PARA LA MAXIMA DIFUSION Y DIVULGACION ENTRE LA CIUDADANIA DE
LAS CONVOCATORIAS DE EMPLEO PUBLICO DE NUEVAS PLAZAS DE ENAIRE.

. Aplicacion presupuestaria: Entidad publica empresarial. Su presupuesto no se
Coste Total: 36.299,99 ajusta a la clasificacion economica de los PGE

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 36.299,99 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Tinkle Communications S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (36.299,99): Internet: 36.299,99 (100%)

SOCIEDAD DE SALVAMENTO Y SEGURIDAD MARITIMA (SASEMAR)

PROYECTO ISAR

Objetivo y sentido: EJECUTAR ACCIONES DE CO!\/IUNICACION EXTERNA Y PUBLICIDAD ESPECIFICA DEL PROYECTO "PROGRAMA
INTEGRAL DE INNOVACION EN SALVAMENTO MARITIMO (ISAR)" CONFINANCIADO CON FONDOS FEDER.

Coste Total: 25.709,82 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 25.709,82 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 30 de junio de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios: Produccién/creatividad: Quality Media Producciones, S.L.

Plan de Medios: Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias y web propia del proyecto)

Observaciones: Campafia Plurianual 2022-2023. Pagina web creada vinculada a pagina institucional. Financiada con fondos FEDER.
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE EDUCACION Y FORMACION PROFESIONAL

SECRETARIA GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL

LA NUEVA FORMACION PROFESIONAL

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS NOVEDADES QUE EN LA FORMACION PROFESIONAL INTRODUCIRA LA NUEVA LEY DE FORMACION
PROFESIONAL QUE CONSOLIDE Y ORDENE UN SISTEMA UNICO DE FORMACION PROFESIONAL QUE FACILITE ITINERARIOS
FORMATIVOS A LO LARGO DE LA VIDA.

Coste Total: 849.570,62 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 849.570,62 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 30 de enero al 15 de marzo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: Estudiantes y trabajadores

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Media Diamond, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (849.570,62): Television: 351.425,20 (41,37%); Radio: 157.198,78 (18,50); Prensa: 191.560,30 (22,55%); Internet:
149.386,34 (17,58%)

Observaciones: Creatividad relacionada en el informe 2022: HT Publicidad Grupo Tafalla, S.L.

LA FORMACION PARA LA GENERACION GLOBAL

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS OPORTUNIDADES QUE BRINDA EL NUEVO MODELO DE FORMACION PROFESIONAL A LA
CIUDADANIA, Y EN PARTICULAR A ESTUDIANTES Y PERSONAS TRABAJADORAS, EN MEDIO DE UN ESCENARIO PRODUCTIVO EN
PERMANENTE ACTUALIZACION'Y CON NUEVOS EMPLEOS.

Coste Total: 874.968,41 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 874.968,41 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 11 al 30 de septiembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: Estudiantes y trabajadores

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios: Compra de Medios: Mindshare Spain, S.A.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (874.968,41): Television: 289.345,76 (33,07%); Radio: 214.534,10 (24,52%); Prensa: 224.210,59
(25,62%); Internet: 146.877,96 (16,79%)

Observaciones: Creatividad relacionada en el informe 2022: HT Publicidad Grupo Tafalla, S.L.
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL

GABINETE DE LA VICEPRESIDENTA SEGUNDA DEL GOBIERNO

TRABAJO DECENTE

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS MEDIDAS DEL MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL PARA PROMOVER CONDICIONES DE

TRABAJO DIGNAS.
Coste Total: 340.209,45 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 340.209,45 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 20 al 30 de septiembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General, empresarios, infantil/juvenil y trabajadores

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (340.209,45): Radio: 85.429,43 (25,11%); Prensa: 98.458,91 (28,94%); Revistas: 2.017,07 (0,59%); Internet:
34.120,62 (10,03%); Exterior: 120.183,42 (35,33%)

1 DE MAYO. DiA INTERNACIONAL DEL TRABAJO

Objetivo y sentido: CONMEMORAR EL DiA DEL TRABAJADOR Y TRABAJADORA.

Coste Total: 133.149,99 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 18.150 Compra de medios: 114.999,99 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 24 de abril al 1 de mayo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad:

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: José Antonio Roda
Compra de Medios: Media Diamond, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (114.999,99): Prensa: 63.282,13 (55,03%); Internet: 51.717,86 (44,97 %)
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MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE TRABAJO AUTONOMO, DE LA ECONOMIA SOCIAL
Y DE LA RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS EMPRESAS

#SOMOSECONOMIASOCIAL

Objetivo y sentido: ESTABLECER LOS MECANISMOS PARA DAR A CONOCER LA ECONOMIA SOCIAL A TRA\/ES DE VI'DEOS, QUE
RECABEN LOS TESTIMONIOS DE PERSONAS LIDERES EN ECONOMIA SOCIAL EN DISTINTOS SECTORES ECONOMICOS A TRAVES DE
TODO EL TERRITORIO NACIONAL.

Coste Total: 43.081,72 Aplicacion presupuestaria: Concepto 290

Produccion/creatividad: 43.081,72 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Campafia no difundida en 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Kines Producciones, S.L.

Observaciones: Difusion prevista en 2024 en redes sociales propias y web corporativa. Financiada con el Mecanismo de Recuperacion y Resiliencia

UNIDAD ADMINISTRADORA DEL FONDO SOCIAL EUROPEO

DIFUSION DEL FSE CON MOTIVO DE LA CONMEMORACION DEL "DIA DE EUROPA"

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LA CIUDADANIA LAS ACTIVIDADES COFINANCIADAS CON EL FSE Y DIFUNDIR LA
CONMEMORACION DEL 9 DE MAYO, DIA DE EUROPA. PROMOVER EL INTERCAMBIO DE EXPERIENCIAS ENTRE LOS ORGANISMOS
ENCARGADOS DE GESTIONAR EL FSE EN ESPANA Y DIFUNDIR LAS MEJORES ACTUACIONES COFINANCIADAS CON EL FSE.

Coste Total: 18.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 18.000 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 9 de mayo de 2023

Difusion: Internacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, organismos y agentes

Medidas accesibilidad: Lengua de signos

Adjudicatarios: Produccion/creatividad: Red 2 Red Consultores, S.L.

Plan de Medios: Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (mailing, web, RRSS de organismos gestores FSE e insercidn nota de
prensa en la Agencia EFE del Acto de difusion)
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MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL
INSTITUTO NACIONAL DE SEGURIDAD Y SALUD EN EL TRABAJO (INSST), O.A., M.P.

DESCONEXION DIGITAL (#PulsaOFFparaestarON)

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR SOBRE LA IMPORTANCIA DE PREVENIR LOS RIESGOS DERIVADOS DE LA HIPERCONECTIVIDAD Y LA
FALTA DE DESCONEXION DIGITAL, Y SOBRE LA NECESIDAD DE GARANTIZAR, FUERA DEL TIEMPO DE TRABAJO ESTABLECIDO, EL
RESPETO AL TIEMPO DE DESCANSO, PERMISOS Y VACACIONES, AS| COMO DE LA INTIMIDAD PERSONAL Y FAMILIAR.

Coste Total: 39.974,58 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 39.974,58 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 2 al 31 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: Empresarios, trabajadores y técnicos de prevencion

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y pdf,s accesibles conforme a RD 112/2018 y norma técnica UNE-EN 301549:2022

Adjudicatarios: Compra de Medios: Equmedia XL, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (39.974,58): Internet: 39.974,58 (100%)
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (publicaciones en linea: audiovisuales, carteleria, folletos y documentos técnicos)

TRABAJOS A LA INTEMPERIE: RIESGOS RELACIONADOS CON LA TEMPERATURA

Y CON LA RADIACION. (CON SOL #ESTIEMPODEPREVENCION)

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR SOBRE LA IMPORTANCIA DE PREVENIR LA EXPOSICION A LOS RIESGOS LABORALES DERIVADOS DE
LOS TRABAJOS A LA INTEMPERIE. INFORMAR SOBRE LAS PRINCIPALES MEDIDAS PREVENTIVAS Y SOBRE LAS CONSECUENCIAS PARA
LA SALUD QUE PUEDEN TENER DICHAS EXPOSICIONES.

Coste Total: 39.928,02 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 39.928,02 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 de junio al 15 de julio de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacion objetivo de la campaia: Empresarios, trabajadores y técnicos de prevencion

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y pdf,s accesibles conforme a RD 112/2018 y norma técnica UNE-EN 301549:2022

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Equmedia XL, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (39.928,02): Internet: 39.928,02 (100%)
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (publicaciones en linea: audiovisuales, carteleria, folletos y documentos técnicos)
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MINISTERIO DE INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO

EMPRESA NACIONAL DE INNOVACION, S.A. (ENISA - GRUPO PATRIMONIO)

SPAIN UP NATION (ANTES ALTO COMISIONADO ESPANA NACION EMPRENDEDORA)

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA IMAGEN DE ESPANA COMO UNA NACION EMPRENDEDORA E INNOVADORA TANTO A LA POBLACION
GENERAL COMO A EMPRESARIOS E INVERSORES.

. Aplicacion presupuestaria: Sociedad Mercantil Estatal. Su presupuesto no se ajusta a
Coste Total: 22.698,02 Iapclasificacign ecopnémica de los PGE prestp :

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 22.698,02 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 22 de noviembre al 20 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General y empresarios

Medidas accesibilidad:

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Iniciativas de Medios, S.A.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (22.698,02): Internet: 22.698,02 (100%)

Observaciones: La campafia fue planificada con el nombre de "ALTO COMISIONADO ESPANA NACION EMPRENDEDORA". El Consejo de
Ministros del 13 de febrero de 2023 suprimi6 el Alto Comisionado para Espafia Nacién Emprendedora de la estructura de Presidencia del Gobierno.
Aunque ENISA no asume nuevas funciones por este motivo, si se convierte en el principal organismo publico de referencia para la difusion de las
medidas del Gobierno en materia de emprendimiento innovador. Campafia financiada con Fondos Next Generation

OFICINA ESPANOLA DE PATENTES Y MARCAS (OEPM)

CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION SOBRE FALSIFICACIONES DE BIENES Y MERCANCIAS Y SUS
CONSECUENCIAS SOCIALES Y ECONOMICAS

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA SOCIEDAD ACERCA DE LOS PERJUICIOS QUE SUPONE EL CONSUMO DE PRODUCTOS
FALSIFICADOS EN EL AMBITO DE LA SEGURIDAD Y SALUD PUBLICAS, DE LOS DERECHOS DE CONSUMIDORES Y USUARIOS, DE LA
IMAGEN COMO PAIS EN EL PLANO ECONOMICO Y LAS CONSECUENCIAS NEGATIVAS PARA EL MEDIO AMBIENTE.

Coste Total: 1.335.077,16 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 54.296,34 Compra de medios: 1.274.264,97 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 24 al 27 de noviembre de 2023 y del 12 al 21 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera, valenciano e inglés

Poblacién objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Onda Mediaplan, S.L. Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L. Evaluacién: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (1.274.264,97): Television: 407.678,76 (31,99%); Radio: 256.684,55 (20,14%);
Prensa: 240.495,39 (18,87%); Internet: 234.000 (18,36%); Exterior: 135.406,27 (10,63%)
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO RURAL,
INNOVACION Y FORMACION AGROALIMENTARIA

CONOCE LA RED DE CAMINOS NATURALES DE ESPANA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA RED DE CAMINOS NATURALES DE ESPARA.

Coste Total: 3.985.397,4 Aplicacion presupuestaria: Concepto 641

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 3.978.881,55 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 27 de junio al 6 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (3.978.881,55): Television: 1.459.694,51 (36,69%); Radio: 401.514,68 (10,09%); Prensa: 361.737,76 (9,09%);
Revistas: 31.277,89 (0,79%); Internet: 719.993,78 (18,10%); Exterior: 1.004.662,93 (25,25%)

PRESENCIA INSTITUCIONAL DE CAMINOS NATURALES EN FERIAS DE AMBITO NACIONAL

Objetivo y sentido: PARTICIPACION EN FITUR 2023 PARA DAR A CONOCER LA RED DE CAMINOS NATURALES DE ESPANA.

Coste Total: 125.348,98 Aplicacion presupuestaria: Concepto 641

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 125.348,98 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 18 al 22 de enero de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Viajes el Corte Inglés

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (125.348,98): Relaciones publicas: 125.348,98 (100%)
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

ALIMENTOS DE ESPANA, POTENCIA ALIMENTARIA

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LOS ALIMENTOS EMBLEMATICOS PRODUCIDOS EN NUESTRO PAIS Y QUE FORMAN PARTE DE
NUESTRA GASTRONOMIA, ESPECIALMENTE LOS PRODUCIDOS EN LAS ZONAS RURALES Y LA ESPANA DESPOBLADA. POSICIONAR A
LA INDUSTRIA ALIMENTARIA ESPANOLA COMO MOTOR DE CRECIMIENTO ECONOMICO Y DE EMPLEO, CAPAZ DE FIJAR POBLACION
RURAL Y DE PRODUCIR ALIMENTOS CON PRESTIGIO Y RECONOCIDOS EN LOS MERCADOS. PONER EN VALOR LOS ALIMENTOS DE
CALIDAD DIFERENCIADA COMO LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN, LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS O LA PRODUCCION

ECOLOGICA.
Coste Total: 3.807.159,52 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 3.807.159,52 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de abril al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Wavemaker Publicidad Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (3.807.159,52): Television: 1.542.540,07 (40,52%); Radio: 168.141,19 (4,42%); Prensa: 655.411,60 (17,22%);
Revistas: 5.004,26 (0,13%); Internet: 598.456,38 (15,72%); Exterior: 837.606,02 (22%)

Observaciones: Campafia plurianual 2023-2024. Se han empleado creatividades utilizadas anteriormente.

ALIMENTOS DE ESPANA, EL PAIS MAS RICO DEL MUNDO

Objetivo y sentido: TRANSMITIR LOS BENEFICIOS DE CONSUMIR PRODUCTOS AGRARIOS Y PESQUEROS, INCIDIENDO EN LA CALIDAD
Y VARIEDAD DE NUESTROS ALIMENTOS. INCENTIVAR EL CONSUMO DE PROXIMIDAD, RECONOCIENDO DE ESA FORMA EL VALOR DEL
TRABAJO DE AGRICULTORES, GANADEROS Y PESCADORES, QUE REPRESENTAN EL ORIGEN DE NUESTROS ALIMENTOS,
TRANSMITIENDO UN ENFOQUE ESPERANZADOR DE FUTURO PARA LAS NUEVAS GENERACIONES DEL SECTOR, DANDO ESPECIAL

VISIBILIDAD A LOS JOVENES.
Coste Total: 1.513.347,66 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08
Produccion/creatividad: 38.773,56 Compra de medios: 1.474.574,1 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 30 de noviembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: New Line 2000, S.A. ; Venta de Soportes Publicitarios, SLU Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (1.474.574,10): Television: 483.430,58 (32,78%); Radio: 141.205,38 (9,58%); Prensa: 269.502,48
(18,28%); Revistas: 9.269,57 (0,63%); Internet: 39.533,25 (2,68); Exterior: 531.632,84 (36,05%)

Observaciones: Campafia Plurianual 2022 -2023
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS DE CARACTER AGROALIMENTARIO Y PESQUERO 2023

Objetivo y sentido: LA PRESENCIA INSTITUCIONAL DEL MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION EN ESTOS EVENTOS,
MEDIANTE STANDS PROPIOS Y ACCIONES ESPECIFICAS, TIENE EL OBJETO DE SERVIR DE APOYO A LOS SECTORES PROFESIONALES
PROTAGONISTAS DE LOS MISMOS PARA SU INTERNACIONALIZACION Y AS| CONTRIBUIR A LA PROMOCION MAS GENERICA DE LOS
PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS Y PESQUEROS.

Coste Total: 2.061.770,09 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 2.061.770,09 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Institucion Ferial de Madrid (IFEMA); Parafina D&C S.L.; Association du Salon Halieutis; Agora Red Studio S.L.; Isgal de
Eventos S.L.; Foro de Debate S.L.; Foro de Debate S.L.; Produccions de Gastronomia S.L.U; NirnbergMesse GMBH; Agora Red Studio S.L;
Agora Red Studio S.L.; Feria de Zaragoza; Parafina D&C S.L.; Progourmet, S.A.; Fira Internacional de Barcelona; Diversified Communications;
Agora Red Studio S.L.; Diversified Business Communications UK LTD; Pomona Keepers, S.L.; Institucién Ferial de Madrid (IFEMA); LaBad &
Arteaga S.L. ; Conxemar; Senlleiro Arquitecturas Singulares, S.L.; Institucién Ferial de Madrid (IFEMA); Agora Red Studio S.L.; CM Guipuzcoa,
S.L.; Asociacion Vida Sana; Asociacion ECOVALIA; Repsol S.A.; Teatro Cervantes de Malaga e Iniciativas Audiovisuales, S.A; Confederacion
Empresarial Hosteleria de Espafia; Lima comunicacion y eventos S.L.; Next Business Exhibitions S.L.; Gustatio comunicacion S.L.; La Blond Think
Tank SLU; Gastroactitud Formacion e Informacion, S.L.; Asociacion de amigos de la real academia de gastronomia; Michelin Espafia Portugal,
S.A. Focus Brand S.L.; Evooleum, S.L.; Real Academia de Gastronomia; Restaurante Macarraca; Benimagrell 52 S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (2.061.770,09): Relaciones publicas:: 2.061.770,09 (100%)

Observaciones: Para la campafia se han utilizado creatividades elaboradas en ejercicios anteriores

PREMIOS ALIMENTOS DE ESPANA 2023

Objetivo y sentido: DIVULGAR LA CONVOCATORIA ANUAL DE LOS PREMIOS #ALIMENTOSDESPANA COMO MEDIDA DE PROMOCION Y
CONOCIMIENTO DE NUESTROS PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS, ASI COMO RECONOCER EL TRABAJO DE ENTIDADES,
EMPRESARIOS Y PROFESIONALES QUE FORMAN PARTE DEL SECTOR AGROALIMENTARIO. LOS PREMIOS SE ENTREGARAN EN UN
ACTO CONVOCADO POR EL DEPARTAMENTO EN EL QUE PARTICIPAN LOS GALARDONADOS, AUTORIDADES, REPRESENTANTES DEL
SECTOR AGROALIMENTARIO Y PESQUERO Y DE OTROS SECTORES VINCULADOS CON EL, AS| COMO MEDIOS DE COMUNICACION.

Coste Total: 75.369,05 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 75.369,05 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad:

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Atresmedia Corporacion de Medios de Comunicacion, S.A.; Soinca Producciones, S.L.; Gastromusic Producciones S.L.U.;
Fundacion Teatro Real; Fundacion Teatro Real; Roberto Brasero Hidalgo; Blanca Paloma Ramos Baeza; Play Plan Cultural SLU; Atres
Advertising, S.L.U.; Queserias Virmax S.L.U.

Plan de Medios: Herramientas no convencionales (75.369,05): Relaciones publicas: 75.369,05 (100%)
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS (ENESA)

PLAN DE SEGUROS AGRARIOS COMBINADOS 2023

Objetivo y sentido: DIVULGAR Y PROMOCIONAR EL SISTEMA DE SEGUROS AGRARIOS COMBINADOS, ASi COMO LAS NOVEDADES DEL
44° PLAN DE SEGUROS AGRARIOS COMBINADOS APROBADO POR EL GOBIERNO, Y CONCIENCIAR A LOS AGRICULTORES,
GANADEROS, ACUICULTORES Y PROPIETARIOS FORESTALES DE LA CONVENIENCIA DE ASEGURAR SUS PRODUCCIONES COMO
MEDIO PARA ESTABILIZAR LAS RENTAS, GARANTIZAR LA VIABILIDAD DE LAS EXPLOTACIONES AGRARIAS Y MEJORAR SU RESILIENCIA
FRENTE A LOS RIESGOS CLIMATICOS.

Coste Total: 357.838,98 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 11.995,21 Compra de medios: 339.327,92 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 29 de junio al 19 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: Agricultores, ganaderos, propietarios forestales y acuicultores

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios: Produccion/creatividad: Lota Comunicacion Integral, S.L.

Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L. Evaluacién: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (339.327,92): Television: 108.592,66 (32%); Radio: 72.409,49 (21,34%); Prensa: 81.306,58
(23,96%); Revistas: 886,45 (0,26%); Internet: 76.132,74 (22,44%)

FONDO ESPANOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA)

AYUDAS DE LA POLITICA AGRICOLA COMUN 2023.

Objetivo y sentido: COMUNICAR EL PERIODO DE SOLICITUD DE LA CAMPARNA DE LA PAC PARA 2023, ASj COMO DAR A CONOCER LA
FINALIDAD DE LA APLICACION DE ESTA POLITICA Y LAS NUEVAS CONDICIONES. LLAMAR A LA ACCION A LOS AGRICULTORES Y
GANADEROS PARA QUE SOLICITEN LAS AYUDAS FACILITANDOLES LA DIRECCION DE LA PAGINA WEB PARA ENCONTRAR TODA LA

INFORMACION.
Coste Total: 660.353,07 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 60.379 Compra de medios: 599.974,07 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 17 de abril al 14 de mayo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campafia: General, agricultores y ganaderos

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Alcandora Publicidad, S.L.. Compra de Medios: Media Diamond, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (599.974,07): Television: 238.846,80 (39,81%); Radio: 125.442,51 (20,91%); Prensa: 129.327,37 (21,56%);
Revistas: 2.570,04 (0,43%); Internet: 103.787,35 (17,30%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

SUBSECRETARIA-OFICINA TECNICA DEL MAR MENOR

SENSIBILIZACION SOBRE LA SITUACION DEL MAR MENOR
Y LA IMPORTANCIA DE SU RECUPERACION ("MI MAR MENOR")

Objetivo y sentido: INFORMAR Y SENSIBILIZAR SOBRE LA SITUACION DEL MAR MENOR, LA IMPORTANCIA DE LA RECUPERACION DEL
ECOSISTEMAY SU CUENCA VERTIENTE, Y LANECESIDAD DE ACTUAR SOBRE EL ORIGEN DEL PROBLEMA CON SOLUCIONES BASADAS
EN LA NATURALEZA Y EL RIGOR CIENTIFICO. INFORMAR ACERCA DEL ESFUERZO DEL MITECO PARA REVERTIR LA DEGRADACION
ECOLOGICA, SOCIAL Y ECONOMICA DE LA LAGUNAY SU ENTORNO, MEDIANTE LA EJECUCION DE ACTUACIONES PRIORITARIAS PARA
RECUPERAR EL MAR MENOR (MAPMM), INTEGRANDO A LOS SECTORES ECONOMICOS MAS REPRESENTATIVOS DE LA COMARCA DE

CARTAGENA.
Coste Total: 228.263,15 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 113.585,59 Compra de medios: 114.677,56 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 3 de abril de 2023 y del 2 de octubre al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Autondmica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaiia: Sectores econdmicos implicados y residentes

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Empresa Tecnologias y Servicios Agrarios, S.A., S.M.E., M.P. (TRAGSATEC) Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (114.677,56): Television: 13.127,90 (11,45%); Radio: 38.194,06 (33,31%); Prensa: 44.479,60
(38,79%); Internet: 18.876,00 (16,46%)

INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHORRO DE LA ENERGIA (IDAE)

EL CIUDADANO COMO ACTOR CLAVE EN LA TRANSICION ENERGETICA

Objetivo y sentido: PROMQCION DE LAS OPORTUNIDADES QUE BRINDA EL PLAN DE RECUPERACION TRANSFORMACION Y
RESILIENCIA A LA CIUDADANIA, EN CONCRETO CON LA ADOPCION DE AUTOCONSUMO Y EFICIENCIA ENERGETICA EN EL HOGAR.

. Aplicacion presupuestaria: Entidad publica empresarial. Su presupuesto no se ajusta a
Coste Total: 3.491.643,31 Iapclasificacign eco%émica de los PGEp P prestp J

Produccion/creatividad: 326.700 Compra de medios: 3.164.943,31 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 8 de septiembre al 20 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Darwin Publicidad, S.L.
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L. Evaluacion: Analisis e Investigacion, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (3.164.943,31): Television: 1.016.658,20 (32,12%); Radio: 700.300,51 (22,13%); Prensa: 363.581,10 (11,49%);
Revistas: 37.418,00 (1,18%); Internet: 530.598,40 (16,76%); Exterior: 418.985,70 (13,24%); Cine: 97.401,40 (3,08%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

FUNDACION CIUDAD DE LA ENERGIA - CIUDEN, F.S.P.

LATE LA TERMICA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA APERTURA DE "LA,TERMICA CULTURAL", UNA NUEVA INSTALACION QUE ABRE SUS PUERTAS
EN PONFERRADA. GENERAR NOTORIEDAD E IMPLANTACION DE IMAGEN DE MARCA.

. Aplicacion presupuestaria: Fundacion del Sector publico estatal. Su presupuesto no se
Coste Total: 54.978,94 ajusta a la clasificacion economica de los PGE

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 54.978,94 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 19 de marzo al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (54.978,94): Television: 968,00 (1,76%); Radio: 5.324,00 (9,68%); Prensa: 4.585,90 (8,34%); Internet: 18.415,16
(33,49%); Exterior: 25.685,88 (46,72%)

Observaciones: Fue planificada con el titulo de “Apertura del Nuevo Espacio Cultural”

LA FABRICA DE LA LUZ, MUSEO DE LA ENERGIA : PATRIMONIO INDUSTRIAL, HISTORIA Y ACTIVIDAD

Objetivo y sentido: REFORZAR LA IMAGEN DE MARCA'Y DAR A CONOCER EL NUEVO PROGRAMA EDUCATIVO DEL MUSEO.

. Aplicacion presupuestaria: Fundacion del Sector publico estatal. Su presupuesto no se
Coste Total: 13.716,56 ajusta a la clasificacion economica de los PGE

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 13.716,56 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 26 de septiembre al 10 de octubre de 2023

Difusion: Provincial Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (13.716,56): Television: 968,00 (7,06%);, Radio: 5.324,00 (38,81%); Prensa: 3.920,40 (28,58%); Internet: 3.504,16
(25,55%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA (MCT)

CAMPANA DE AHORRO DE AGUA

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR SOBRE LA NECESIDAD DE AHORRAR AGUA PARA UN USO SOSTENIBLE DE LOS RECURSOS

NATURALES.
Coste Total: 75.287,62 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 1.329,5 Compra de medios: 73.958,12 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 5 de junio al 30 de septiembre de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad:

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Creavisual Cartagena, S.L.; Antonio Galindo Martinez
Compra de Medios: Universal McCann, S.A.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (73.958,12): Television: 16.335,00 (22,09%); Radio: 26.803,91 (36,24%); Prensa: 15.258,63 (20,63%); Internet:
15.560,58 (21,04%)

Observaciones: La difusion de la campafia abarca tres provincias: Murcia, Alicante y Albacete.

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR SOBRE LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO VITAL Y BIEN ESCASO.

Coste Total: 6.218,65 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 6.218,65 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 22 de marzo de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (6.218,65): Radio: 2.600,75 (41,82%); Prensa: 3.617,90 (58,18%
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias y web corporativa)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA (MCT)

DiA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR SOBRE EL USO EFICIENTE Y EL AHORRO DE AGUA.

Coste Total: 5.773,32 Aplicacién presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 5.773,32 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 5 de junio de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (5.773,32): Radio: 2.287,52 (39,62%); Prensa: 3.485,80 (60,38%)
Herramientas no convencionales (0): otras herramientas (difusion en la pagina web corporativa)

Observaciones: La difusion de la campafia abarca tres provincias: Murcia, Alicante y Albacete.

DIVULGACION DE LA ACTIVIDAD QUE REALIZA LA MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA.

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE LA SITUACION DEL SUMINISTRO DE AGUA POTABLE Y EL TRABAJO QUE REALIZA LA
MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA PARA ASEGURARLO.

Coste Total: 3.726,8 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 3.726,3 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 15 de diciembre de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (3.726,80): Radio: 1.210,00 (32,47%); Prensa: 2.516,80 (67,53%)

Observaciones: La creatividad se realiza con medios propios. La difusién de la campafia abarca tres provincias: Murcia, Alicante y Albacete.
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL CANTABRICO

ACTUALIDAD DE LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL CANTABRICO

Objetivo y sentido: INFORMAR A LA CIUDADANIA SOBRE LA ACTIVIDAD DE INTERES PUBLICO EN EL MARCO DE LA CONFEDERACION
HIDROGRAFICA DEL CANTABRICO.

Coste Total: 44.351,22 Aplicacion presupuestaria: Subconceptos 226.02 y 227.99

Produccion/creatividad: 1.399,41 Compra de medios: 42.951,81 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 8 de agosto de 2023, del 12 al 24 de septiembre de 2023 y del 20 de noviembre al 3 de diciembre de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Produccion/creatividad: Eurostar Mediagroup, S.L. Compra de Medios: Media Diamond, S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (42.951,81): Prensa: 18.914,15 (44,04%); Internet: 24.037,66 (55,96%)

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO

ACTUALIDAD DE LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LOS HECHOS MAS RELEVANTES Y DE ACTUALIDAD DE LA CUENCA DEL DUERO.

Coste Total: 31.906,83 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 137,94 Compra de medios: 31.768,89 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Produccion/creatividad: Fred Master Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (31.768,89): Radio: 10.976,39 (34,55%); Prensa: 18.251,50 (57,45%); Revistas: 2.541,00 (8,00%)

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EN ESTA JORNADA MUNDIAL PROMOVIDA POR LA ONU, LA IMPORTANCIA DEL AGUA EN LA VIDA
HUMANA'Y LA NECESIDAD DE SU AHORRO PARA MANTENER EL EQUILIBRIO DE LOS ECOSISTEMAS.

Coste Total: 14.961,65 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 14.961,65 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 al 23 de marzo de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (14.961,65): Prensa: 13.872,65 (92,72%); Revistas: 1.089,00 (7,28%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO

EL CAMINO DE SANTIAGO. DESARROLLO INTEGRAL DEL ENTORNO DEL EMBALSE DE YESA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER Y PROMOCIONAR LAS EDIFICACIONES Y MONUMENTOS DE LAS LOCALIDADES QUE ATRAVIESA
LA RUTA JACOBEA EN EL ENTORNO DEL EMBALSE DE YESA, HACIENDO HINCAPIE EN LA CONSERVACION DE LOS RIOS Y LAS
INFRAESTRUCTURAS DE AGUA COMO ELEMENTO CONDUCTOR.

Coste Total: 17.787 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 17.787 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 8 de agosto al 1 de diciembre de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Medios propios

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias y web corporativa)

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS DE LA CUENCA SOBRE LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO ESCASO
Y LA NECESIDAD DE UNA GESTION RESPONSABLE.

Coste Total: 0 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 22 de marzo de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Medios propios

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias y web corporativa)

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Anexo IlI: Relacién de campafias institucionales 2023 Pag. 84



ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO

Objetivo y sentido: EXPLICACION DE LOS PROCEDIMIENTOS ADMINISTRATIVOS: CLARIDAD, CERCANIA, ACCESIBILIDAD,
COLABORACION Y AYUDA, ACERCANDO LA ADMINISTRACION AL CIUDADANO.

TUTORIALES ACCESO SERVICIOS EN SEDE ELECTRONICA

Coste Total: 0 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de agosto al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Medios propios

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias y web corporativa)

DIVULGACION EN LA CUENCA DEL EBRO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LA CIUDADANIA EL ORGANISMO DE LA CUENCA Y LA GESTION DE LOS RECURSOS HIDRICOS.

Coste Total: 0 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de septiembre al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Medios propios

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias y web corporativa)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

ACTUALIDAD E INFORMACION DE INTERES PUBLICO
DE LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

Objetivo y sentido: INFORMAR ACERCA DE LAS ACTUACIONES MAS RELEVANTES Y NOTICIAS DE INTERES PUBLICO EN EL MARCO DE
LA DEMARCACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR.

Coste Total: 91.841,7 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 23.089,5 Compra de medios: 68.752,2 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 de febrero al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Publicaciones del Sur, S.A.; Sociedad Espafiola de Radiodifusion
Compra de Medios: Compra directa.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (68.752,20): Television: 9.026,60 (13,13%); Radio: 18.089,50 (26,31%); Prensa: 9.026,60 (13,13%); Internet:
32.609,50 (47,43%)

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: FOMENTAR LA CORRECTA GESTION, EL USO RESPONSABLE Y LA PROTECCION DE LOS RECURSOS HIDRICOS.

Coste Total: 14.091,82 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 14.091,82 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 22 de marzo de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (14.091,82): Prensa: 14.091,82 (100%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA

CAMPANA DE AHORRO DE AGUA

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR SOBRE LA NECESIDAD DE AHORRAR Y CUIDAR EL AGUA QUE USAMOS DIA A DIA.

Coste Total: 6.103,24 Aplicacién presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 6.103,24 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 30 de septiembre de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Euromedia Comunicacion, S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (6.103,24): Radio: 6.103,24 (100%)

ADQUISICION DE DERECHOS EN EL ALTO GUADIANA

Objetivo y sentido: TRASLADAR TODA LA INFORMACION ACERCA DE LA OFERTA DE ADQUISICION DE DERECHOS DE USO DEL AGUA

EN EL ALTO GUADIANA.
Coste Total: 5.028,76 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 5.028,76 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 31 de marzo de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Euromedia Comunicacion, S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (5.028,76): Radio: 5.028,76 (100%)

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: TRASLADAR LA IMPORTANCIA DE PROMOVER UNA NUEVA FORMA DE USAR, CONSUMIR Y ADMINISTRAR EL

RECURSO HIDRICO.
Coste Total: 2.562,78 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 2.562,78 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 22 de marzo de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Euromedia Comunicacion, S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (2.562,78): Prensa: 2.562,78 (100%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: FOMENTAR EL BUEN USO DEL AGUA Y EL CUIDADO DE NUESTROS CAUCES FLUVIALES Y SU ENTORNO.

Coste Total: 14.269,18 Aplicacién presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 14.269,18 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 20 de marzo al 3 de abril de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (14.269,18): Prensa: 10.373,57 (72,70%); Internet: 3.895,61 (27,30%)

Observaciones: La creatividad se realiza con medios propios

LA CHMS CUIDA TUS RIOS

Objetivo y sentido: FAVORECER EL CONOCIMIENTO DE LA DEMARCACION Y EL TRABAJO DE LOS ORGANISMOS DE LA CUENCA COMO
BASE DE LA TRANSPARENCIA'Y LA CERCANIA AL CIUDADANO.

Coste Total: 10.499,17 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 10.499,17 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 2 de marzo al 30 de mayo de 2023

Difusion: Provincial Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General y estudiantes

Medidas accesibilidad:

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (10.499,17): Prensa: 10.499,17 (100%)

Observaciones: La creatividad se realiza con medios propios
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL SEGURA

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: FOMENTAR Y CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS DE LA CUENCA DEL SEGURA DE LA NECESIDAD DE CUIDAR UN
BIEN TAN ESCASO COMO ES EL AGUA, FOMENTANDO SU AHORRO.

Coste Total: 12.541,65 Aplicacion presupuestaria: Concepto 226

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 12.541,65 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 11 al 26 de marzo de 2023

Difusion: Provincial Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (12.541,65): Prensa: 12.541,65 (100%)

DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS DE LA CUENCA DEL SEGURA ACERCA DE LA NECESIDAD DE PRESERVAR EL
MEDIO NATURAL EN LAS MEJORES CONDICIONES PARA LAS FUTURAS GENERACIONES.

Coste Total: 11.876,15 Aplicacion presupuestaria: Concepto 226

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 11.876,15 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 11 de junio de 2023

Difusion: Provincial Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (11.876,15): Prensa: 11.876,15 (100%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DE ESPANA (GRUPO PATRIMONIO)

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA CELEBRACION DEL DiA MUNDIAL DEL AGUA.

. Aplicacion presupuestaria: Sociedad Estatal. Su presupuesto no se ajusta a la
Coste Total: 6.911,77 clgsificaciénpecongmica de los PGE presep :

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 6.911,77 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 22 de marzo de 2023

Difusion: Provincial Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Medios propios
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (6.911,77): Prensa: 6.911,77 (100%)

DIRECCION GENERAL DE LA COSTA Y EL MAR

“NUESTRA COSTA, UNA GRAN DEFENSA FRENTE A LOS EFECTOS DEL CAMBIO CLIMATICO"

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR ACERCA DE LA NECESIDAD DE MANTENER LIBRES LAS COSTAS Y RECUPERAR EL ESPACIO
OCUPADO PARA PODER RECUPERAR PERFILES DE PLAYA ADECUADOS, QUE PUEDAN FUNCIONAR COMO DEFENSAS DEL
TERRITORIO ANTE LA EROSION Y LOS EFECTOS DEL CAMBIO CLIMATICO. PONER EN VALOR LA LABOR DE PREVENCION, ADAPTACION
Y RETIRADA QUE ESTA REALIZANDO MITECO.

Coste Total: 1.336.612,59 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 1.336.612,59 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 9 de marzo al 2 de abril de 2023 y del 9 al 31 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.; Media Diamond, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.336.612,59%): Radio: 199.290,06 (14,91%); Internet: 1.137.322,53 (85,09%)

Observaciones: Campafia Plurianual 2022-2023. La creatividad fue realizada por Tragsatec: 118.754 y relacionada en el Informe 2022.
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

DIRECCION GENERAL DE LA COSTA Y EL MAR

LA PROTECCION DEL MEDIO MARINO, UN MAR PARA TODOS

Objetivo y sentido: FOMENTAR EL CUIDADO DEL MAR Y SUS RECURSOS, INCREMENTANDO LA SENSIBILIZACION EN RELACION CON
LOS VALORES AMBIENTALES DEL MEDIO MARINO Y LA NECESIDAD DE PROTEGERLO.

Coste Total: 16.1414

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 16.141,4 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 8 de junio al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional

Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad:

Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: La Granja de Papel, S. L.

Plan de Medios:

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas: redes sociales propias y web corporativa

SECRETARIA GENERAL PARA EL RETO DEMOGRAFICO

COHESION TERRITORIAL EN ESPANA, RETOS Y OPORTUNIDADES

Objetivo y sentido: GENERAR EN EL PAiS UNA VISION SOBRE COHESION TERRITORIAL, QUE PONGA EL ACENTO EN LA LUCHA CONTRA
LA DESIGUALDAD Y EN LA RELACION POSITIVA URBANO-RURAL. PROMOCIONAR LA ESPANA EN RIESGO DE VULNERABILIDAD
TERRITORIAL COMO UN TERRITORIO LLENO DE OPORTUNIDADES.

Coste Total: 61.399,26

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 61.399,26 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Campafia no difundida en 2023

Difusion: Nacional

Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Tragsatec
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE
SUBSECRETARIA

PROMOCION DEL BONO CULTURAL JOVEN 2023

Objetivo y sentido: DIFUNDIR EL PROGRAMA DEL BONO CULTURAL JOVEN DEL ANO 2023, DIRIGIDO A LOS CIUDADANOS NACIDOS EN

EL ANO 2005.
Coste Total: 4.250.115,89 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 4.250.115,89 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 16 de junio al 20 de julio de 2023 y del 1 al 30 de septiembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Compra de Medios: The & Partnership Iberia Publicidad, S.L.U.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (4.250.115,89): Television: 923.887,74 (21,74%); Radio: 614.422,39 (14,46%); Internet:
1.153.806,83 (27,15%); Exterior: 1.042.072,90 (24,52%); Cine: 515.926,03 (12,14%)

RENACIMIENTO CULTURAL 2023

Objetivo y sentido: INCENTIVAR EL CONSUMO DE CULTURA EN CUALQUIERA DE SUS DISCIPLINAS (LECTURA, ESPECTACULOS EN
VIVO, MUSICA, CINE, MUSEOS...) A LA VEZ QUE RECONOCER EL ESFUERZO Y EL TRABAJO DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES.
CONTRIBUIR A LA DIFUSION DE UNA NUEVA EPOCA DE EXPLOSION CULTURAL EN ESPANA TRAS LA PANDEMIA.

Coste Total: 3.334.766,7 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 3.334.766,7 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 30 de septiembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: |ki Media Solutions, S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (3.334.766,70): Television: 822.279,82 (24,66%); Radio: 503.821,07 (15,11%)); Prensa:
491.706,15 (14,74%); Revistas: 69.413,96 (2,08%); Internet: 430.795,17 (12,92%); Exterior: 506.924,29 (15,20%); Cine: 509.826,24 (15,29%)
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES,
PROPIEDAD INTELECTUAL Y COOPERACION

SENSIBILIZACION CONTRA LA VULNERACION DE DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL EN INTERNET

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR Y SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA ACERCA DE LA IMPORTANCIA DE RESPETAR LOS DERECHOS DE
LA PROPIEDAD INTELECTUAL EN EL ENTORNO DIGITAL. LA PROTECCION DE ESTOS DERECHOS ES PRIORITARIA PARA ESPANA, YA
QUE LA PRODUCCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES SON UN BIEN FUNDAMENTAL Y PRODUCTO DE UN SECTOR ESPANOL
COMPETITIVO INTERNACIONALMENTE. SU SALVAGUARDA REQUIERE ADOPTAR MEDIDAS DE SENSIBILIZACION CONTRA EL IMPACTO
NEGATIVO DE LA “PIRATERIA” SOBRE LOS CREADORES Y LAECONOMIA. LA SENSIBILIZACION EN ESTE AMBITO ES UNA HERRAMIENTA
FUNDAMENTAL PARA GARANTIZAR LA SOSTENIBILIDAD DEL SECTOR CULTURAL Y SUS INTERESES ECONOMICOS, QUE SE ACABAN
TRADUCIENDO NO SOLO EN LA CREACION DE PUESTOS DE TRABAJO EN ESTE SINO EN UNA APORTACION A LA HACIENDA PUBLICA
QUE CONTRIBUYE AL BIENESTAR GENERAL.

Coste Total: 115.602,95 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 15.602,95 Compra de medios: 100.000 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 2 al 16 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: Usuarios de Internet

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Tres Tipos Graficos, S.L.
Compra de Medios: Media Sapiens, SL.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (100.000,00): Internet: 27.196,58 (27,20%), Exterior: 72.803,42 (72,80%)

PROGRAMAS EUROPEOS "EUROPA CREATIVA" Y "CIUDADANOS, IGUALDAD, DERECHOS Y VALORES"

Objetivo y sentido: DIFUNDIR DE ESTOS PROGRAMAS EUROPEOQS Y ASESORAR A POTENCIALES BENEFICIARIOS,ESPANOLES DE
ESTAS AYUDAS. LAS ACCIONES DE PUBLICIDAD IRAN DESTINADAS A COMUNICAR Y DIFUNDIR LAS CARACTERISTICAS DE LOS
NUEVOS PROGRAMAS PARA 2021-2027.

Coste Total: 5.695,31 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06

Produccion/creatividad: 4.518 Compra de medios: 1.177,31 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 30 de noviembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Operadores culturales y creativos espafioles

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Jorge Alonso Barrio
Compra de Medios: Alabra Comunicacion, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.177,31): Internet: 1.177,31 (100%)
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES,
PROPIEDAD INTELECTUAL Y COOPERACION

ACTIVIDADES DEL PROGRAMA CULTURA Y CIUDADANIA

Objetivo y sentido: PROMOVER LA REFLEXION, EL DIALOGO, EL INTERCAMBIO, LA COLABORACION Y EL TRABAJO EN RED ENTRE EL
MINISTERIO DE CULTURA'Y DEPORTE Y LAS ADMINISTRACIONES TERRITORIALES (COMUNIDADES AUTONOMAS, DIPUTACIONES,
CABILDOS Y CONSEJOS INSULARES, AYUNTAMIENTOS) Y LOS AGENTES CULTURALES, PUBLICOS Y PRIVADOS, QUE DESARROLLAN
POLITICAS Y PROGRAMAS QUE PROMUEVEN LA PARTICIPACION SOCIAL ACTIVA EN LA VIDA CULTURAL EN TODO EL TERRITORIO DEL
ESTADO, INCLUYENDO ADEMAS CON CARACTER ESPECIAL EL MEDIO RURAL.

Coste Total: 6.533,46 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06

Produccion/creatividad: 6.093,7 Compra de medios: 439,76 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 30 de junio al 7 de julio de 2023, del 5 de mayo al 15 de agosto de 2023 y del 1 al 16 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y sectores culturales y creativos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Cintia Ramirez y Juan Cafiamero; Natalia David
Compra de Medios: Acerca Comunicacion Cultural, S.L. y Eurostar Mediagroup, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (439,76): Internet: 439,76 (100%)

CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE TELEVISION 2023

Objetivo y sentido: ANUNCIO DE LA CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE TV 2023, SEGUN PRESCRIBE LA AEAT PARA DISPONER
LA EXENCION DEL IRPF A FAVOR DEL PREMIADO.

Coste Total: 1.815 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 1.815 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 2 de enero al 31 de marzo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.815,00): Prensa: 1.815,00 (100%)
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES,
PROPIEDAD INTELECTUAL Y COOPERACION

CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE DISENO DE MODA 2023

Objetivo y sentido: ANUNCIO DE LA CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE DISENO DE MODA 2023, SEGUN PRESCRIBE LA AEAT
PARA DISPONER LA EXENCION DEL IRPF A FAVOR DEL PREMIADO.

Coste Total: 1.078,64 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 1.078,64 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de marzo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.078,64): Prensa: 1.078,64 (100%)

CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE FOMENTO DE LA CREATIVIDAD DEL JUGUETE 2023

Objetivo y sentido: ANUNCIO DE LA CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE FOMENTO DE LA CREATIVIDAD DEL JUGUETE, SEGUN
PRESCRIBE LA AEAT, PARA DISPONER LA EXENCION DEL IRPF A FAVOR DEL PREMIADO.

Coste Total: 1.815,00 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 1.815,00 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 2 de enero al 31 de marzo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.815,00): Prensa: 1.815,00 (100%)
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE
CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES

IGUALES EN EL DEPORTE, SOBRE LA NECESARIA VISIBILIDAD DE LA MUJER, DEL COLECTIVO LGTBI
Y DEL COLECTIVO DE PERSONAS CON DISCAPACIDAD EN EL DEPORTE

Objetivo y sentido: LOGRAR UNA PRACTICA DEPORTIVA EN CONDICIONES DE IGUALDAD, TANTO EN PRESENCIA COMO EN VISIBILIDAD.
PROMOVER Y FOMENTAR DEL DEPORTE FEMENINO, LA DIVERSIDAD LGTBI Y EL DEPORTE INCLUSIVO.

Coste Total: 2.791.692,6 Aplicacion presupuestaria: Concepto 290

Produccion/creatividad: 204.960,69 Compra de medios: 2.586.731,91 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 13 de noviembre al 3 de diciembre de 2023.

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios: Produccidn/creatividad: U1st Sports Marketing, S.L Compra de Medios: Media Diamond, S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (2.586.731,91): Radio: 667.031,94 (25,79%); Prensa: 610.882,81 (23,62%); Revistas: 41,14
(0,00%; Internet: 445.147,65 (17,21%); Exterior: 559.131,87 (21,62%); Cine: 304.496,50 (11,77%)

Observaciones: Campafia financiada con fondos del PRTR.

ACTIVIDAD FiSICA Y DEPORTE BENEFICIOSOS PARA LA SALUD

Objetivo y sentido: PROMOVER ENTRE LA SOCIEDAD LA PRACTICA DE LA ACTIVIDAD FiSICA Y EL DEPORTE TAN BENEFICIOSOS PARA
LA SALUD (AFBS), ESPECIALMENTE EN EL CONJUNTO DE LOS AGENTES DEPORTIVOS PUBLICOS Y PRIVADOS, DEL DEPORTE
ESPANOL Y LA CULTURA DE LA NECESARIA COMUNICACION TRANSVERSAL ENTRE LOS CITADOS AGENTES.

Coste Total: 1.990.142,27 Aplicacion presupuestaria: Concepto 290

Produccion/creatividad: 181.500 Compra de medios: 1.808.642,27 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 14 de noviembre al 1 de diciembre de 2023.

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios: Produccion/creatividad: U1st Sports Marketing, S.L Compra de Medios: Media Diamond, S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (1.808.642,27): Radio: 384.246,85 (21,25%); Prensa: 444.059,34 (24,55%); Revistas: 1.028,52
(0,06%); Internet: 337.766,29 (18,68%); Exterior: 461.130,27 (25,50%); Cine: 180.411,00 (9,97%)

Observaciones: Campafia financiada con fondos del PRTR.
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES AUDIOVISUALES (ICAA)

06-OCTUBRE-DIA DEL CINE ESPANOL 2023

Objetivo y sentido: DAR VISIBILIDAD A LA EFEMERIDE DE RECIENTE CREACION QUE EN 2023 LLEGA A SU TERCERA EDICION TRAS SER
DECRETADO EL 6 DE OCTUBRE COMO “DIA DEL CINE ESPANOL" POREL CONSEJO DE MINISTROS EN 2021. DIFUNDIR LAS ACTIVIDADES
REALIZADAS EN TORNO A LA CELEBRACION DE ESE DIA DE MANERA COLABORATIVA CON EL SECTOR PRIVADO, PERO TAMBIEN DE
LA MANO DE LAS INSTITUCIONES Y ORGANISMOS PUBLICOS DE PROMOCION DE LA CULTURA.

Coste Total: 26.256,09 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 10.278,04 Compra de medios: 15.978,05 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de julio al 30 de noviembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General, estudiantes, infantil/juvenil, tercera edad y profesionales del cine

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y rotulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Murray Agencia de Disefio S.L.
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (15.978,05): Prensa: 1.815,00 (11,36%); Revistas: 4.840,00 (30,29%); Internet: 9.323,05 (58,35%)

Herramientas no convencionales (0): web y RRSS del ICAA y organismos colaboradores publicos y privados, blogs, podcast, medios digitales e
impresos especializados en cine y/o audiovisual

PROMOCION Y DIFUSION DE LA CINEMATOGRAFIA ESPANOLA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR Y PROMOCIONAR LA CI[\IEMATOGRAFI'A ESPANOLA EN EL AMBITO ESTATAL, SUS NOVEDADES Y LAS DEL
SECTOR, FOMENTAR EL CONSUMO DE CINE ESPANOL ENTRE LA CIUDADANIA Y LA PUESTA EN VALOR DEL MISMO, A LA VEZ DE
CONTRIBUIR A SU DIFUSION Y ACCESIBILIDAD.

Coste Total: 7.139 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 7.139 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y profesionales del cine

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y rotulacion

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (7.139,00): Revistas: 3.872,00 (54,24%); Internet: 3.267,00 (45,76%)
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES AUDIOVISUALES (ICAA)

PREMIO NACIONAL DE CINEMATOGRAFIA 2023

Objetivo y sentido: DIFUSION DEL PREMIO NACIONAL DE CINEMATOGRAFIA 2023, GALARDON OTORGADO POR EL MINISTERIO DE
CULTURA'Y DEPORTE A TRAVES DEL ICAA. DIFUSION DE LA CONVOCATORIA, DEL FALLO DEL MISMO Y DEL ACTO DE ENTREGA DEL

PREMIO.
Coste Total: 3.376 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 2.650 Compra de medios: 726 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de abril al 31 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y profesionales del cine

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y rotulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: José Duarte Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (726,00): Internet: 726,00 (100%)

Herramientas no convencionales (0): web y RRSS del ICAA y organismos colaboradores publicos y privados, blogs, podcast, medios digitales e
impresos especializados en cine y/o audiovisual

PROGRAMACION DE LA FILMOTECA ESPANOLA Y DE EFEMERIDES E HITOS DEL CINE ESPANOL EN 2023

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS OBRAS RECUPERADAS/RESTAURADAS (PATRIMONIO AUDIOVISUAL) POR PARTE DE FILMOTECA
ESPANOLA, SUS PROGRAMAS ESPECIALES PRESENTADOS A LO LARGO DEL ANO, AS| COMO HITOS Y EFEMERIDES QUE SE CELEBRAN
EN 2023: CENTENARIOS DE CINEASTAS DESTACADOS /AS Y EL ANUNCIO DEL PREMIO NACIONAL DE PATRIMONIO AUDIOVISUAL (DE
RECIENTE CREACION), ENTRE OTROS.

Coste Total: 2.420 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 2.420 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaia: General, estudiantes, infantil/juvenil y tercera edad

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y rotulacion

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa
Plan de Medios:

Herramientas convencionales (2.420,00): Internet: 2.420,00 (100%)

Herramientas no convencionales (0): web y RRSS del ICAA y organismos colaboradores publicos y privados, blogs, podcast, medios digitales e
impresos especializados en cine y/o audiovisual
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MINISTERIO DE ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL

SUBSECRETARIA

DIFUSION Y VISIBILIZACION DE LA AGENDA ESPANA DIGITAL 2026

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA AGENDA ESPANA DIGITAL 2026, EN EL MARCO DEL PLAN DE RECUPERACION, TRANSFORMACION Y
RESILIENCIA ENTRE LOS CIUDADANOS, EMPRESAS Y AUTONOMOS, INCENTIVANDOLOS PARA QUE SE INFORMEN SOBRE LA MISMA'Y
SE BENEFICIEN DE LAS OPORTUNIDADES QUE OFRECE, SOLICITANDO PARTICIPAR EN LAS CONVOCATORIAS. EL OBJETIVO ES
MOVILIZAR A LOS CIUDADANOS Y A TODOS LOS AGENTES ECONOMICOS PARA QUE SE BENEFICIEN DE LOS FONDOS DISPONIBLES,
CONTRIBUYENDO ASI A UN MAYOR Y MEJOR APROVECHAMIENTO DE LA AGENDA. LA CAMPARNA SE DIRIGE A UN PUBLICO GLOBAL,
ESTO ES, A TODA LA CIUDADANIA Y DE FORMA ESPECIFICA A EMPRESAS (MEDIANAS, PEQUENAS Y MICROEMPRESAS) ASi COMO A

AUTONOMOS.
Coste Total: 5.295.048,76 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 17.311,35 Compra de medios: 5.277.737,41 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 8 de julio al 15 de octubre de 2023.

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campafia: General y empresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Weareamundsen Agencia Creativa
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (5.277.737,41): Television: 1.573.678,09 (29,82%); Radio: 556.974,18 (10,55%); Prensa: 1.052.274,25 (19,94%);
Revistas: 1.627,70 (0,03%); Internet: 865.175,04 (16,39%); Exterior: 1.228.008,15 (23,27%)

SUBSECRETARIA

VISIBILIZACION DEL PLAN DE RECUPERACION

Objetivo y sentido: DIFUNDIR ENTRE LA CIUDADANiA EN GENERAL Y ENTRE LAS EMPRESAS Y AUTONOMOS EN PARTICULAR, EL
GRADO DE EJECUCION DEL PLAN DE RECUPERACION, TRANSFORMACION Y RESILIENCIA.

Coste Total: 2.021.019,56 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 17.257,18 Compra de medios: 2.003.762,38 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 13 de marzo al 2 de abril de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y empresarios

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Sra Rushmore, S.A. Compra de Medios: Wavemaker Publicidad Spain, S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (2.003.762,38): Television: 411.133,46 (20,52%); Radio: 348.038,83 (17,37%); Prensa:
363.730,49 (18,15%); Internet: 294.747,11 (14,71%); Exterior: 586.112,49 (29,25%)
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MINISTERIO DE ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL

SECRETARIA DE ESTADO DE TELECOMUNICACIONES
E INFRAESTRUCTURAS DIGITALES

UNIVERSALIZACION DE LAS INFRAESTRUCTURAS DIGITALES PARA LA COHESION 2022-2023, UNICO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LOS PROGRAMAS IMPULSADOS POR EL GOBIERNO EN EL MARCO DEL PLAN DE RECUPERACION
Y LA ESPANA DIGITAL PARA CONECTAR TERRITORIOS. CONCRETAMENTE ESTE PROGRAMA OFRECE UNA TRANSFORMACION EN LA
SOCIEDAD DIGITAL PRESTANDO ATENCION A LAS ZONAS RURALES DE ESCASA O NULA CONECTIVIDAD DE ALTAS CAPACIDADES Y

MUNICIPIOS ALEDANOS.
Coste Total: 249.898,28 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 249.898,28 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 8 de julio al 15 de octubre de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General, tercera edad y trabajadores

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Carat Espafia, S.A.U.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (249.898,28): Prensa: 37.209,80 (14,89%); Internet: 34.393,04 (13,76%); Exterior: 178.295,44 (71,35%)

Observaciones: Campafia Plurianual 2022 -2023. La creatividad fue relacionada en el Informe 2022: Glocally Comunicacion Integral, S.L. por importe
de 17.299,37 €.

INSTITUTO NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD DE ESPANA, S.A. (INCIBE)

DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOS Y CONCIENCIACION EN CIBERSEGURIDAD
PARA CIUDADANOS Y EMPRESAS 2023

Objetivo y sentido: IMPULSAR EL IMPACTO DE DETERMINADAS ACTUACIONES Y SERVICIOS PUBLICOS EN MATERIA DE
CIBERSEGURIDAD, PARA LLEGAR A UNA MAYOR PROPORCION DE PUBLICO CIUDADANO Y EMPRESARIAL. CON ESPECIAL ATENCION
SE DESTINARAN AL COLECTIVO DE FAMILIAS Y MENORES DE EDAD.

. Aplicacion presupuestaria: Sociedad Mercantil Estatal. Su presupuesto no se ajusta a
Coste Total: 6.340.381,11 Iapclasificacign eco%émica de los PGE prestp :

Produccion/creatividad: 48.859,87 Compra de medios: 6.278.489,54 Evaluacion: 13.031,7

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campafia: General, empresarios, estudiantes, infantil/juvenil, tercera edad y trabajadores

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Ntt Data Spain, S.L.U.
Compra de Medios: Universal McCann, S.A.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (6.278.489,54): Television: 1.356.763,39 (21,61%); Radio: 617.131,21 (9,83%); Prensa: 1.000.987,40 (15,94%);
Internet: 1.916.923,23 (30,53%); Exterior: 1.386.684,31 (22,09%)

Observaciones: La difusion incluye la compra de espacios en medios de la campafia "GENERACION D" de Red.es
Campania financiada con fondos del Plan de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL

RED.ES

GENERACION D

Objetivo y sentido: DAR LA MAXIMA DIFUSION AL PACTO POR LA "GENERACION D", UN COMPROMISO PUBLICO PRIVADO A GRAN
ESCALA, QUE PERSIGUE IMPULSAR LAS COMPETENCIAS DIGITALES EN ESPANA, BASANDOSE EN LA ADHESION DE
ADMINISTRACIONES PUBLICAS, FUNDACIONES, TERCER SECTOR, AGENTES SOCIALES, MEDIOS DE COMUNICACION Y EMPRESAS,
INCENTIVANDO LA MEJORA DE LAS COMPETENCIAS DIGITALES DE TODA LA POBLACION ESPANOLA.

. A licacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta
Coste Total: 528.208,32 a la clasificacion economica de los PGE :

Produccion/creatividad: 528.208,32 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios: Produccion/creatividad: Ogilvy & Mather Publicidad Madrid, S.A.

Observaciones: Campafa financiada con fondos del Plan de Recuperacién, Transformacion y Resiliencia. La compra de espacios en medios la
realiza INCIBE y se encuentra reflejada junto con la campafia “Difusion de Servicios Publicos y Concienciacion en Ciberseguridad para Ciudadanos
y Empresas 2023,

RED.ES

KIT DIGITAL

Objetivo y sentido: PONER EN CONOCIMIENTO DE LAS PYMES Y AUTONOMOS EL PROGRAMA, CON EL FIN DE FOMENTAR LA SOLICITUD
DE ESTAS AYUDAS PARA LA ADQUISICION E IMPLENTACION DE SOLUCIONES DE DIGITALIZACION.

. A licacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta
Coste Total: 6.515,85 ala cIaS|f|ca%|on egonomlca de los PGE P presup :

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 1 al 31 de marzo de 2023 y del 2 al 31 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Observaciones: Creatividad ejecutada y reflejada en el Informe 2022. Campafia financiada con fondos del Plan de Recuperacion, Transformacion
y Resiliencia. Respecto a la compra de espacios en medios, la campafia se ejecutd en las dos oleadas inicialmente previstas, pero sin atender a la
planificacién aprobada, por lo que se procede a incoar el correspondiente procedimiento administrativo.
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SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL

RED.ES

SMART CITIES

LPA INTELIGENCIA AZUL

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA INICATIVA "LPA INTELIGENCIA AZUL" ENTRE LA CIUDADANIA DE LAS PALMAS DE GRAN CANARIA
PARA BENEFICIARSE DEL PROYECTO DE CIUDAD INTELIGENTE.

. Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta
Coste Total: 168.346,22 a la clasificacion economica de los PGE :

Produccion/creatividad: 57.898,5 Compra de medios: 103.931,87 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 9 de enero al 28 de febrero de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Telecyl, S.A.
Compra de Medios: Iniciativas de Medios, S.A.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (103.931,87): Television: 40.756,22 (39,21%); Radio: 8.338,55 (8,02%); Prensa: 6.335,54 (6,10%); Internet:
30.650,53 (29,49%); Exterior: 17.851,03 (17,18%)

Observaciones: Campafia financiada con fondos FEDER

VALENCIA VLCI

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS VENTAJAS DE LA INICIATIVA ENTRE LA CIUDADANIA.

. Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta
Costs Total: 39.860,65 ala clasificagién egonémica de los PGE P presup J

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 33.344,8 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 7 al 31 de octubre de 2023

Difusion: Local Idioma: Castellano y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad:

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Peter Planning, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (33.344,80): Radio: 6.064,62 (18,19%); Internet: 17.609,11 (52,81%); Exterior: 9.671,07 (29,00%)

Observaciones: Campafia financiada con fondos FEDER. La creatividad de la campafia fue financiada por el Ayuntamiento de Valencia, socio de
la inicativa.
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
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1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE SANIDAD
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA

PREVENCION DEL TABAQUISMO Y PROTECCION DE LA SALUD

Objetivo y sentido: CAMPANA DIRIGIDA A JOVENES Y ADOLESCENTES, CON EL FIN DE SENSIBILIZAR Y CONCIENCIAR EN LA LUCHA
CONTRA EL TABAQUISMO, INFORMANDO SOBRE LOS DANOS Y EFECTOS PERJUDICIALES QUE EL TABACO Y OTROS PRODUCTOS
RELACIONADOS CAUSAN EN LA SALUD.

Coste Total: 929.369,89 Aplicacion presupuestaria: Concepto 290
Produccion/creatividad: 48.158 Compra de medios: 874.696,04 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 21 de septiembre al 8 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campafia: General e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: La Maquina de Humo, S.L.
Compra de Medios: The & Partnership Iberia Publicidad, S.L.U.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (874.696,04) Television: 205.333,62 (23,47%); Radio: 178.137,71 (20,37%); Internet: 359.374,62
(41,09%); Exterior: 131.850,09 (15,07%)

Observaciones: Campana financiada con fondos PRTR.

PREVENCION Y PROMOCION DE LA SALUD MENTAL

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR, CONCIENCIAR Y MEJORAR LA INFORMACIO[\J SOBRE LOS PROBLEMAS DE SALUD MENTAL CON
ESPECIAL ATENCION A LA PREVENCION DEL SUICIDIO Y A LA LINEA DE ATENCION A LA CONDUCTA SUICIDA 024.

Coste Total: 530.168,18 Aplicacion presupuestaria: Concepto 290

Produccion/creatividad: 9.680 Compra de medios: 513.972,33 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 4 al 24 de septiembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Dosis Videomarketing, S.L.
Compra de Medios: Iki Media Solutions, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (513.972,33): Television: 198.389,05 (38,60%); Prensa: 159.431,94 (31,02%); Internet: 156.151,34 (30,38%)

Observaciones: Campafia financiada con fondos PRTR.
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2

MINISTERIO DE SANIDAD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA

PREVENCION DEL VIH Y OTRAS ITS

Objetivo y sentido: REDUCIR EL IMPACTO DE LA EPIDEMIA DE LAS INFECCIONES DE TRANSMISION SEXUALEN LA POBLACION JOVEN,
INCLUIDO EL VIH, VISIBILIZANDO SU DIVERSIDAD DE CARA A LA ADOPCION DE MEDIDAS DE PREVENCION FRENTE A LA INFECCION
PORELVIHY OTRAS ITS.

Coste Total: 287.235,96 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 18.039,65 Compra de medios: 269.196,31 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 26 de junio al 11 de julio de 2023 y del 18 de noviembre al 1 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaifia: General, infantil/juvenil y HSH

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Curcuma Estudio, S.L.U.
Compra de Medios: Carat Espafia, S.A.U.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (269.196,31): Revistas: 26.233,95 (9,75%); Internet: 134.974,80 (50,14%); Exterior: 107.987,56 (40,11%)

PROMOCION DE LA DONACION DE PLASMA

Objetivo y sentido: AUMENTAR LA DONACION DE PLASMA MEDIANTE EL PROCEDIMIENTO DE AFERESIS (PLASMAFERESIS), CON EL
OBJETIVO DE QUE ESPANA SEA AUTOSUFICIENTE EN MEDICAMENTOS DERIVADOS DEL PLASMA (HEMODERIVADOS).

Coste Total: 119.786,9 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 17.787 Compra de medios: 101.999,9 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 14 de junio al 4 de julio de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Indira Grupo de Comunicacién, S.L.
Compra de Medios: Media Diamond, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (101.999,90): Internet: 101.999,90 (100%)
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MINISTERIO DE SANIDAD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA

INFORMACION Y PROMOCION DE LA VACUNACION ESTACIONAL

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LOS BENEFICIOS DE LA VACUNACION FRENTE A LA GRIPE ESTACIONAL, COVID-19 Y OTROS VIRUS
RESPIRATORIOS ENTRE LOS GRUPOS DE POBLACION DIANA. ASIMISMO, PROMOCIONAR LA VACUNACION ENTRE LOS

TRABAJADORES SANITARIOS.
Coste Total: 117.579,74 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 15.669,5 Compra de medios: 101.910,24 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 28 de septiembre al 18 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: HT Publicidad Grupo Tafalla, S.L.
Compra de Medios: Media Diamond, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (101.910,24): Internet: 101.910,24 (100%)

PROMOCION DE LA CIENCIA CIUDADANA EN LA PREVENCION Y CONTROL DE ENFERMEDADES

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR EL USO DE HERRAMIENTAS DE CIENCIA CIUDADANA APLICADAS AL CONTROL DE ENFERMEDADES.

Coste Total: 16.214 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 16.214 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Campafia no difundida en 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Cat and Curious Brands and Ads, S.L.

Observaciones: Se difundira con medios propios una vez puesta en marcha la app.
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MINISTERIO DE SANIDAD
DIRECCION GENERAL DE CARTERA COMUN DE SERVICIOS DEL SNS Y FARMACIA

INFORMACION SOBRE LA RED ESPANOLA DE AGENCIAS DE EVALUACION DE TECNOLOGIAS SANITARIAS
Y PRESTACIONES DEL SISTEMA NACIONAL DE SALUD (REDETS)

Objetivo y sentido: INFORMAR Y SENSIBILIZAR SOBRE LA IMPORTANCIA DE LA EVALUACION DE LAS TECNOLOGIAS SANITARIAS.
VISIBILIZAR LA MISION, VISION Y VALORES DE LA REDETS E INCREMENTAR EL IMPACTO Y EL CONOCIMIENTO, PARA MEJORAR LA
IMPLANTACION DE LOS PRODUCTOS DE REDETS.

Coste Total: 158.394,2 Aplicacion presupuestaria: Concepto 290

Produccion/creatividad: 23.474 Compra de medios: 128.404,35 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 17 al 31 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Quality Media Producciones, S.L.
Compra de Medios: Wavemaker Publicidad Spain, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (128.404,35): Internet: 128.404,35 (100%)

Observaciones: Campafia financiada con fondos PRTR- Next Generation

DELEGACION DEL GOBIERNO PARA EL PLAN NACIONAL SOBRE DROGAS

SENSIBILIZACION SOBRE EL JUEGO DE APUESTAS

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA POBLACION GENERAL, HACIENDO VISIBLES ASPECTOS PROBLEMATICOS DEL JUEGO DE

APUESTAS.
Coste Total: 586.108,45 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 579.592,6 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 9 al 26 de junio de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Xatélite Ideas y Tecnologia S.L.U.
Compra de Medios: Mindshare Spain, S.A.
Evaluaciéon: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (579.592,60): Radio: 289.192,60 (49,90%); Internet: 290.400,00 (50,10%)

Observaciones: Para la creatividad se empled una reposicion del afio 2022

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Anexo IlI: Relacién de campafias institucionales 2023 Pag. 106



ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE SANIDAD

AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS Y PRODUCTOS SANITARIOS

CONCIENCIACION PARA EL USO PRUDENTE DE LOS ANTIBIOTICOS

Objetivo y sentido: TRANSMITIR EL MENSAJE DE QUE LOS ANTIBIOTICOS SOLO SE DEBEN UTILIZAR PARA TRATAR INFECCIONES
BACTERIANAS, NUNCA PARA TRATAR INFECCIONES VIRICAS COMO LA GRIPE O EL CATARRO, Y SIEMPRE DE ACUERDO CON LO

INDICADO POR UN MEDICO.
Coste Total: 634.878,27 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 84.397,5 Compra de medios: 543.964,92 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 14 de septiembre al 10 de octubre de 2023 y del 3 de noviembre al 3 de diciembre de 2023

Difusion: nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Making Known, S.L.

Compra de Medios: Wavemaker Publicidad Spain, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (543.964,92): Internet: 543.964,92 (100%)
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MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030

DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE LA INFANCIA Y LA ADOLESCENCIA

SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA HACIA LA INFANCIA Y LA ADOLESCENCIA

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR SOBRE LA VIOLENCIA CONTRA LOS NINOS,' NINAS Y ADOLESCENTES, GENERALMENTE, UNA
VIOLENCIA MUY INVISIBILIZADA, YA QUE SE PRODUCE EN ESPACIOS QUE DEBERIAN SER DE SEGURIDAD PARA LOS MENORES COMO
LA CASA, LA ESCUELA O LOS ESPACIOS DE OCIO COMO PUEDE SER EL MUNDO DIGITAL (VIDEOJUEGOS, REDES SOCIALES,
APLICACIONES DE MENSAJERIA, ETC.), QUE FRECUENTAN LOS ADOLESCENTES Y QUE HAN TRAIDO NUEVAS FORMAS DE VIOLENCIA
QUE DEBEN SER RECONOCIDAS POR LOS MENORES. SE PRETENDE FAVORECER QUE TANTO MENORES COMO ADULTOS SEPAN
IDENTIFICAR LA VIOLENCIA INFANTIL Y DENUNCIARLA.

Coste Total: 1.124.415,45 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 128.260 Compra de medios: 989.639,6 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 14 al 30 de septiembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion, y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Metronoventa Creatividad y Produccion Publicitaria S.L
Compra de Medios: Wavemaker Publicidad Spain, S.L. Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (989.639,60): Television: 545.435,67 (55,11%); Internet: 220.428,92 (22,27%); Exterior: 223.775,01 (22,61%)

Observaciones: Campana plurianual 2023-2024

DIRECCION GENERAL DE DIVERSIDAD FAMILIAR Y SERVICIOS SOCIALES

UN PAIS QUE NOS CUIDA

Objetivo y sentido: PROMOCION DE LOS SERVICIOS PUBLICOS DE CUIDADOS.

Coste Total: 1.759.328,47 Aplicacion presupuestaria: Concepto 290

Produccion/creatividad: 135.520 Compra de medios: 1.617.292,62 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 1 al 22 de septiembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacién objetivo de la campaiia: General, tercera edad y trabajadores

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion, lengua de signos y accesibilidad cognitiva (lectura facil)

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Comunica Mas A, Agencia de Publicidad, S.L.
Compra de Medios: Wavemaker Publicidad Spain, S.L. Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.617.292,62): Television : 818.814,07 (50,63%); Internet: 380.410,91 (23,52%); Exterior: 418.067,64 (25,85%)

Observaciones: Campafia plurianual 2023-2024. Financiada con fondos PRTR
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MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030

DIRECCION GENERAL DE POLITICAS PALANCA
PARA EL CUMPLIMENTO DE LA AGENDA 2030

PELEA EL FUTURO

Objetivo y sentido: PROMOVER LA NECESIDAD DE CONSTRUIR UN FUTURO ALINEADO CON LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO

SOSTENIBLE.
Coste Total: 1.055.587,7 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 137.940 Compra de medios: 911.131,85 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 14 al 30 de septiembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Adsolut, S.L.
Compra de Medios: Mindshare Spain, S.A.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (911.131,85): Television: 496.230,18 (54,46%); Internet: 206.978,04 (22,72); Exterior: 207.923,63 (22,82%)

Observaciones: Campana plurianual 2023-2024

INSTITUTO DE LA JUVENTUD

2022 ANO EUROPEO DE LA JUVENTUD

Objetivo y sentido: DIFUNDIR ENTRE LA POBLACION JOVEN LOS MENSAJES Y LAS ACTIVIDADES PROGRAMADAS EN EL MARCO DE LA
CELEBRACION DEL ANO EUROPEO DE LA JUVENTUD 2022.

Coste Total: 182.136,15 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 182.136,15 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 30 de abril de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: Infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion, lengua de signos y accesibilidad cognitiva

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Carat Espafia, S.A.U.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (182.136,15): Internet: 182.136,15 (100%)

Observaciones: Campafia financiada con fondos de la Unién Europea. La creatividad de la campafia se realiza a coste "0" mediante colaboracion
con las CCAA
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2

MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION

SECRETARIA GENERAL DE INNOVACION

ACTO DE ENTREGA DE LOS PREMIOS NACIONALES DE INNOVACION Y DE DISENO 2022

Objetivo y sentido: ACTO PUBLICO DE ENTREGA DE LOS PREMIOS PRESIDIDO POR SUS MAJESTADES LOS REYES. R!EALIZACION DE
VIDEOS Y FOTOGRAFIAS QUE SON PROYECTADOS EN EL ACTO A MODO DE PRESENTACION Y DIFUSION DE LOS MERITOS DE LOS
GALARDONADOS Y QUE SERAN DADOS A CONOCER EN LOS CANALES DE COMUNICACION DEL MINISTERIO.

Coste Total: 11.519,2 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06

Produccion/creatividad: 11.519,2 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 13 de febrero de 2023

Difusion: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacion objetivo de la campafia: General y profesionales y empresas vinculados a la innovacién y al disefio

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Pentaprixma Design, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Relaciones publicas y otras herramientas: redes sociales propias

PREMIOS NACIONALES DE INNOVACION Y DISENO 2023

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA APERTURA DEL PLAZO DE SOLICITUDES DE LA CONVOCATORIA 2023 DE ESTOS PREMIOS,
INCLUYENDO LA PUBLICACION DEL ANUNCIO EN UN PERIODICO DIGITAL DE AMBITO NACIONAL, INFORMANDO ACERCA DE LAS
MODALIDADES, PERFIL DE LOS BENEFICIARIOS Y FECHA DE FINALIZACION DEL PLAZO DE SOLICITUDES. PRECEPTIVO PARA EL
CUMPLIMENTO DE LA NORMATIVA FISCAL ASOCIADA A LA DOTACION ECONOMICA DE ALGUNAS MODALIDADES. UNA VEZ RESUELTA
LA CONVOCATORIA, COMUNICADO POR PARTE DEL MINISTRO A LOS PREMIADOS ACERCA DEL FALLO DEL JURADO Y DIFUSION EN
REDES SOCIALES DE LOS PREMIADOS Y SUS TRAYECTORIAS PROFESIONALES.

Coste Total: 5.989,5 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 5.989,5 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 16 al 23 de mayo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Profesionales y empresas vinculados a la innovacion y al disefio

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Media Diamond, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (5.989,50): Internet: 5.989,50 (100%)
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MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION

SECRETARIA GENERAL DE INVESTIGACION

DIFUSION DE LAS PERSONAS GALARDONADAS CON LOS PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION
Y LOS PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION PARA JOVENES DE LA EDICION 2022

Objetivo y sentido: AUMENTAR EL PRESTIGIO Y RECONOCIMIENTO SOCIAL DE LAS PERSONAS GALARDONADAS CON ESTOS PREMIOS,
CONTRIBUYENDO CON ELLO A PONER EN VALOR EL PAPEL DE LA CIENCIA Y EL TRABAJO REALIZADO POR LOS CIENTIFICOS
ESPANOLES, FOMENTANDO LAS VOCACIONES CIENTIFICAS.

Coste Total: 16.932 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06

Produccion/creatividad: 16.932 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 30 de abril de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y comunidad cientifica

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Quality Media Producciones, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): redes sociales propias, escenografia y material para la proyeccion de los audiovisuales

DIFUSION DE LA CONVOCATORIA DE LOS PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION
Y DE LOS PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION PARA JOVENES 2023

Objetivo y sentido: INFORMAR DE LA CONVOCATORIA DE ESTOS PREMIOS EN UN PERIODICO DE GRAN CIRCULACION NACIONAL PARA
CUMPLIR CON LOS REQUISITOS PREVISTOS EN EL ARTICULO 2, APARTADO 2, DEL REGLAMENTO DEL IMPUESTO SOBRE LA RENTA
DE LAS PERSONAS FISICAS, CON LA FINALIDAD DE QUE LA DOTACION ECONOMICA DE LOS PREMIOS ESTE EXENTA DE RETENCION.

Coste Total: 6.050 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 6.050 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 29 de mayo al 17 de junio de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: Comunidad cientifica

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (6.050,00), Internet: 6.050,00 (100%)
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MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION

FUNDACION ESPANOLA PARA LA CIENCIA Y LA TECNOLOGIA (FECYT)

ANO DE INVESTIGACION SANTIAGO RAMON Y CAJAL

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL ANO DE EXCEPCIONAL INTERES PUBLICO “ANO DE INVESTIGACION SANTIAGO RAMON Y

CAJAL".

. Aplicacion presupuestaria: Fundacion. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion
Coste Total: 91.064,6 O s POE presup |
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 91.064,6 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 14 al 27 de marzo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Irismedia Agencia de Medios, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (91.064,60): Exterior: 91.064,60 (100%)

Observaciones: Campafia plurianual 2022-2023.

MINISTERIO DE IGUALDAD

DELEGACION DE GOBIERNO CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO

CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LAS DISTINTAS FORMAS DE VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES

Objetivo y sentido: SENSIBILIZACION Y CONCIENCIACION SOCIAL SOBRE LAS DISTINTAS FORMAS DE VIOLENCIA CONTRA LAS
MUJERES, DESTACANDO LA LUCHA CONTRA LAS VIOLENCIAS MACHISTAS COMO UN RETO DE TODA LA SOCIEDAD, UNA TAREA
CONJUNTA QUE REQUIERE DE UNA ACCION UNITARIA Y LA MAXIMA COOPERACION Y COLABORACION EN EL RECHAZO,
IDENTIFICACION Y DENUNCIA DE CUALQUIER SITUACION DE VIOLENCIA DE GENERO, EN CUALQUIER ENTORNO Y CON CUALQUIER

MUJER.
Coste Total: 6.312.649,9 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 927.557,77 Compra de medios: 5.385.092,13 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 12 al 30 de mayo de 2023, del 21 de julio al 31 de agosto de 2023 y del 23 de noviembre al 12 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacién objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Ogilvy & Mather Publicidad Madrid, S.A.U.
Compra de Medios: Wavemaker Publicidad Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (5.385.092,13): Television: 1.313.035,04 (24,38%); Radio: 867.010,81 (16,10%); Prensa: 624.550,21 (11,60%);
Revistas: 697,93 (0,01%); Internet: 1.183.165,73 (21,97%); Exterior: 1.396.632,41 (25,94%)
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA, JUSTICIA
Y RELACIONES CON LAS CORTES

MINISTERIO DE IGUALDAD

SECRETARIA DE ESTADO DE IGUALDAD Y CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO

CONCIENCIACION EN MATERIA DE CORRESPONSABILIDAD ENTRE MUJERES Y HOMBRES
PARA EL REPARTO EFECTIVO DEL TRABAJO DE CUIDADOS

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR SOBRE LA IMPORTANCIA DE FOMENTAR EL REPARTO DEL TRABAJO DE CUIDADOS, FAVORECIENDO
EL CAMBIO DE PATRONES SOCIALES Y CULTURALES, ELIMINACION DE PREJUICIOS, MITOS Y ESTEREOTIPOS DE GENERO Y
PROMOVIENDO LA IMPLICACION DE TODA LA SOCIEDAD EN LA CONSTRUCCION DE UNA IGUALDAD REAL Y EFECTIVA QUE SIRVA DE
SEMILLA PARA INVOLUCRAR A LOS HOMBRES EN LAS LABORES DE LOS CUIDADOS.

Coste Total: 2.801.597,27 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 424.014,27 Compra de medios: 2.377.583 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 9 al 31 de marzo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Ogilvy & Mather Publicidad Madrid, S.A.U
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (2.377.583,00): Television 574.349,69 (24,16%); Radio: 222.676,16 (9,37%) ; Prensa: 443.955,70 (18,67%);
Revistas: 2.236,08 (0,09%); Internet: 510.776,15 (21,48%); Exterior: 623.589,22 (26,23%)

PROMOCION DE LA IGUALDAD, LA PUESTA EN VALOR DE SOCIEDADES DIVERSAS

Y LA NO DISCRIMINACION 2023-2024.

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR ACERCA DE LA NECESIDAD DE DESARROLLAR POLITICAS PUBLICAS A FAVOR DE LA IGUALDAD Y
PONER EN VALOR LA RIQUEZA DE UNA SOCIEDAD DIVERSA E INCLUYENTE.

Coste Total: 1.969.992,42 Aplicacion presupuestaria: Copcepto 640

Produccion/creatividad: 96.195 Compra de medios: 1.873.797,42 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 9 de enero al 20 de julio de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Weaddyou, S. L.
Compra de Medios: The & Partnership Iberia Publicidad, S.L.U.;Media Sapiens Spain, S.L.; Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (1.873.797,42): Television: 340.452,00 (18,17%); Radio: 157.941,35 (8,43%); Prensa: 136.901,42 (7,31%); Internet:
844.528,77 (45,07%); Exterior: 393.973,88 (21,03%)

Observaciones: Incluye las subcampafias LGTBI junio, Sensibilizacion social contra el racismo y la discriminacion racial y reposicion de la
subcampafia “El hombre blandengue”. Campafia Plurianual 2023-2024
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MINISTERIO DE IGUALDAD

INSTITUTO DE LAS MUJERES

CONMEMORACION DEL 40 ANIVERSARIO DEL INSTITUTO DE LAS MUJERES

Objetivo y sentido: ACERCAR A LA CIUDADANIA ESTE ORGANISMO DE IGUALDAD, PONIENDO EN VALOR SU PAPEL EN EL IMPULSO DE
LAS POLITICAS PUBLICAS DE IGUALDAD DE GENERO EN NUESTRO PAIS Y DE SER UN MODELO INSTITUCIONAL QUE HA SIDO
REFERENTE PARA OTROS ORGANISMOS DE IGUALDAD DE LAS CCAA Y QUE PRETENDE SEGUIR SIENDO REFERENTE A NIVEL ESTATAL
EN LA PROMOCION DE LA IGUALDAD EFECTIVA DE MUJERES Y HOMBRES.

Coste Total: 16.814,5 Aplicacion presupuestaria: Articulo 64

Produccion/creatividad: 16.814,5 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 25 de octubre al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera, valenciano e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Una de Bravas, S.L.; Emma Gascé Falque

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas: redes sociales propias y web corporativa

MINISTERIO DE CONSUMO

SECRETARIA GENERAL DE CONSUMO Y JUEGO

CONCIENCIACION SOBRE CONSUMO RESPONSABLE

Objetivo y sentido: FOMENTAR ENTRE LA POBLACION EN GENERAL UNA ALIMENTACION SALUDABLE Y SOSTENIBLE.

Coste Total: 17.520 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 17.520 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de mayo al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Media Sapiens Spain

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (17.520,00): Internet: 17.520,00 (100%)
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MINISTERIO DE CONSUMO

DIRECCION GENERAL DE CONSUMO

PROMOCION DE DERECHOS DE LAS PERSONAS CONSUMIDORAS

Objetivo y sentido: DIVULGAR LA EXISTENCIA DE MECANISMOS EFECTIVOS PARA DEFENDER LOS DERECHOS DE LAS PERSONAS
CONSUMIDORAS, ENFATIZANDO FORMULAS FACILES Y ACCESIBLES PARA SU USO. LOS DESTINATARIOS PRIORITARIOS SON
COLECTIVOS IDENTIFICADOS COMO DE PERSONAS CONSUMIDORAS VULNERABLES.

Coste Total: 219.983,54 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 219.983,54 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 de mayo al 24 de septiembre de 2023.

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Media Diamond, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (219.983,54): Radio: 146.994,34 (66,82%); Internet: 23.984,20 (10,90%); Exterior: 49.005,00 (22,28%)

AGENCIA ESPANOLA DE SEGURIDAD ALIMENTARIA Y NUTRICION

ALIMENTACION SEGURA, SALUDABLE Y SOSTENIBLE EN CENTROS EDUCATIVOS

Objetivo y sentido: PONER DE RELIEVE LOS CONTROLES SANITARIOS REALIZADOS EN LOS COMEDORES DE LOS CENTROS
ESCOLARES DE TODO EL TERRITORIO NACIONAL Y LAS POLITICAS LLEVADAS A CABO PARA MEJORAR LA OFERTA EN ESTOS
CENTROS, ESTABLECIENDO UNOS CRITERIOS MINIMOS DE CALIDAD NUTRICIONAL Y DE SOSTENIBILIDAD QUE ORIENTEN LA
CONTRATACION, ADQUISICION Y OFERTA DE ALIMENTOS Y BEBIDAS EN COMEDORES ESCOLARES.

Coste Total: 142.741 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 102.741,12 Compra de medios: 39.999,88 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 10 al 30 de noviembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Rosebud Creatividad, S.L.
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (39.999,88); Internet: 39.999,88 (100%)
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MINISTERIO DE INCLUSION, SEGURIDAD SOCIAL Y MIGRACIONES

SUBSECRETARIA

CAMPANA INFORMATIVA SOBRE COTIZACION DE AUTONOMOS

Objetivo y sentido: INFORMACION SOBRE LAS MODIFICACIONES EFECTUADAS EN LA LEGISLACION SOBRE EL REGIMEN DE

AUTONOMOS.
Coste Total: 1.483.013,37 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 1.483.013,37 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 10 al 29 de marzo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General, empresarios y trabajadores

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios: Compra de Medios: The & Partnership Iberia Publicidad, S.L.U.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (1.483.013,37): Television: 669.316,43 (45,13%); Radio: 164.870,97 (11,12%); Prensa:
133.461,11 (9,00%); Revistas: 404,14 (0,03%); Internet: 294.501,98 (19,86%); Exterior: 220.458,74 (14,87%)

MINISTERIO DE UNIVERSIDADES
GABINETE DEL MINISTRO

SEGREGACION DE GENERO DE LOS ESTUDIOS UNIVERSITARIOS

Objetivo y sentido: INFORMAR Y CONCIENCIAR A LA COMUNIDAD UNIVERSITARIA SOBRE LA SEGREGACION DE GENERO EN LOS

ESTUDIOS UNIVERSITARIOS.
Coste Total: 0 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 11 de noviembre al 18 de febrero de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): redes sociales propias y web del Ministerio y universidades publicas

Observaciones: Campaiia plurianual 2022-2023. Creatividad: QUEPO SCCL abonada en 2022 por importe de 16.977,52 € y no comunicada en
informe
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MINISTERIO DE UNIVERSIDADES

GABINETE DEL MINISTRO

DIFERENTES INICIATIVAS DE CIENCIA CIUDADANA PUESTAS EN MARCHA
POR EL MINISTERIO DE UNIVERSIDADES

Objetivo y sentido: VISIBILIZAR LA IMPORTANCIA DE LA CIENCIA CIUDADANA DENTRO DEL SISTEMA UNIVERSITARIO, DAR A CONOCER
LAS DIFERENTES INICIATIVAS, RECURSOS Y EXPERIENCIAS DE CIENCIA CIUDADANA IMPULSADAS POR EL MINISTERIO DE

UNIVERSIDADES.
Coste Total: 0 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 de noviembre de 2022 al 31 de marzo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Plan de Medios: Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas: web del Ministerio

Observaciones: Campafia plurianual 2022-2023. Creatividad: QUEPO SCCL : 11.314 € abonada en 2022 y no comunicado en informe.

SECRETARIA GENERAL DE UNIVERSIDADES

CERTAMEN ARQUIMEDES DE INTRODUCCION A LA INVESTIGACION CIENTIFICA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA CONVOCATORIA DE LOS PREMIOS ENTRE LOS ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS Y LAS

UNIVERSIDADES.
Coste Total: 1.998,92 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 1.998,92 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: Estudiantes

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (1.998,92): Internet: 1.998,92 (100%)

CERTAMEN JOVENES INVESTIGADORES

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS ESTUDIANTES ACERCA DE LA PUBLICACION DE LA CONVOCATORIA DE LOS PREMIOS.

Coste Total: 1.998,92 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 1.998,92 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaiia: Estudiantes

Adjudicatarios: Compra de Medios: Alayans Media, S.L.U.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (1.998,92): Internet: 1.998,92 (100%)
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